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Dostdvad se Vdm do rukou unikdtni pfiru¢ka, kterou jsem zpracovala pro SdruZeni
historickych sidel Cech, Moravy a Slezska. Pivodné mélo jit o resersi legislativy

v oblasti nastaveni pravidel pro reklamy ve vefejném prostoru. Vzhledem k praxi
a skutecngm potfebdm éeskych mést a obci jsem se vsak rozhodla pojmout
problematiku Romplexnéji. Vznikl tak ndvod ke kultivaci verejného prostoru na
mnoha urovnich.

Terapii Ceského verejného prostoru jsem zahdjila spolupraci s méstskou ¢dsti
Brno-stfed, ze které vze3el prvni uceleny manudl pro reklamu v Cesku. Ziskala jsem
cenné zkusenosti a pokracovala ve spoluprdci s dalsSimi mésty a také s Plzeriskym
Prazdrojem na kultivaci jeho partnerskych provozoven. Jednim z mych poslednich
projektd, ktery byl nominovany na cenu Czech Grand Design 2022, je Manudl pro
kultivovand nddraZi pro Sprdvu Zeleznic. K regulacim reklam jsem vZdy pfistupovala
jako k ucelenému tématu, které vyZaduje pedlivé pladnovdni s fadou systematickych
krokd. Bylo pro mé vZdy zdasadni, abych manudly zadavateltim vytvorila na miru,
srozumitelné, aby obsahovaly cenné inspirac¢ni zdroje a byly pro samosprdvy,
soukromniky a dalsi zdjemce motivacni.

KaZdy problém jsem konzultovala se Spickovymi Ceskymi specialisty, ktefi maji
zkusenost s verejnou sprdvou i realizacemi, at uZ jde o regulace reklam, nebo

kultivaci méstského mobilidre. Pro odlehcéeni a vyvdZeni dlouhych textd pfirucku
doplriuji ilustrace od Dao Thi Thuy Linh. Tvorba pFiruc¢ky byla pro mé osobné velmi
obohacujici a zabavnd, dékuji zadavateli za tuto skvélou prileZitost. Doufam, Ze
informace shleddte uzite¢ngymi a budu rdda za jakoukoli zpétnou vazbu. Nevdhejte mé

kontaktovat na hello@veronikarut.com.

Veronika Rut Fullerova



mailto:hello%40veronikarut.com?subject=

,Opakem vizudlniho smogu neni uhledny design, ale
koncepcni a svédomity pristup R vizualni komunikaci
respektujici dalsi aspekty verejneho prostoru. Nas projekt
kultivace mestskeho prostredi nepreferuje konkrétni
estetiku. Jde o peclivy plan s pravidelnou udrzbou terenu.”
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KULTIVACE Kroky, které se nevesly 82 uvob
Verejny prostor mésta, ve kterém se denné pohybujeme, utvdri nase psychické zdravi,
KOMUNIKACE 85 pUsobi na nasi pozornost, soustfedéni, raciondlni rozhodovdni a v neposledni fadé
Interni komunikace na radnici 87 md takeé vliv na nase touhy a preference. Kvalita a usporadani prostredi uréuje i cenu
nemovitosti, najmd a nakladd na ddrzbu.
Komunikace s verejnosti 87
V prostoru mésta neni dalezZity jen stav budov, véetné téch pamatkové chranénych,
Argumentace pro podporu kultivace |90 ale pfedevsim komplexni dojem, na kterém se podili Fada zdanlivé nesouvisejicich
PLAN KULTIVACE 101 prvkl. Napfiklad reklamy provozoven a billboardy, mobiliaf, méstska zeler a drobné
detaily, jako jsou napfiklad povalujici se odpadky. Do hry vstupuje i funkce réznych
Sestaveni planu 103 pravnich predpisli a charakter instituci a organizaci, které o venkovni prostredi pecuiji.
T ) Na mozné problémy je vZdy tfeba se divat jako uZivatel - obyvatel nebo navstévnik
Vedouci planu kultivace 104 mésta. Mésto je Zivy organismus, ktery z pohledu uZivatele vypada jinak, nez jak jej
Jak méze plan kultivace vypadat 106 obvykle vnima verejnd sprava v rozkresu parcel a Uzemnich pland. V jadru naseho
predkladaného planu je identita mésta, o které se premysli nad ramec log a vizualnich
To-do list 107 stylG. Jde ndm o identitu Zivého mista a spokojenost jeho uzivateld.
LEGISLATIVNIZMENY NA VYSSICH 109 V poslednich letech maji obce snahu verejny prostor kultivovat a vzajemné se
UROVNICH . i - . . . g x s .
inspiruji. Vznikaji manualy dobré praxe oznacovani provozoven a specificka narizeni
PREHLED ZDROJU A ODKAZU m a strategické koncepce, které bohuzel nema kdo udrzovat a je tézké pravidla vymahat.

Kroky ke zkvalitnéni rGznych Urovni verejného prostoru nebyvaji konzistentni,
udrzitelné a misty narazi na nepochopeni verejnosti a prekazky v exekuci.

Poslanim tohoto dokumentu je utfidit problematiku a vytvofit rozcestnik pro

feSeni rozmanitych problému kultivace mésta. Vylepseni vefejného prostoru je
proces naroc¢ny na koordinaci a péci. Vyzaduje soucinnost mezi verejnou spravou

a soukromniky. Nasi snahou je dodat maximum podkladd a nastrojt k tvorbé
kvalitniho a komplexniho planu pro kultivaci vefejného prostoru v horizontu jednoho
volebniho obdobi. Komplexnéjsi pohled na méstsky prostor posili na jedné strané
uZivatelskou pfivétivost prostoru mésta, na strané druhé prispéje k efektivnéjSimu
zacileni prostredk( z verejnych rozpoctd.

Plan kultivace je v prvé radé komunikacni projekt. Strategie je dlouhodobé udrzitelna,
jen pokud je od zac¢atku dlsledné komunikovand interné — v rdmci radnice - i verejné.
Pokud verejnosti neumoznime zhodnoceni stavu pfed zménou a po ni, malokdo ji
védomé zaznamend. Védomému vnimani ¢asto brani tzv. , provozni slepota” vici
znamému prostredi a neschopnost predstavit si jakoukoli jinou alternativu. Zarovern
pokud se neprezentuji vysledky snaZeni verejné, projekt ztraci podporu verejnosti
atim i politika. A na takové snazeni nikdo nechce navazat. Proto je dllezité aktivitu
zpétné doloZit a pouzit v komunikaci s verejnosti.

Kazdy drobny prvek ve verejném prostoru ma potencial ke zlepSeni, pokud nad
kultivaci premyslime komplexné, v souvislostech a hlavné systematicky.
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JAK CIST TUTO PRIRUCKU

Dokument je koncipovany jako uZiteény pomocnik pro vedeni obce a verejnou
spravu. Obsahuje tipy a ndvody na to, jak diky systematické prdci dospét k tispésné
a komplexni kultivaci verejného prostoru. Pfejeme si, aby pribéh zmény byl co
nejhladsi a aby se nezanedbala prezentace a komunikace s verejnosti.

Pfiruéka ma t¥i ¢asti rozdélené podle témat kultivace:

< Prvni ¢ast ,Nastaveni pravidel” je vénovana pravnim aspektim a nastaveni pravidel
pro reklamy.

< Druha ¢ast ,Kultivace" predstavuje kultivaéni kroky, které nejsou striktné dané.
Jde o shrnuti zkusenosti profesionall z rGznych obor(. Veskeré snahy o kultivaci
verejného prostoru regulaci reklam vzdy narazi na nedotazenost a chaoti¢nost
v téchto oblastech. Proto je nutné jim také vénovat pozornost.

< Treti ¢ast ,Komunikace" je zamérena na interni komunikaci na radnici i komunikaci
s verejnosti.

Tato priruc¢ka neni ani Cisté pravni analyzou, ani teoretickou studii problematiky. Na
obsahu se podileli zkuSeni profesionalové, ktefi maji prehled o pravidlech a zaroven
zkuSenost z terénu mést. Proto nejde o pouhy vyéet obecnych pravnich predpisd, ale
vybrali jsme jen ty, které jsou skuteéné pouzitelné a rozumné. Vznikl uceleny popis
problematiky reklam ve verejném prostoru, ktery nikde jinde nenajdete.

Kapitolu vénuijici se kultivaci nelze vnimat dogmaticky, jde o souhrn zkuSenosti
architektl a verejné spravy tykajicich se napfiklad méstského mobiliafe nebo zelené.
Komplexnost problematiky presahuje moznosti jednoduché pfirucky. Klicové pro nas
bylo, aby informace byly jednoduse a srozumitelné podané. Béhem vzniku pfirucky
probihala v tymu fada konfrontaci a setkdavalo se mnoho pohledd na véc. Nakonec
jsme dospéli ke shodé a vysledkem je koncepéni dokument jako navigace pro politicka
rozhodnuti.

V zaveéru je prakticky postup a tipy, jak sestavit plan kultivace na miru a stihnout
jej béhem jednoho volebniho obdobi. PFiru¢ka obsahuje prehled kvalitnich
zdroji a pom0zZe se zorientovat vSem, ktefi chté&ji nad kultivaci pfemyslet chytre
a strategicky.
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NASTAVENI PRAVIDEL PRO REKLAMY

V této Rapitole je strucny prehled nastavovani pravidel pro
reklamy ve mésté, jaka je role uredniki a jaka opatreni
obec muZe prijmout.

Zaciname péti zakladnimi body, které jsou Rli¢ové pro
uspesne nastaveni pravidel a jsou zasadni pro orientaci
v problematice, bez ohledu na to, které nosice se
rozhodnete resit.

Ndsleduje vycet konkrétnich reklamnich nosicl z terénu

a postup, jak s nimi zachazet. Nastaveni pravidel je duleZite,
protoZe verejnd sprava miZe zarudit frekvenci a spravné
rozmisténi nosi¢l a miZe také dusledné potirat prfitomnost
ilegalnich nosicd.
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1. MAPOVANI V TERENU

Je potieba se zaméFit na veskeré reklamni nosiée mimo provozovny (outdoorovou
reklamuy). V prvni fdzi pjde o rozhodnuti, které nosice jsou v daném mésté

potfeba udélat pedlivou fotodokumentaci reklamnich nosiéd (billboardy, CLV, plachty
apod.) a zanést je do interni méstské mapy.

Fotodokumentace véetné mapy vyskytu nosi¢l je vhodnou nazornou pomickou,
ktera slouzi Urednikiim a zaméstnancim méstskych organizaci pro orientaci. Poslouzi
i pro prezentaci verejnosti a demonstraci zmény k lepSimu. Néktera data mohou
poskytnout provozovatelé reklamnich zafizeni, ale vZdy je nutné provéfit pritomnost
nelegalnich nosi¢l pfimo v terénu. Vice o dozorovani stavu v terénu v bodé 5.
Nezbytny spravce v terénu na strané 21.

Postup pFfi mapovani je specificky podle nosiée, a proto je popsan u kazdého zvlast (od
strany 24). Fotografie i pfesné umisténi kazdého nosiée je nutné zadat do interni mapy.
Mésta zpravidla vedou néjaky informacni systém, kde je mozné tyto véci evidovat.
Proto neni nutné vytvaret novy a je vhodné vyuZzit systém, se kterym zaméstnanci umi
pracovat. Je dllezité mit v mapé tfidéni podle typu nosice a také nahled na vSechny
typy nosic¢l zaroven. Z mapy je pak velmi snadné urcit, kde je hustota nosi¢u pfilis
velka. Pokud neni k dispozici Zadny systém, postaci provizorni evidenéni tabulka
prehledu a podrobnosti k nosici.

Fotografie maji mit dokumentaéni povahu a zobrazovat cely nosi¢, véetné zasazeni
do terénu. Optimalni je dokumentovat vychozi stav nad ranem, kdy neni ostré svétlo
a vyhled blokuje minimum chodct a vozidel. Pro foceni je nejméné vhodné slunecéné
pocasi, protoZe ostré stiny ¢asto snizuji prehlednost. Pokud mame zajem prezentovat
fotografie verejnosti, je dobré, aby fotograf zohlednil celkovou kompozici snimku. Na
fotografii stavu po odstranéni pak lépe vyzni pfinos a o¢isténi prostoru.
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NASTAVENI PRAVIDEL PRO REKLAMY

2. TRIDENI NOSICU DLE UMISTENI

Rozlisujeme, zda Fesime reklamu umistovanou na majetku obce, anebo na
soukromych pozemcich éi objektech. Rozdil mezi témito dvéma principy je zdsadni.
Usmérnovani reklamy umistované na pozemcich nebo nosicich v majetku obce bude
vZdy snazsi a rychlejsi. Na zdkladé toho lze nastavit uspésny pldn.

+ Reklama umistovana na majetku obce
Obec vystupuje jako vlastnik a mlze aplikovat témér jakakoli pravidla ohledné
umisténi a mnoZstvi nosi¢l nebo i manudl usmérnujici jejich vzhled. Situace se totiz
fesi z pozice soukromého prava. Tyka se to zejména billboard(, ceduli éi smérovek
na obecnich pozemcich, pfipadné reklamnich plachet na budovach Skol, poliklinik ¢i
jinych obecnich nemovitostech.

+ Reklama umistovana na soukromém majetku
Pokud chce obec regulovat reklamu, ktera neni umisténa na majetku obce, mlize
tak ¢init pouze prostrednictvim verejného prava, z pozice vefejné moci. Zde mUze
obec délat jen to, k éemu ji zakon vyslovné opravriuje.

jsou umisténé na majetku obce nebo ne. U néktergch nosiél je to jasné, jinde to mizZe
byt sporné. Ve je popsané u kazdého nosice zvlast.
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3. PREHLED PLATNE LEGISLATIVY A URADU

Nejprve je tfeba zorientovat se v tom, jaké prdvni ndstroje mtzZe obec ve snaze

o kultivaci vefejného prostoru vyuZit, a spojit se s uredniky, ktefi s danou legislativou
pracuji. NiZe najdete struény pfehled prdvnich ndstroji, které maji viechny obce v CR.
Je ale nutné provést reSersi mistné specifickych narizeni a vyhldsek, pripadné jingych
dokumentd, které jiZ obec vydala a které jsou aktudlné platné a ucinné. Pro vytvoreni
novych pravidel a nastaveni efektivniho zplsobu vymahdni téch stdvajicich je vzdy
tFeba komunikovat se véemi ufedniky, ktertch se to tyjkd. Ufednici musi na celém
procesu participovat - bez jejich zkuSenosti, odbornosti a ochoty se na kultivaci
verejného prostoru podilet se Zadnd zména neobejde.

Stavebni zakon
Zdkon é. 183/2006 Sb., o tizemnim pldnovdni a stavebnim Fddu (stavebni zdkon),
v platném znéni (ddle jen ,stavebni zdkon")

Které reklamni nosic¢e zdkon resi?
Billboardy, bigboardy, citylight vitriny (CLV), prvky oznaceni provozoven nad 0,6 m?

Ktery je pFislusny urad?
Stavebni UFad obce s rozsifenou plsobnosti

Jak lze zakon pouzit?

+ Stavebni zakon dava nastroje pro boj s vizualnim smogem ve dvou smérech: v ramci
¢innosti, které vykonava stavebni Urad, a v oblasti uzemniho planovani.

+ Nékteré typy reklam je mozné umistit pouze s povolenim stavebniho Uradu.
Stavebni zdkon se vztahuje na dvé kategorie reklam: tzv. stavby pro reklamu (napf.
billboardy a cokoli o plose nad 8 m?) a tzv. reklamni zafizeni (napf. informaéni
a reklamni panely, tabule, desky &i jiné konstrukce nad 0,6 m?). V zakoné
a navazujici judikatufe je podrobné vymezeno, co je stavba pro reklamu a co
reklamni a informacni zafizeni; ve zkratce lze Fici, Ze stavby pro reklamu musi projit

* Stavebni Ufad posuzuje zejména soulad projektu s Uzemnéplanovaci dokumentaci
a s obecnymi poZadavky na vystavbu, které stanovi pfislusné provadéci predpisy
stavebniho zakona, zejména vyhlaska Ministerstva pro mistni rozvoj &. 501/2006
Sb., 0 obecnych poZadavcich na vyuzivani Gzemi (odli$na situace je pouze v Praze,
kde nékteré pFedpisy nahrazuji tzv. PraZzské stavebni pfedpisy). Pfipadné se
zadvaznymi stanovisky dotéenych organd (napf. odboru pamatkové péce).

+ Co se tyce staveb pro reklamu a reklamnich zafizeni, vyhlaska stanovi, Ze se nesmi
umistovat tak, aby naruSovaly architektonicky a urbanisticky nebo pietni charakter
prostredi, ohroZovaly bezpecnost provozu, obtéZovaly okoli, zejména obytné
prostredi, hlukem nebo svétlem nad limitni hodnoty stanovené jinymi pravnimi
predpisy. Rika také, Ze celkova vyska reklam na stfechach nesmi pfesahovat
2 m a reklamy na plotech nesmi pfesahovat vysku oploceni o vice nez 20 %.
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NASTAVENI PRAVIDEL PRO REKLAMY

*

Stavebni Urfad také nesmi stavbu pro reklamu povolit bez doloZeného souhlasu
vlastnika pozemku. Ten se obvykle doklada ndjemni smlouvou. Reklamy lze povolit
jako stavbu doc¢asnou i trvalou; v pfipadé, Ze se nachazi v silniénim ochranném
pasmu silniéni komunikace (viz niZe), neméla by byt povolena déle nez na 5 let.

+ Pokud stavba pro reklamu neziskala povoleni stavebniho Gradu, pfipadné pokud
uplynula doba povoleni do¢asné stavby a nebyla prodlouzena, mél by stavebni urad
zahdjit fizeni vedouci k odstranéni stavby. Vzhledem k relativni slozitosti postupu se
jedna o béh na dlouhou trat, a to v zavislosti na akceschopnosti stavebniho uradu
a ochoté vlastnika stavby respektovat pravidla.

+ Na ¢innosti vykonavané stavebnim uradem nemaji predstavitelé samospravy velky
vliv. Jde totiZ o ¢innost spadajici pod statni spravu v prenesené plsobnosti. Politici
tak mohou spise vytvaret podminky pro to, aby byla ¢innost vykonavana radné
- a to tfeba tak, Ze povedou databazi staveb pro reklamu na svém tzemi, budou
aktivné vznaset podnéty v pripadé ¢ernych staveb a podobné.

* Samosprava ma mnohem vétsi vliv v oblasti Uzemniho planovani. Schvaluje totiz

Gzemnéplanovaci dokumentaci ((zemni plan, regulaéni plan), pfipadné nechava

zhotovit Gzemnéplanovaci podklady (Gzemni studie). Uzemni ani regulaéni plany

samy o sobé neslouZi primarné pro regulaci reklam, a proto vzhledem k sloZitému

a zdlouhavému procesu jejich tvorby je patrné Zadna obec nebude zhotovovat

pouze za uc¢elem nastaveni pravidel pro reklamu. Pokud ovSem obec aktualné

uzemni ¢i regulacni plan chysta, je zcela vhodné do néj zahrnout odpovidajici
pozadavky na kultivaci uzemi.

Uzemni plan

Uzemni plan je Gzemnéplanovaci dokument, ktery vydava zastupitelstvo obce formou
opatreni obecné povahy. Jsou v ném napt. vymezeny plochy uréené k zastavéni,
stanovuje vSak i podminky pro vyuZziti jednotlivych ploch. Vykresova dokumentace
pro uzemni plan se zhotovuje v méfitku 1: 10 000 nebo 1:5 000. V uzemnim planu
[ze systematicky regulovat velké (zemi pomoci principt (napfiklad zakaz instalace
novych billboard( a prodluZovani povoleni), plan ale nesmi zachazet do vétsich
detailts (nefesi tFeba reklamu na provozovnach).

Regulaéni plan

Regulaéni plan je vydavan stejnou formou jako Uzemni plan. Regulaéni plan je
odvozeny od Uzemniho planu a rozpracovava jej do vétsich detaild, a to v méritku
1:1000. Regulaéni plan maze velmi podrobné definovat mnoho detailll feSeného
uzemi, a to aZ do takovych podrobnosti, jako jsou tvary ¢i sklony strech, podoba fasad
¢i vlastnosti, mnoZstvi a umisténi reklamnich prvk(. Dokument je stejné jako tizemni
plan zavazny pro jakékoliv rozhodovani stavebniho Gfadu (ale i jinych dotéenych
organt) v tizemi.

Uzemni studie

Stavebni Urad pfi svém rozhodovani musi pfihliZet i k Gzemné planovacim podkladdm,
mezi které patfi mj. i Gzemni studie. V izemnim planu je mozné stanovit, Ze pro
nékterad Uzemi musi Uzemni studie vzniknout a Ze bez ni neni mozné povolovat nové
stavby. Uzemni studie neni vydavana formou opatfeni obecné povahy a jeji pofizovani
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je tak mnohem snazsi nez u regulaéniho planu, ackoli mlze zasahovat do stejné
podrobnosti. Je to nejvhodnéjsi nastroj kupt. pro tvorbu koncepci jednotlivych étvrti,
pfipadné pro koncepéni zpracovani diléich témat (reklama, zelef, apod.).

Zakon o regulaci reklamy

Zdkon ¢&. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zdkona ¢&. 468/19917 Sb.,
o provozovdni rozhlasového a televizniho vysildni, v platném znéni (ddle jen ,zdkon
o regulaci reklamy*)

Které reklamni nosic¢e zakon FeSi?
Reklamni plachty, cedule, polepy, reklama na pfivésech, reklamni maskoti, letaky,
reklama Sifend zvukem, upoutané balény a plovouci predméty

Ktery je pFislusny urad?
Krajsky Zivnostensky trad

Jak lze zakon pouzit?

+ Zakon o regulaci reklamy oSetfuje hlavné zaleZitosti tykajici se obsahu reklamy:
fesi podminky pro Sifeni reklamy na tabakové vyrobky, alkohol, hazardni hry ¢i léky
a podobné, omezuje nekalé obchodni praktiky ¢i srovnavaci reklamu.

* Reklamé ve verejném prostoru se zakon vénuje jen okrajové. Obsahuje ovsem jedno
zasadni ustanoveni umozniuje, aby obec dale omezila reklamu Sifenou na verejné
pfistupnych mistech mimo provozovnu jinym zplsobem nezZ prostfednictvim
reklamniho nebo propagacniho zafizeni zfizeného podle stavebniho zakona. Dava
tak obcim moznost vydat nafizeni, kterym omezi ¢i zcela zakazou reklamu Sifenou
prostrednictvim plachet, ceduli, letdk(l, dodateénych konstrukci na dopravnich
prostredcich nebo i zvukovou reklamu z reproduktord.

+ Nafizeni o regulaci reklamy vydava obec v ramci prenesené plsobnosti, tedy jako
narizeni rady. Nad jeho dodrzovanim bdi krajsky Zivnostensky urad. Pokuty za
prestupky proti nafizeni mohou dosahnout az 2 mil. K&, v praxi jsou vSak zpravidla
udélovany podstatné nizsi ¢astky.

* Zakon o regulaci reklamy ma jesté jedno ¢asto opomijené ustanoveni ohledné
toho, Ze reklama na ¢innosti v oblasti pohrebnictvi se nesmi Sifit v aredlech
zdravotnickych zafizeni a zaFizeni socialnich sluzeb.
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Zakon o pozemnich komunikacich

Zdkon &, 13/1997 Sb., o pozemnich komunikacich, v platném znéni (ddle jen ,zdkon
o pozemnich komunikacich”)

Které reklamni nosice zakon ¥eSi?

Billboardy, bigboardy a jakdkoliv dalsi reklama v silniénim ochranném pasmu mimo
souvisle zastavéné uzemi obce. Dale také plachty a cedule na zabradlich, svodidlech,
dopravnich znackach a dalSich souéastech komunikace bez ohledu na to, zda jsou

v obci nebo mimo ni.

Ktery je pFislusny urad?

Silniéni spravni Gfad dle tfidy komunikace (zpravidla odbor dopravy obce s rozsifenou
pUsobnosti, pfipadné odbor dopravy magistratu ¢i krajského Uradu, vyjimecné
ministerstvo dopravy)

Jak lze zakon pouzit?

* Zakon o pozemnich komunikacich je pro omezovani vizualniho smogu velice
dllezity. Reklamy se tyka zejména ve dvou bodech.

* Zaprvé zakon upravuje zfizovani a provozovani reklamnich zafizeni na dalnicich,
silnicich, mistnich komunikacich nebo silnié¢nich pomocnych pozemcich
a v silniénich ochrannych pasmech pozemnich komunikaci. To slouzi k ochrané
bezpecénosti na silnici. Zakon umoziuje umistit reklamni zafizeni v ochrannych
pasmech dalnic a silnic I. tfidy, pouze pokud se jedna o oznaceni provozovny,
kterd v misté sidli, pfipadné pokud slouzi jako navigaéni poutaé, a to v maximalni
vzdalenosti do 200 m od provozovny. To je mozné jen po predchozim souhlasu
silniéniho spravniho Ufadu a vydava se max. na 5 let. Jina forma reklamniho zafizeni
neni povolena.

+ Komplikované je vymezeni samotnych silniénich ochrannych pasem. Ta se vymezuiji
mimo souvisle zastavéné Uzemi obci — coz ovSem neznamena, Ze ochranné
pasmo nemUZe byt i v obci. Souvisle zastavéné Uzemi se totiz definuje jako Uzemi,
na kterém je postaveno pét a vice budov odlisnych vlastnik(, pficemz mezi
jednotlivymi budovami, jejichZ pldorys se pro tyto Gcely zvétsi po celém obvodu
0 5 m, nebude spojnice delSi neZ 75 m. V praxi tak mdze byt ochranné pasmo
vymezeno tfeba i v mistech vétsich parkd éi izemich s Fidkou zastavbou.

¢ Zakon dava silniénim spravnim uradim velmi silné pravomoci. Do 7 dnd od chvile,
kdy se urad dozvédél o zafizeni umisténém v rozporu se zakonem, musi urad
vyzvat vlastnika k odstranéni, a to ve lh(ité 5 dn(i. Pokud vlastnik reklamni zafizeni
neodstrani, zajisti silniéni spravni urad zakryti reklamy a nasledné odstranéni
a likvidaci reklamniho zafizeni na naklady vlastnika tohoto zafizeni.

+ Zakon také poskytuje nastroje pro boj s ilegalni reklamou. Ze zakona totiz vyplyva,
Ze je za vSech okolnosti vylou¢ené umistovani plakatd, ceduli, plachet a bannert
na svodidla, zabradli, opérné zdi a dalsi soucasti pozemni komunikace. Zakazano je
také zakryvat, pozménovat dopravni znacky a dopravni zafizeni anebo na téchto
vécech cokoliv umistovat. VSechny nosi¢e umisténé na téchto objektech jsou tak
vzdy ilegdlni. Povinnost je odstranovat ma spravce dané pozemni komunikace.
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Pamatkovy zakon

Zdkon Ceské ndrodni rady & 20/1987 Sb., o stdtni pamdtkové pédi, v platném znéni,
(ddle jen ,,pamdtkovy zdkon")

Které reklamni nosice zakon ¥eSi?
Reklama na uzemi pamatkovych rezervaci nebo zon, zpravidla prvky oznacujici
provozovny

Ktery je pFislusny urad?

Odbor pamatkové péce obce s rozsifenou plsobnosti, pfipadné magistratu ¢i kraje;
Gzemni odborné pracovisté Narodniho pamatkového tstavu (vyjimeéné i Ministerstvo
kultury a generalni feditelstvi Narodniho pamatkového Ustavu v pfipadé narodnich
kulturnich pamatek a pamatek UNESCO)

Jak lze zakon pouzit?

+ Pamatkovy zakon pomdiZe ve snaze o kultivaci vefejného prostoru méstiim,
na jejichz uzemi lezi pamatkova rezervace nebo pamatkova zéna. V hranicich
rezervace (siln&jsi forma pamatkové ochrany) nebo zény (slabsi forma pamatkové
ochrany) disponuji pamatkafi fadou pravomoci, diky nimz mohou vyZzadovat
dodrZovani vyssich standardd na vzhled budov i vefejnych prostranstvi. Diky svym
pravomocem maji vliv na to, jak smi vypadat reklamni znaceni provozoven, jak maji
vypadat stanky ¢i pfedzahradky nebo zda je mozné umistit citylight éi vitrinu.

* V zdsadé plati, Ze v pfipadé stavebnich zasahl v pamatkové chranénych Gzemich
(a samozfejmé také u samostatné zapsanych kulturnich pamatek) je tfeba vyzadat
si tzv. zavazné stanovisko u vykonného organu pamatkové péce, tedy pamatkovych
odbor( obci s rozsifenou plsobnosti, pfipadné magistratniho ¢i krajského uradu.
Vykonny organ pamatkové péce se k projektiim vyjadfuje na zakladé posouzeni
odborného organu pamatkové péce, tedy prislusného uzemniho odborného
pracovisté Narodniho pamatkového ustavu.

* Zavazné stanovisko patfi k zavaznym podkladdim v fizeni, které vede stavebni
urad. Jsou ale i situace, kdy pamatkari vedou samostatné fizeni — a to v pfipadech,
kdy véc nepodléha posouzeni stavebniho uradu, ale ma vliv na podobu rezervace
¢i zony. Typickym prikladem jsou tfeba vystrée, menu boxy ¢i polepy, pfipadné
restauracni zahradky ¢i prodejni stanky.

+ Vlivem neznalosti ¢asto dochazi k tomu, Ze si lidé instaluji na provozovnu ¢i diim
reklamni prvky, aniz by si u pamatkar( vyfridili povoleni. Pokud dojde k realizaci
zasahu bez zavazného stanoviska ze strany pamatkar(, pfipadné pfi poruseni
podminek jejich stanoviska, mohou pamatkari uloZit opatreni vedouci k napravé -
tfeba odstranéni ¢i upravu reklamniho prvku. Zaroveri mohou udélovat pokuty az
do vyse 2 mil. KE. V praxi vSak pokuty dosahuiji zpravidla vySe max. nékolika desitek
tisic korun.

+ Pamatkari se pfi rozhodovani fidi podle metodik ¢i prirucek, které zajistuji, aby
rozhodovani bylo predvidatelné a konzistentni. Pro oblast reklamy a kultivace
verejného prostoru tak ve spolupraci mezi pamatkari a méstem zacaly vznikat
»manualy” (viz kapitola o manudlech oznageni provozoven na strané 48).
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4. NASTAVENI KONCEPCE A PRAVIDEL

Koncepce tykajici se majetku obce

Jak jiZz bylo Feéeno vy3e, obec mizZe v mezich zakona vytvaret jakékoli koncepce, které
bude uplatfiovat v ramci vlastniho majetku. Je tak mozné vytvofit kupt. koncepci pro
pronajimani obecnich pozemk( za Géelem umisténi reklamy - a tam tfeba stanovit,

Ze billboardy budou na obecnich pozemcich jen ve vymezenych ¢astech mésta,
pfipadné nikde. Mize vzniknout manual pro vzhled restaurac¢nich zahradek - pravidla
jejich vzhledu a umisténi mdze obec zaélenit jako zavaznou ¢ast najemnich smluy,
které provozovatel zahradky uzavird s obci jako vlastnikem chodniku. Skrze najemni
smlouvy lze také vymahat pravidla reklamniho znaéeni provozoven, které jsou v ndjmu
v nemovitostech obce (viz strana 47). Koncepci by mél zpracovat méstsky architekt
(Ci odbornik na vefejny prostor vybrany ve vefejné soutéZi) ve spolupraci se spravci
obecniho majetku. Schvaluje se pak obvykle jako usneseni rady mésta.

Uzemni a regulaéni plan

Uzemni a regulaéni plan vydava zastupitelstvo obce formou tzv. opatfeni obecné
povahy. Proces jejich tvorby, projednavani a schvalovani je velmi striktné popsan

a vymezen v zakoné, ktery také jasné urcuje role jednotlivych aktéra.

O tom, Ze se Uzemni €i regulacni plan zacne pofizovat, musi rozhodnout zastupitelstvo
obce. Nasledné proces fidi tzv. pofizovatel, tedy pracovnik uradu obce s rozsifenou
plsobnosti (pfipadné obce kvalifikované dle stavebniho zdkona), obvykle z odboru
uzemniho rozvoje. Pofizovatel fidi proces pofizovani planu, jeho projednavani

a vyporadani prfipominek. Dale pak v procesu figuruje dodavatel - tedy ten, kdo
tzemni plan v Uzké koordinaci se zastupci obce vytvari. Dodavatel ma mit pfislusnou
specialni akreditaci pro tvorbu téchto plan( a mél by byt vybran v soutézi. Kdyz je vse
hotovo, predklada pofizovatel zastupitelstvu obce navrh planu ke schvaleni.

NafFizeni o regulaci reklamy

Nafizeni o regulaci reklamy obec vydava na zakladé zmocnéni v zakoné o regulaci
reklamy, a to formou nafizeni rady obce. Navrh znéni nafizeni by mél zpracovat
pravnik ve spolupraci s odbornikem na vefejny prostor (kupF. architektem &i
pamatkafem) v Uzké koordinaci s vedenim obce. Po naleZitém projednani schvaluje
nafizeni rada obce.
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5. NEZBYTNY SPRAVCE V TERENU

Zdsadni mezerou v systému verejné sprdvy je, Ze nikdo nedohliZi na to, co a jak se

v terénu skutecné stalo. CoZ je pochopitelné - takovd éinnost je éasto nad radmec
persondlnich kapacit. Proto je druhgm nezbytngm krokem, aby byla zfizena pracovni
pozice sprdvce urbanistického detailu (ddle jen, sprdvce”) a do ni byl ustanoven
Clovék, ktery bude mit na starost terén.

Optimalni je, aby byl zaméstnan v ramci spravy majetku obce nebo technické
infrastruktury. Je dllezité zvazit velikost mésta. Ve vétsSich méstech jde o obrovsky
objem prace, na malomésteé je naopak mozné, aby tento spravce délal i drobné opravy
v terénu. Jde o velmi dilezitého ¢lovéka pro celkovou kultivaci prostoru mésta.
Zasadni ¢asto neni megalomansky projekt, ale pravé velmi pecliva udrzba a rychla
oprava poskozenych véci.

Co bude tikolem spravce urbanistického detailu?

Kontrola ilegalnich reklamnich nosic(, ilegalniho vylepu, graffiti a vandalismu. Spravce
se ale také stard o méstsky mobiliat. Ma zasadni vyznam pro vyznéni celkového
prostoru a prevenci dalSich poSkozeni. Jde také o prevenci nepochopeni méstskych
koncepé&nich manuall ze stran méstskych organizaci.

< Dohled nad nosiéi outdoorové reklamy
Aby bylo mozné reklamni nosice Uspésné regulovat, je nutné dohlizet na to, co
se skutecéné déje v terénu. Ve méstech navic uz ¢asto rlizna nafizeni jsou, jen
nefunguje tento dohled a nikdo neposild Ufadliim podnéty k vymahani. Na situaci
v terénu je tfeba dohliZet (napf. fotodokumentace billboardd a zaneseni do mapy)
a také posilat podnéty na prislusné urady. Mnohdy to staci k uspéSnému odstranéni
fady ilegalnich nosica.

< Propojovani méstskych organizaci p¥i rutinnich opravach
Méstské organizace ¢asto postupuji ve vefejném prostoru nekoordinované a vznika
vizualni smog v podobé osmi druh( ko3( na jednom nameésti, nesouvisejiciho
designu lavidek apod. Casto existuje nepovinna koncepce, jako je manual
verejnych prostranstvi, ale zaméstnanci jej neuméji aplikovat do praxe. Také nikdo
nehlida a nehodnoti vysledky rutinnich rekonstrukci méné duleZitych prostor, pro
které nebyla vypsana architektonicka soutéz. Spravce postupuje podle predem
vytvorenych manuall, ma k dispozici katalog mobiliare, vyzna se v postupech
mapovani, koordinuje méstské organizace a monitoruje ilegalni reklamni nosice.

- Detekce vandalismu a poslani podnéti na pfisluSnou spravu
Vandalismus a ilegalni graffiti je dobré vnimat jako infekci. VZdy zaleZi na konkrétni
lokalité, ale obecné plati, Ze je klicové jednat rychle kvili prevenci. Zabranime tim
rozsSifeni na dalsi prvky a domy a zamezime celkové degradaci vefejného prostoru.
Poskozena lavicka nesmi zlstat bez véasné opravy, jinak pfitahne ilegalni reklamu,
graffiti a dalsi projevy vandalismu v okoli. Prevence a odstrafiovani vandalismu je
i prevenci kriminality a zvySuje pocit bezpeéi obyvatel. Svédomita péée ma vétsi
efekt nez megalomanska jednorazova investice, ktera tuto peclivou spravu nema.
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Co bude vysledkem prace spravce?

* Minimum ilegalnich reklamnich nosiél a vylepu.

* Minimalizace vyskytu ilegalnich graffiti. Pokud dojde k rychlému nahlaseni
a opravé, pomdize to eliminovat vyskyt i do budoucna. Rychlost opravy je v tomto
pripadé klicova.

+ Konzistentni design méstského mobiliare, at uz v pamatkové chranéném uzemi,
nebo mimo néj.

+ Lepsi komunikace a propojenost méstskych organizaci a potencial uspor.

+ VEasné hlaseni poskozeného mobilidte a véasna oprava miZe vyrazné prodlouzit
jeho Zivotnost.

Kde je vhodné pozici spravce zridit?
Spravce je zaméstnanec ve spravé majetku obce nebo ve spravé technické
infrastruktury.

Jaké ma mit spravce vzdélani?

Spravce postupuje podle predem vytvorfenych manuall méstského architekta, sam
nema zasadni tvlréi vklad. Povédomi nebo vzdélani v oblasti kultury, designu nebo
architektury je vyhodou, ale neni podminkou. Spravce by mél mit nadstandardni
komunikaéni schopnosti, a nezbytny je zajem o verejny prostor. Pokud jde o mensi
mésto, mlZe zaFidit i drobné opravy a v takovém pripadé by mél byt zruény.

Jak snadnéji dohliZzet na terén?

INTERNI SYSTEM A QR KODY

Pro spravu reklamnich nosiél je optimalni vyuZit interni informaéni systém,

kam spravce jednotlivé nosiée postupné eviduje. Snadno se tak monitoruje hustota
reklamnich prvk( a systém ulehéi praci zaméstnanclm méstskych organizaci.
Podrobnosti k mapovani véetné specifikaci konkrétniho reklamniho nosic¢e najdete
u kaZdého nosice zvlast. Legalni reklamni nosice je vhodné opatfit QR kodem, ktery
vyrazné urychli rozpoznavani legalnich a nelegalnich nosic¢d outdoorovych reklam.
Tyto kddy nelze vynucené pouZit na reklamy, které nestoji na pozemku v majetku
obce, dovedou ale spolehlivé oSetfit pfipady, kdy jde o obecni pozemky nebo domy
a to je zasadni. QR kody se netykaji reklam na provozovnach.

ZAPOJENI VEREJNOSTI

Rada mést ma mobilni aplikaci, kam mohou ob&ané hlasit projevy vandalismu,
graffiti a podnéty na zlepSeni mista. Nabizi se do aplikace pridat také ilegalni reklamu
(napt. na zabradlich, zna¢kach a svodidlech je vzdy ilegalni, ostatni nosice je mozné
provéfit v internim systému, kam budou zaneseny). Zarovefi je nezbytné vymezit

pro ob&any mantinely tykajici se jejich navrhd na zmény. Aplikace by je méla vést

k hlaseni jednoduchych poruch, ne idealistickych navrh( (napt. Ze zde ob&ané chtéji
mit park apod.), ty je zpravidla nerealné Fesit na denni bazi a nelze je snadno splnit.
Podobné dlouhodobé, naroéné navrhy je vhodné fesit jinak, napriklad participativnim
rozpoctem. V opa¢ném pripadé bude obéan frustrovany, Ze jeho koncepéni podnét
nikdo nefesi, a ztrati o participaci prostrednictvim tohoto digitalniho nastroje zajem.
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Pro ob&any je naopak motivujici, kdyZ se pribézné zverejiuji konkrétni feseni
nahlasenych problém (napt. nahladena lavi¢ka byla opravena jiz za tyden).

Priklad z terénu

V péci o verejny prostor spolupracuje méstska ¢ast Praha 7 s lidmi bez domova.
Sprava a hlaseni rliznych poruch a vandalismu tedy mize mit SirSi socialni aspekt.
Na vytvoreni takového programu je vzdy nutné spolupracovat s odborniky na tuto
problematiku a vSe spravné nastavit.

TIP

Pro mapovani je mozné oslovit studenty stfednich a vysokych skol. MiizZe jit

o dlouhodobou spolupraci, kterd je oboustranné prospésna. Ve velmi malych méstech
je mozné pridélit spravu terénu ¢lovéku, ktery se bude zaroven starat o udrzbu. MizZe
jit o mistniho kutila nebo nadsence v diichodu. Ten pak m(iZze mit k dispozici i pFistup
do skladu s prvky a nastroji k opravé. Dilezité je zvaZit objem prace a realizovatelnost
v zavislosti na velikosti mésta. Zejména v pripadé ilegalniho vylepu, vandalismu

a graffiti musi k hlaSeni i opravam dochazet rychle.
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REKLAMA MIMO PROVOZOVNY

Jedna se o vsechny reklamni nosice, které jsou umisténé mimo misto, kde pfimo
probihd sluZzba nebo prodej. Je potfeba oddélit problematiku reklam na provozovndch
a reklam, které jsou jinde. Firemni ndpisy, vystrce a polepy provozoven patri

k oznaceni provozoven. Tuto problematiku najdete popsanou od strany 47. Cokoli,

co je umisténé dal od provozovny, resi tato kapitola. Jde o bannery na zabradlich,
billboardy, plastové plachty apod. Je to zdkladni déleni kvili legislativé i moZnostem
vymadhadni. Ndsleduje vycet konkrétnich reklamnich nosic¢t véetné nastaveni pravidel
pro jejich uZiti.

BILLBOARDY

Jde o reklamni nosice s pevnou konstrukci, typicky o velikosti 510 x 240 cm. Patfi sem
také bigboardy a megaboardy cca ve velikosti 960 x 360 cm. Lze sem zaradit i svitici
panely s digitdlni reklamou. Do této skupiny je vhodné pocéitat jakékoli dalsi nosice
podobné velikosti nebo mensi, s pevnou nosnou konstrukci.

1. Nastaveni pravidel

Vsechny tyto nosice jsou definované jako stavba pro reklamu podle stavebniho
zakona (viz strana 15). PFi regulacich a odstrafiovani zéleZi na typu pozemku, kde je
billboard umistény.

A.Umisténi na pozemku v majetku obce

Pokud jsou billboardy na pozemku ve vlastnictvi obce, mély by existovat tyto zakladni
dokumenty: platna najemni smlouva mezi méstem a vlastnikem billboardu a povoleni
stavebniho Ufadu, pfipadné povoleni od silni¢niho spravniho Ufadu, pokud billboard
stoji v silniénim ochranném pasmu komunikace.

+ Nema povoleni, ale ma smlouvu
Pokud neexistuji platna povoleni stavebniho uradu, pak je mozné predat podnét
stavebnimu Ufadu a ten mize zahajit fizeni o odstranéni stavby (to mlZe trvat
nékolik mésich). Pokud billboard nema potfebné povoleni pfisludného silni¢niho
spravniho Gfadu, mlzZe Urad v kratké h{té nafidit jeho odstranéni a nechat
billboard zakryt. Vhodné je téz vypovédét najemni smlouvu, ktera zpravidla
miva ustanoveni o tom, Ze dany nosi¢ musi disponovat platnym povolenim viech
spravnich organda.

+ Nema povoleni a nema smlouvu
Pokud lze nosi¢ odstranit, aniz by se zaroven znicil, je mozné jej rovnou odvézt,
uskladnit a pak vymahat po vlastnikovi naklady na odstranéni a uskladnéni. Pokud
by se premisténim znicil, je nutné podat podnét na stavebni urad a pripadné
na silniéni spravni Urad. Zarover je nutné odeslat vlastnikovi vyzvu k vyklizeni
a nasledné je mozné pripadné podat Zalobu na vyklizeni. V pfipadé neznamého
vlastnika je mozné vyzvu umistit pfimo na reklamni nosic.
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+ Ma povoleni, ale nema smlouvu
Pokud nosi¢ nema platnou najemni smlouvu, ale ma platna povoleni stavebniho
UFfadu, je tfeba zacit soukromopravni fizeni o odstranéni stavby. Zpravidla je tfeba
vyzvat vlastnika k odstranéni. Pokud k nému nedojde, je vhodné podat Zalobu na
vyklizeni.

+ Ma povoleni i smlouvu
Pak je z hlediska vlastnika reklamniho nosice vSe v poradku. Pokud obec reklamni
nosi¢ na svém pozemku nechce, miZe mu vypovédét smlouvu. Je mozné eliminovat
veskeré dalsi a nové nosice schvalenim pokynu pro odbor spravy majetku.
V pfipadé, Ze ve mésté aktualné vznika tzemni nebo regulaéni plan, je mozné
definovat pro umistovani a eliminaci billbard’ konkrétni parametry a zajistit jejich
dlouhodobé dodrzovani (viz Uzemni a Regulaéni plan na strané 16).

B. Umisténi na pozemku v majetku jiné verejné instituce

Pokud je billboard na pozemku ve vlastnictvi néjaké verejné instituce nebo napriklad
kraje, obec s nimi mlZe vyjednavat o odstranéni. V prvé radé je tfeba provéfit, jestli
pro dany nosic¢ existuje platna najemni smlouva s danou instituci. Dale je tfeba ovéfit,
zda byla vydana veskera potfebna povoleni pFislusnych uradd (stavebni Gfad obce

s rozsifenou plsobnosti, na jejimz Gzemi se billboard nachazi, a silniéni spravni Urad
pfisludny k dané komunikaci). Typy situaci jsou stejné jako v pfipadé pfedchoziho
bodu A. Jedinym rozdilem je, Ze pokud nosi¢ nema povoleni ani smlouvu, miZze jej
odstranit pouze pfislusna instituce. Ta také zasild vyzvy k odstranéni. Podnéty na
stavebni Gfad a silni¢né spravni tfad mlze poslat v kazdém pripadé kdokoli.

C. Umisténi v okoli silnic 1. tfidy a dalnic

VSechny nosice, které se nachazi v silniénim ochranném pasmu dalnice a silnice I. tf.,
jsou podle novely zdkona o pozemnich komunikacich ilegalni od roku 2017. Vyjimku
tvofi nosice, které upoutavaji na provozovnu, ktera je vzdalena méné nez 200 metru.
Na hranicich mést jde o pomérné slozité urceni, co je silniéni ochranné pasmo a co
je souvisle zastavéné uzemi. Na to se totiZ novela jiz nevztahuje. Existuji ale pFfipady,
které jsou jasné vymezitelné, a témi je vhodné zadit. V pfipadé, Ze je billboard

v silniénim ochranném pasmu, je nutné poslat podnét na pfislusny silniéni spravni
GFad podle toho, o jaky typ komunikace se jedna (viz strana 18).

D.Umisténi na soukromém pozemku

Pokud stoji na soukromém pozemku a ma platna povoleni, pak jej nelze ovlivnit
Uzemnim ani regulaénim planem. Je ale mozné pomoci téchto dokument( predejit
instalacim novych billboard( na soukromych pozemcich.

2.Koncepce pro umistovani novych nosicua

V pamatkové rezervaci a zéné je vhodné tento nosic¢ zcela eliminovat. Vzhledem

k rozméram je pfilis agresivni, navic v terénu mohou zUstat jiné nosice s reklamou.
Obce mohou vydat tzemni plan, ktery ramcové reguluje frekvenci a pocet téchto
nosic¢l, pfipadné i regulacni plan, ktery definuje konkrétni umisténi. Jde ale o velmi
narocné kroky, viz strana 16. Proto je v sou¢asné dobé jednodussi nosice eliminovat.
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3.Pravidelna udrzba v terénu

Péce v terénu vyrazné chybi, a proto maji dvé nejvétsi Ceska mésta podle Policie

CR 50-60 % billboard(i na svém tizemi ilegalné. Pokud bude terén sledovat peélivy
spravce (viz strana 21), bude moZné odstranit az desitky ilegalnich staveb roéné.

Po odstranéni kazdého nosice je nutné opét zdokumentovat rozdil v terénu kvl
komunikaci s vefejnosti (viz kapitola na strané 87). Frekvence udrzby v terénu je
vhodna napfiklad jednou za pUl roku, vzhledem ke h(tam dfadd fesicich odstranéni.

SPOR U USTAVNIHO SOUDU

Skupina 17 senator( podala v roce 2017 podnét k Ustavnimu soudu kviili tomu, Ze
méla byt novela zdkona o pozemnich komunikacich (vice o zakoné viz str. 18) Gidajné
protiustavni a porusila principy pravni jistoty a zakaz retroaktivity, dale zasahla

do prava na podnikani a ocitla se v rozporu s mezinarodni ochranou investic. Soud
navrh senatorl na zruseni dvou pasazi novely zamitl. Omezeni billboardd lze podle
Ustavniho soudu zd@vodnit vefejnym zajmem na bezpeénosti provozu. Pravni Giprava
s pétiletym pFechodnym obdobim nebyla protiustavni. ZPR0!

@ Nocni osvétleni billboardii a LED paneli je zdravotné problémové
Ohledné Skodlivosti no¢niho osvétleni pro zdravi lidi i ekosystému panuje mezi
védci konsenzus. V bfeznu 2022 vydalo 18 Spickovych svétovych neurologl oficialni
doporuéeni ohledné redukovani noéniho sviceni.Z2ROJ
Rada v&deckych studii je dostupna i vefejné a viechny uvadi vyznamny negativni vliv
intenzivniho noéniho sviceni na lidské zdravi a Zivotni prostfedi obecné. Tento problém
negativniho plsobeni nadmérného sviceni na zdravi ¢lovéka se nyni poprvé objevuje
také ve strategii Ministerstva zdravotnictvi CR. Z2ROJ
Reklamy, které z(stavaji osvétlené pres noc, vyrazné pfispivaji k naruseni prirozené
nocni regenerace Zivych organismd, a je tedy vhodné jejich svétlo v no¢ni dobé
maximalné eliminovat. Biologové uvadi, Ze okem pozorované svétlo blokuje v lidském
téle (stejné jako u dalSich Zivoéich(l) produkci hormonu melatoninu, ktery je
zodpovédny za spousténi regenerace organismu a také podporu imunitniho systému.
Nadmérné noc¢ni sviceni ma zasadni vliv na vyskyt civilizaénich chorob, jako je vysoky
krevni tlak, obezita, diabetes, psychologické potize i nékteré typy rakoviny. Rusivé
svétlo a svételné znecisténi zaroven silné plsobi spolu s dalSimi faktory na rovnovahu
v pfirodé, ¢imz dochazi napft. k vyhubeni hmyzu, ktery je kli¢ovy pro produkei potravy
pro lidstvo.

V éem je problém?

Jde o jakékoli osvétleni, které produkuje bilé nebo i barevné svétlo s podilem

modré, tedy i podsvétlené ,Sedé” ¢i ,éerné” plochy LCD paneld apod. Proto je vhodné
nepovolovat osvétleni reklamnich nosi¢l prednostné v blizkosti obytnych budov

a v oblastech pfirodniho charakteru, pfipadné eliminovat jejich sviceni v dobé noéniho
klidu (22.00-6.00). Problematicky je také design a vy3ka pouli¢niho osvétleni, jeho
intenzita a barevny t6n svétla (vice na strané 73).
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Jak postupovat?

Ruseni a svételné znecisténi z reklamnich zafizeni velmi obecné reguluje vyhlaska
&.501/2006 Sb., 0 obecnych poZadavcich na vyuZivani tizemi. Stavebni Gfad ma pfi
svém rozhodovani povinnost tyto obecné pozadavky na vyuZivani Uzemi brat na
zfetel. Podle této vyhlasky se nesmi stavby pro reklamu a reklamni zafizeni umistovat
tak, aby kromé jiného obtéZovaly okoli, zejména v obytném prostredi, hlukem nebo
svétlem. Dale se také uvadi, Ze umistovani dalSich staveb nesouvisejicich s bydlenim je
v obci mozné, jen pokud tyto stavby nesniZuji kvalitu Zivotniho prostredi.

Pokud hrozi nebezpeci takového obtéZovani, je namisté uplatnit princip predbézné
opatrnosti. Je tfeba zavadét predbézna opatreni i v pfipadech, kdy neni jistota,

zda k nezadoucim jeviim dojde &i jak rychle k nim dojde. V § 13 zakona &. 17/1992

Sb., o Zivotnim prostredi v platném znéni se uvadi, Ze ,lze-li se zfetelem ke vSem
okolnostem predpokladat, Ze hrozi nebezpedi nevratného nebo zavazného poskozeni
Zivotniho prostfedi, nesmi byt pochybnost o tom, Ze k takovému poskozeni skute¢né
dojde, diivodem pro odklad opatfeni, jeZ maji poSkozeni zabranit".

Skodlivost svételného znedisténi a rusivého svétla Fesi v souéasné dobé
napfriklad tyto instituce:

- Ministerstvo zZivotniho prostredi, Opatreni souvisejici se svételnym zarenim
< Ministerstvo zdravotnictvi, Zdravi 2030

< Komise pro Zivotni prostiedi Akademie véd CR, doporuéeni schvalil Senat
2 International Comission on Illumination

Reportaze médii:
Cesky Anglicky Némecky

PRED PO

Efekt odstranéni billboardu v terénu mésta, Brno
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CLv

Jde o reklamni nosice s pevnou konstrukci, typicky ve velikosti 115 x 125 cm. Cely
ndzev je citylight vitrina“ Nosice jsou ¢asto podsvicené nebo se svételngm digitalnim
panelem.

1. Nastaveni pravidel

¢ CLV jako souéast pFistfesku méstské hromadné dopravy (MHD)
Pokud je nosi¢ soucasti pfistfeSku méstské hromadné dopravy, je nutné provérit
obecni smlouvy ohledné podminek umisténi CLV v pfistfeScich MHD. Typickym
pfipadem je to, Ze samotna existence pristfesku je navazana na spolupraci
s agenturou, ktera vlastni zastavky i priSlusné CLV nosice. V takovém pfipadé je
nutné smlouvu vypovédét. Problémem pfi tomto postupu byva to, Ze pokud dojde
k rozvazani smlouvy, dojde i k odstranéni vSech pfistfesk(l MHD. Je tedy nutné
provéFit situaci s pravniky podle konkrétni smlouvy a zjistit, co se stane, kdyZ obec
od smlouvy odstoupi. Pokud nelze smlouvu vypovédét, je nutné ji nechat dojit do
konce a mezitim vyvinout vlastni design pFistfeskd (viz bod 2. na této strané).

¢ Samostatné stojici CLV
Druhym pfipadem je samostatné stojici CLV na chodniku nebo v zeleni. Pro tyto
nosice je mozné uplatnit obdobné striktni pravidla jako v pfipadé billboardd.
V drtivé vétsiné pfipadud tyto nosice stoji na pozemcich v majetku obce. Tim
padem je mozné vypovédét smlouvy o ndjmu pozemku. Pokud neexistuje smlouva
o pronajmu pozemku, je tfeba zaéit soukromopravni fizeni o odstranéni stavby.
Zpravidla je tfeba vyzvat vlastnika k odstranéni. Pokud k nému nedojde, je vhodné
podat Zalobu na vyklizeni. Zaroveri je moZné provérit, zda se CLV nachazi v daném

chodniku musi zlstat minimalni prichozi prostor 150 cm.

2.Koncepce pro umistovani novych nosiét

¢ CLV jako soucast pristfeSku MHD
Pokud dojde pfi jednani ke kompromisu a CLV v prostoru mésta zlstanou, je
nutné mit koncepci pro design téchto nosicl, ktery bude koherentni s designem
mobilidfe a ostatnich nosi¢l outdoorovych reklam. Jde o investici obce, ktera
mdzZe byt vybalancovana pFijmy z reklamnich nosiél. V takovém pfipadé je nutné
poditat i s vydaji na spravu a instalaci novych reklam, jako to délaji agentury, které
tyto typy reklam obvykle provozuji. Design novych pfistfeskd musi byt rovnéz
konzistentni s mobilidFem ve mésté (viz MobiliaF na str. 73). V méstské pamatkové

Y

¢ Samostatné stojici CLV
Je mozZné zastavit povolovani novych nosiél CLV.
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3. Pravidelna udrzba v terénu

V pfipadé prosvicenych CLV neni pFili§ ¢astd instalace nelegalnich nosiéd. Vzhledem
ke své povaze nosice s osvétlenim se to stava pouze zfidka, zejména kvuli pfivodu
elektrické energie a jejimu povoleni. Frekvence udrzby v terénu je vhodna napfiklad
jednou za rok, zejména pfi zavadéni nového designu nebo umisténi. Fotodokumentace
je i vtomto pripadé dilezita kvili prezentaci zmén verejnosti.

PRIKLAD Z TERENU

Méstska ¢ast Brno-stred se pokusila vypovédét smlouvu s provozovatelem mistnich
CLV v rdmci pfistfeskd MHD. Slo o napadeni nastavenych cen ve smlouvé jako
nevyhodnych pro obec. Tento pokus nebyl Gspésny kvili tomu, Ze zasmluvnéna
agentura zacala vyhrozovat narokem odstranit vSechny pristreSky MHD a zruSenim
zvyhodnéné ceny pro méstské organizace na svych nosicich kdekoli ve mésté.
Smlouva tedy zUstala beze zmén.

Dopravni podnik mésta Brna ale paralelné zacal vyvijet vlastni design pfistfeskd, ktery
se spolupraci s agenturou ani s instalaci CLV nosi¢l nepocita. PFi rutinnich opravach

a rekonstrukcich ulic byly staré agenturni pristfeSky postupné odstranény a nahrazeny
novymi pristresky, které spravuje dopravni podnik jako méstska organizace.

Touto kultivaéni cestou je mozné obec postupné z nevyhodného kontraktu vyvazat.
Pokud je rozpocet obce velmi omezeny, pak mizZe byt v prvni fazi dokonéen jen

navrh designu a prvni realizace. Vice penéz v rozpoc¢tu realizaci urychli, vZzdy jde

o dlouhodoby postupny proces. Pomoci navrhu a prezentace vizualizaci novych
zastavek je ale mozZné jiz ve ¢tyrletém volebnim obdobi predstavit zménu verejnosti.

PRED PO

Priklad zastavek s CLV reklamou a bez ni, Brno
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PLACHTY

Jde o plastové plachty bez nosné konstrukce, které se umistuji bud’ provizornim
prichycenim na rizné objekty, nebo tzv. horolezeckym zplisobem na fasddy a stitové
zdi. Mohou mit jakoukoli velikost, rozdil oproti jingm nosiéim je pravé absence nosné
konstrukce. Pokud jsou umistény na zdbradli, Fesi se samostatné, viz strana 32.

1. Nastaveni pravidel

+ Plachta na pevné konstrukci
Pokud je plachta umisténa na pevné konstrukci, kupf. ve svarovaném ramu,
ukotveném stavebni technologii, pak spliiuje definici stavby pro reklamu, pfipadné
reklamniho zafizeni, a potrebuje tedy povoleni stavebniho Uradu. Pokud je nem3, je
mozné podat na stavebni Urfad podnét k odstranéni stavby.

+ Plachta bez pevné konstrukce
Pokud ale plachta nemd pevnou konstrukci a je zavéSena napfiklad jen pomoci
hrotll pfimo na fasadu, pak nespada do plsobnosti stavebniho Gfadu. Pokud na
uzemi obce neplati nafizeni o regulaci reklamy, které obec smi vydat na zakladé
zakona o regulaci reklamy, neni mozné plachtu odstranit. Nejprve je nutné, aby bylo
Sifeni plachet omezeno zminénym nafizenim (viz strana 20). V hranicich pamatkové
chranénych tzemich mdze v nékterych pfipadech odstranéni plachty nafidit odbor
pamatkové péce.

+ Plachta v silniénim ochranném pasmu
Pokud reklamni zaFizeni (kolem dalnic a silnic I. t¥.) neupozorfiuje na provozovnu
vzdalenou max. 200 metrl od reklamy, tak jej nelze povolit. Kolem dalnic a silnic
. tf. je mozné povolit jen reklamni zafizeni upozorfiujici na provozovnu, ktera je
od reklamy vzdalena max. 200 metrd. Ostatni reklamni zafizeni tuto podminku
nespliuji a nelze je povolit. Nutno ovsem fici, Ze se jedna o vzacné pripady, nebot
plachty byvaji na budovach - a silniéni ochranné pasmo se vymezuje mimo
zastavéné (zemi obce (viz kapitola Zakon o pozemnich komunikacich na strané 18).

2. Koncepce pro umistovani novych nosica

Jde o neekologické nosice, a proto nad plachtami uvaZujeme jen ve vyjimeénych
pfipadech. PFi vyjedndvani s agenturami, které plochy pronajimaji, miZe dojit ke
kompromisu a mdzZe vzniknout databaze predem schvalenych nosiél pro celé mésto.
V ramci pamatkové chranénych uzemi je vhodné nafidit naprosty zakaz, vzhledem ke
kolizi existence plachet s nafizenim Narodniho pamatkového Ustavu. Prazdné Stitové
zdi je mozné pojmout jako dalsi kultivaéni krok a nechat je koncepéné zpracovat

v ramci spoluprace se specializovanymi umélci.

3. Pravidelna udrzba v terénu

Dodrzovani pravidel nafizeni ma oficialné vymahat krajsky Zivnostensky urad, je
nutné vzdy provéfit jeho kapacitu, co se tyka frekvence kontrol v terénu. Za poruseni
predpisu lze ulozZit pokutu az do vyse 2 mil. korun. Vzhledem k éetnosti vyskytu
nelegalnich nosi¢d a snadnosti jejich instalace se doporucuje vyssi frekvence udrzby.
Je vhodné s ni poéitat kazdy mésic, minimalné na zac¢atku pfi zavadéni regulaci.
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PRIKLAD Z TERENU

V Praze jiz od roku 2005 existuje nafizeni regulujici reklamu na uzemi Prazské
pamatkoveé rezervace. V priibéhu let se diky nému podafilo oprostit historické centrum
od velkoformatovych plachet, stovek ceduli ¢i reklam na dopravnich prostredcich.

V roce 2020 Rada hl. m. Prahy rozhodla o rozsireni nafizeni na dalsi oblasti mésta.
Narizeni bylo schvaleno ve trech stupnich pfisnosti.

Nejprisnéjsi regulace i nadale plati v Prazské pamatkové rezervaci. Druha oblast
kopiruje hranice pamatkovych oblasti, obvykle &tvrti v 3irsim centru Prahy (Vinohrady,
Dejvice, Letnd aj.) a obsahuje o néco mirnéjsi regulace. TFeti oblast zahrnuje ochranné
pasmo Prazské pamatkoveé rezervace, resp. katastry, které alespon ze 30 % spadaji

do tohoto Uzemi. Ochranné pasmo je vymezeno jinym pravnim aktem nez pamatkové
oblasti, a proto nebylo mozné v nafizeni odkazat na jeho vymezeni, nebot bylo
stanoveno pouze rozhodnutim narodniho vyboru. Ve treti oblasti jsou zakazany pouze
reklamni plachty a reklamni pFivésy.

Narizeni bylo schvaleno v prosinci 2020 s G¢innosti od Fijna 2021. Néktefi
provozovatelé reklamnich plachet ovsem odmitli novy pravni stav respektovat

a reklamni prostor na plachtach i nadale prodavaji. Zarovefi na¥izeni napadli u Uradu
pro ochranu hospodarské soutéZe, a to pro Udajné naruseni reklamniho trhu, kdy méli
byt zakazem plachet zvyhodnéni provozovatelé billboardd. Billboardy jsou v Praze
regulovany jinym pravnim pfedpisem (tzv. PraZské stavebni predpisy) a k vyraznéjsimu
omezeni do$lo v roce 2016 pravé v ramci tohoto predpisu. Rozhodnuti Ufadu pro
ochranu hospodarské soutéze zatim nepadlo.

Jde o nafizeni 20/2020 Sb. hl. m. Prahy, respektive nafizeni 26/2005 Sb. hl. m. Prahy

PRED PO

Efekt odstranéni plachty z terénu mésta, Ostrava
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BANNERY NA ZABRADLI

Zpravidla jde o malé plastové plachty nebo pevné desky s potiskem uchycené na
zdbradli. Casto jde o nosi¢e umisténé pobliZ zabradli na zastdvkdch a u pfechodd,
protoZe se v misté kumuluje vétsi mnoZstvi chodct a tim paddem mad nosic¢ potencidlné
vysSsi hodnotu. V drtivé vétsiné pfipadt jsou vlastniky zdbradli méstské organizace

a zpravidla bannery na zdbradlich provozuji. Casto ale dochdzi k ilegdlnim instalacim,
proto je nutné provéfit i stav v terénu.

1. Nastaveni pravidel

Jakékoli bannery na dopravnim zabradli jsou ilegalni, nebot je zakazuje zakon

o pozemnich komunikacich (viz strana 18). Z pozice spravce komunikace nebo jim
povérené osoby je mozné bannery bez prodleni odstranovat; ani béZni obané se
dle sou€asné praxe nevystavuji odstranénim ilegalni reklamy ze zabradli ¢i svodidel
riziku. Pokud odstranéni provadi obec, je vhodné nosice uschovat a pfipadné vydat

vlastnikovi — tim se ovSem vlastnik vystavuje riziku sankce, takze to zpravidla neudéla.

Vyjimku tvofi zabradli, které neni souéasti silniéni komunikace - napt. zabradli v parku
¢i v misté s rozdilnou Urovni terénu. V takovém pfipadé neni umisténi zakdzano
zakonem, provozovatel reklamy vSak musi mit smlouvu s vlastnikem ¢&i spravcem
zabradli, cozZ je zpravidla nékterd méstskd organizace. Pokud nema, opét je mozné
banner odstranit a uschovat, kdyby si jej vlastnik prisel vyzvednout.

2. Koncepce pro umistovani novych nosicu
Jde o zakazany nosic.

3. Pravidelna udrzba v terénu

Je dllezité pravidelné monitorovat stav v terénu, protoZe tento typ nosic¢l byva ¢asto
nelegalni. Odstrafovani zajistuje méstska organizace, ktera je vlastnikem zabradli,
napfiklad dopravni podnik, sprava komunikaci apod. UdrZba v terénu je vhodna
¢astéji, vzhledem k Eetnosti vyskytu nelegalnich nosiéll a snadnosti jejich instalace. Je
vhodné s ni pocitat kazdy mésic, minimalné pfi zavadéni regulaci. Tuto udrzbu by mél
mit na starost spravce nezavisle na méstské organizaci.

PRED PO

Ukdzka efektu odstranéni banneru na zabradli, Praha
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PLAKATOVACI PLOCHY A ROTUNDY

Plakdtovaci plochou se rozumi plosna nosnd konstrukce, zpravidla o velikosti

195 x 125 cm. Tato sekce zahrnuje jakykoli nosic, na ktery se vylepuji plakdty od
velikosti A4 do velikosti A1 formdtu papiru. To je zdsadni rozdil mezi plakdtovaci
plochou a billboardem. Rotunda (rondel) je kulatd verze plakdtovaci plochy, bud'se
Sklenéngm pldstém, nebo bez néj. Nosice je nutné rozdélit podle vlastnika, s obéma
je pak potreba vyjednat pfemisténi, novy design konstrukce nebo umisténi nosice.
Majiteli bgvaji komeréni agentury nebo i méstské ¢dsti a organizace. Od vSech

je mozné ziskat data ohledné stavu a umisténi, v kaZzdém pripadé je ale nutné
zkontrolovat stav v terénu kvdli ilegdlnim umisténim.

1. Nastaveni pravidel

Jde o stavby pro reklamu, které podléhaji stavebnimu uradu. Stavebni trad také musi
potvrdit, ktera zafizeni jsou legalni a ktera povoleni nemaji. Pokud nosi¢ neni pevné
spojen se zemi a neni v ném elektricka pfipojka; pak nemusi spadat pod stavebni
UFad, ale jen pod silniéni spravni Ufad, nebot v takovém pripadé pottfebuje povoleni

k zvlastnimu uzivani komunikace (zabor).

2. Koncepce pro umistovani nosicd

Koncepce pro umistovani a design nosicu je velmi dilezZitd. Momentalné kazdy
vlastnik vyviji jiny design, barevnost i materidly. Tim vznika vizudlni chaos a majitelé
na sobé vzajemné parazituji. To je dobré zménit a zabyvat se jak frekvenci umisténi
nosicl, tak jejich designem.

Je nutné koncepci zavést v ramci pamatkové chranéného Uzemi nebo v celém mésteé.
Manual definujici vzhled nosi¢l bude dodatkem ke smlouvam se vSemi komerénimi
provozovateli ve mésté. Pokud nedojde k dohodé s provozovatelem ploch, je nutné
¢ekat na dobéhnuti smlouvy nebo se obec miZe pokusit smlouvu vypovédét.

Pro provozovatele je definice vzhledu a umisténi nosié¢i vyhodna, protoze mu
garantuje odstup jeho nosi¢l od konkurence. Provozovatel pak m(iZe do vzhledu
nosiéld investovat a nemusi se bat priidkych zmén preferenci ze strany vedeni obce.
Plakatovaci plochy jsou zpravidla nevhodné pro méstskou pamatkovou rezervaci

a zonu a pouzivaji se v okolnich ¢tvrtich, napfiklad na sidlisti. Rotundy jsou vhodné
pro méstskou pamatkovou rezervaci a zonu i pro spoustu dalSich lokalit, protoze
vytvari mensi plosnou pohledovou bariéru. Design plakdtovacich ploch i rotund musi
byt navazan na okolni mobilidF. V ramci méstské pamatkové rezervace a zény mize jit
o zcela svébytny design nosice. Vice viz strana 73.

3. Pravidelna udrzba v terénu
Udribu miiZe zajistovat spravce. Neni nutné provadét ji prilis éasto, staéi napriklad
dvakrat za rok.
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HORIZONTY NA SLOUPECH

Takzvané horizonty jsou nosic¢e na sloupech verejného osvétleni, obvykle ve vysce
oCi chodce. Jejich velikost je zhruba 60 x 90 cm, maji tedy klasicky rozmeér plakdtu
do velikosti Al. Existuji takeé riizné ilegalni obdoby tohoto nosicCe, které nemaji
pevnou konstrukci a volné se prichycuji na sloupy, tvofi je rizné desky a lepenky. Jde
napfiklad o kratkodobé kampané cirkusd.

1. Nastaveni pravidel

Doporucuje se plosny zdkaz vSech nosicl tohoto typu. Nejjednodussi cestou

k odstranéni je spojit se s méstskou organizaci, ktera sloupy spravuje. Ve vyjimeénych
PFiklad reklamni rotundy PFiklad plakdtovaci plochy pripadech mUze jit o nosice, které nevyzaduji konstrukéni zasah, v takovém ptipadé je
mozné nosi¢e regulovat formou nafizeni (viz strana 20). Klasické horizonty viak maji
pevnou konstrukei. Zpravidla jsou umistény na pozemni komunikaci nebo v silni¢nim
ochranném pasmu, a proto by mély mit povoleni silniéniho spravniho uradu. Vzhledem
k tomu, Ze nosi¢ ohroZuje bezpeénost provozu, je vydani povoleni nepravdépodobné.

2.Koncepce pro umistovani novych nosicu

Uzivani téchto nosic¢l se nedoporuéuje. Pokud k tomu z néjakého dlivodu dojde,

je nutné zanést je spolu s ostatnimi nosi¢i do méstské mapy, aby byl k dispozici
prehled o frekvenci umisténi reklam v dané oblasti. Design konstrukci nosi¢d musi
byt koherentni s méstskym mobiliafem a dalSimi nosi¢i outdoorové reklamy. Pro tuto
koncepci designu by méla vzniknout soutéZ (viz strana 63).

PRED PO

Pred odstranénim horizontu a po ném, Brno 3. Pravidelna Gdrzba v terénu

Pokud dojde k odstranéni vSech nosicQ, je udrzba v terénu snazsi. Kvlli ilegalnim
variantam je optimalni provadét udrzbu ¢astéji, napriklad jednou za 3 mésice.

P¥iklad z terénu

V roce 2016 doslo k dohodé méstské ¢asti Brno-stfed s méstskou organizaci, kterd
spravuje horizonty na sloupech verejného osvétleni. V ramci toho bylo z méstské
pamatkové rezervace odstranéno 271 nosicl. Méstska organizace ale potrebovala
nosice vyuzit jinde, proto doslo k jejich opétovné instalaci za hranicemi pamatkové
rezervace a doslo k zahlceni ulic kolem hranice. Jde o jeden z ddivodd, pro¢ neni mozné
BEED o premyslet o pamatkové rezervaci jako o izolovaném ostroveé.

Pred odstranénim horizontu a po ném, Brno
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PREVESY NA ULICI

Prevésy napfi¢ ulici maji bud'trvaly, nebo do¢asny charakter. Trvaly charakter tvori
pevnd nosnd konstrukce. Docasny charakter tvofi rizné plastové plachty, pdsy viajek
apod. Vzhledem k tomu, Ze prevésy funguji jen v uzkych ulicich, v tésnéji zastavéném
tzemi, jde zpravidla o historické centrum a méstskou pamdtkovou rezervaci a zonu.

Je nutné zmapovat prevésy s pevnou kRonstrukci a rozdélit je na dekorativni, s mistni
historickou tradici (napfiklad zdobné svételné pfevésy na konstrukcich nebo periodické
vdnoéni pfevésy), a ty, které obsahuji reklamni sdéleni a jsou nosiéi pro reklamu.

PRED PO
1. Nastaveni pravidel

o , Priklad efektu odstranéni reklamnich prevést bez konstrukce, Ostrava
¢ Prevésy s konstrukci

Pokud jde o trvaly charakter s nosnou konstrukci, nosi¢ podléha povoleni
stavebniho Uradu. TotézZ plati pro jakykoli nosi¢ s elektroinstalaci. V pfipadé
dekorativnich variant zpravidla staéi vytvoreni nové koncepce nebo zachovani té
pGvodni.

¢ Prevésy bez konstrukce
Volné plastové plachty nejsou reklamnim zafizenim ve smyslu stavebniho zakona.
Je moZné je omezit ¢i zakazat v ramci nafizeni o regulaci reklamy (viz strana 20).
Pokud je reklamni plachta nebo $ndra s vlajkami umisténa na kulturni pamatce,
musi k instalaci udélit souhlasné zavazné stanovisko odbor pamatkové péce. Ten
mUZe postupovat podle metodiky dané v manualu dobré praxe (viz strana 48), kde
je mozZné upresnit pozadavky na vzhled prevésl. Pokud dim neni kulturni pamatka,

je nutné, aby obec vydala nafizeni Prevésy bez reklamnich sdéleni béhem krdtkodobé akce, Olomouc

¢ Kratkodobé akce
Obtiznym pfipadem mU(Ze byt prezentace lokalnich spolk béhem festivalll a akci,
které maji uréitou tradici. V takovych pfipadech mlZze byt striktni nastaveni
pravidel velmi negativné prijato. Proto je lepSi postupovat vzajemnou dohodou
s konkrétnimi spolky a navrhnout alternativy prezentace nebo vyjednat lepSi
design, napriklad s uZitim kvalitnéjsich materiald, neZ jsou plastové plachty.

2.Koncepce pro umistovani novych nosict

Reklamni typ prevésl se nedoporuéuje, pro dekorativni verzi téchto nosi¢i by méla
byt vypsana souté? (viz strana 63) pro koncepéni pojeti designu. Nova koncepce pro
dekorativni nosi¢e by méla zvaZovat vizualni a materialové feseni, frekvenci umisténi,
vhodnost a udrzitelnost pro danou lokalitu, pfipadné charakter osvétleni.

Sezonni prevés bez konstrukce Prevés s konstrukci, ktery je soucdsti tradice
s elektroinstalaci, Brno mésta, Brno

3.Pravidelna udrzba v terénu
Pritomnost reklamnich prevés( je vhodné sledovat predevsim ze zacatku zavedeni
novych pravidel. Optimalni frekvence kontrol je jednou za mésic.
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MOBILNI REKLAMA

MdzZe jit napriklad o zaparkovand auta s reklamnim nosi¢em, jedouci auta se
zvukovou a obrazovou reklamou, maskoty, rozddvani letdki a podobné. Z povahy
véci jde o velmi kratkodoby a proménlivy zdsah, ktery je obtizné dokumentovat.
Pokud se v lokalité problém skutecné vyskytuje, je nutné tuto dokumentaci
provést na bdzi nékolika dni a zachytit lidi nebo vozidla s reklamnim nosi¢em.
Dlouhodobé zaparkovand auta, kterd supluji funkci reklamniho nosice, jsou lépe
dokumentovatelnd, protoZe ¢asto na stejném misté stoji i nékrolik let.

1. Nastaveni pravidel
Zakazat Siteni reklamy vySe jmenovanymi zplsoby je mozné v ramci nafizeni o regulaci
reklamy (viz strana 20).

2.Pravidelna udrzba v terénu

S udrzbou v terénu i vymahanim byva v tomto pfipadé problém. Proto je nutné zvazit,
jestli je to kapacitné mozné a jak se prokazovani bude v praxi dit. O vymahani se mize
starat Zivnostensky urad.

Priklad z terénu

Hlavni mésto Praha vydalo v samostatné plisobnosti obecné zavaznou vyhlasku

o omezujicich opatrenich k zabezpeceni mistnich zalezitosti vefejného poradku

v souvislosti s provozovanim pouliéni umélecké verejné produkce na verejné
pristupnych mistech. Vyhlaska ptvodné resila zejména vystupovani hudebnikd.

Po roce 2017 se vSak v Praze rozmohlo vystupovani maskotll, zejména v kostymech
pand a krteckd. Vyhlaska proto byla rozsifena o tato ustanoveni:

(..) Na tizemi pamatkové rezervace (...) je zakazano provozovat pouliéni umélecké
verejné produkce zplsobem narusujicim esteticky vzhled mésta; esteticky vzhled
mésta narusuji zejména:

1. vystoupeni v prevlecich za zvifata ¢i postavy z filmU, televiznich poradli nebo
pocitacovych her;

2. vystoupeni v prevlecich svymi rozméry zjevné presahujicimi proporce dospélého
¢lovéka.

Diky tomu se zminéni maskoti prestali na uzemi pamatkoveé rezervace vyskytovat.
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HYPERCUBES

Jde o hranol stojici zpravidla v prostoru komunikace nebo ndmésti. Rozméry byvaji
rizné, nejvétsi z nich mohou mit zakladnu cca 2,5 x 2,5 m, na vysku mdiZe jit aZ o 6 m
vysokou konstrukci. V nékterych pripadech jde o krdtkodobou kampari vdzanou na
probihajici uddlost, jindy jde o trvale instalovany nosic pro reklamu.

1. Nastaveni pravidel

Pokud nosi¢ stoji na obecnim pozemku, musi mit s méstem uzavfenou najemni
smlouvu. Pokud ji nem3, je mozZné nosi¢ odstranit z pozice vlastnika. Nosi¢ musi

mit vyfizeny zabor a vydani tohoto zaboru mlze byt zpoplatnéno obecné zavaznou
vyhlaskou vydanou podle zakona o mistnich poplatcich. ZvySenim tohoto poplatku je
mozné snizit pocet téchto nosic¢l. Pokud nosi¢ stoji na chodniku, pozemni komunikaci
¢i zpevnéné ¢asti nameésti, je tfeba povoleni prislusného silni¢niho spravniho uradu.
Pokud stoji v zeleni, je tfeba povoleni pfislusného uradu.

2. Koncepce pro umistovani novych nosicua

Obec si mlzZe stanovit vlastni koncepci, kdy, kde a za jakych podminek bude pro
umisténi téchto nosi¢d uzavirat smlouvu. Pfi povolovani je vhodné vyZadovat
natisknuti specialniho QR kédu na plochu nosicée kv(li kontrole spravce v terénu.

3. Pravidelna udrzba v terénu
Je vhodné kontrolovat stav v terénu pravidelné. Spravce miZe legalnost instalace
ovéFit jednoduse pomoci QR kddu navazaného na interni méstskou spravu (viz str. 22).

URdzRky hypercubes
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STANKY TRVALE A DOCASNE

Stdnky patfi jak do pamdtkové chranéného tzemi, tak kamkoli mimo néj. Jejich
klicovy benefit spociva v tom, Ze dovedou probudit Zivot a naldkat lidi z béZnych
koridort do prostoru rozlehlého ndmésti nebo do zapadlych proluk. Ve méstech je
ale zdroveri problém s jejich architektonickym pojetim a stavem udrZby. Jsou ¢asto
spojovany s kauzami ohledné sporného prondjmu pozemkd a rizngch vleklgch soudd
obce a privdtnich subjektt. Obce navic ¢asto nemaji koncepci pro jejich frekvenci

a umistovdni ani reseni jejich designu. Stanky samy o sobé ve verejném prostoru maji
své misto, ale je potfeba jasné vymezit hranice pro jejich vzhled i umistovani.

Stavebni Urad rozliSuje stanek do€asny a stanek trvaly. Stanek trvaly je pevné spojeny
s pozemkem a je povazovan za stavbu, spada tedy pod plsobnost stavebniho Ufadu.
Pokud stanek neni pevné spojen s pozemkem, pak nejde o stavbu a musi mit zabor,
tedy povoleni zvlastniho uzZivani komunikace. Stanek vzdy musi mit najemni smlouvu
s vlastnikem pozemku (zpravidla obci) a pFislusna povoleni spravniho organu -
stavebniho Uradu, pfipadné silni¢niho spravniho Uradu. Je potfeba myslet také na
stanky sezénni, v ramci pravidelnych obecnich nebo soukromych akei a festivald, ty se
Fesi v samostatné kapitole (viz strana 44).

Jako prvni krok je vhodné zmapovat vSechny stanky na Uzemi obce - trvalé i docasné.
Je nutné vytvorit fotodokumentaci a shromazdit informace o poskytovanych
sluzbdch, o platnosti spravnich povoleni a nadjemnich smlouvach.

A.TRVALE STANKY

Trvalé stanky jsou pevné ukotvené k podloZi a zpravidla mivaji pfipojeni na inZenyrské
sité. V kazdém pripadé je tfeba provéfit jejich povoleni na stavebnim uradé. Byvaji to
trafiky, toalety apod.

B.DOCASNE STANKY

Obce maji na zakladé Zivnostenského zakona moZnost v prenesené plisobnosti
vydavat ,trzni fad"” - tedy nafizeni, kterym lze upravit nabidku, prodej zbozi

a poskytovani sluzeb mimo provozovnu. Méla by v ném byt uvedena veskera prodejni
mista mimo zkolaudované provozovny. Je tfeba provést kontrolu v terénu, zda

k prodeji dochazi pouze v souladu s trznim radem. Kompetentnim organem je krajsky
Zivnostensky urad.

1. Nastaveni pravidel

A.TRVALE STANKY
Pokud je stanek trvaly, pak je potfeba provérit, zda je v majetku obce ¢i méstskeé
¢asti nebo v majetku soukromnika. Je potreba provéfit jejich legalni povoleni
na stavebnim Gradé. Pokud je stanek ilegdlni, je potfeba zahdjit fizeni o jeho
odstranéni; v zavislosti na situaci jej mlze vést stavebni Urad, pfipadné silniéni
spravni urad.
Pokud ma stanek v poradku veskerd povoleni a provozuje jej soukromy podnikatel,
ovsem je umistén na pozemku obce, je mozné vypovédét smlouvu o pronajmu
pozemku nebo vytvofit dodatek ohledné Gprav vzhledu stanku (v pfipadé rizika
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soudnich spor( lze téZ nechat smlouvu dobéhnout, pokud neni uzavfena na
dobu neuréitou). Pokud stanek provozuje obec, je nutné vyjednat zmény interné
s prislusnym odborem.

Stavebni Urad resi véci tykajici se bezpeénosti a dodrZeni stavebnépravnich
predpisl. Odbor pamatkové péce pak mlze stanovit v pamatkové chranéném
Uzemi pravidla pro vzhled a architektonické pojeti stank, véetné limitd pro jejich
reklamni oznaceni. Napfiklad v podobé manualu. Mimo pamatkové chranéna
Uzemi je mozné stanovit podminky pouze tehdy, nachazi-li se stanky na obecnim
pozemku. V takovém pripadé je mozné zakotvit pozadavky do najemni smlouvy.

B.DOCASNE STANKY
V pfipadé docasnych stankd stavebni Ufad nezasahuje. Stanky jsou ale zpravidla
umisténé na pozemku v majetku obce a to miiZze pomoci ndjemni smlouvy usmérnit
jejich umisténi i vzhled. V ramci pamatkové chranénych uzemi musi i doasné
stanky, které se v misté vyskytuji alespon 30 dn(l v kuse, disponovovat zavaznym
stanoviskem pamatkard.

2.Koncepce pro umistovani a podobu stankt

A.TRVALE STANKY
Obec muzZe bud' usmérnit majitele stank{ pomoci smluv, nebo vyvinout vlastni
design stankU a pronajimat je. Takové feseni je vhodné napriklad pro pamatkovou
rezervaci a zonu. MUZe jit o postupny proces vypsani architektonické soutéze na
navrh jednoho nebo nékolika druhl stankd. Vzhledem k rozsahu je nutné klast
velky diiraz na kvalitu zpracovani a souté? (vice viz strana 63). Obce zpravidla
nemaji takovy rozpocet, aby mohly podobné investice provadét narazové, proto se
vypracuje koncepce designu a realizuje se velmi postupné podle moZnosti rozpoctu.
Design stankl musi souviset s ostatnimi méstskymi prvky, jako je mobiliadt. Je
mozné vyvinout koncepci pro tyto typy stankd:
% vefejna toaleta (s pfebalovacim pultem nebo bez néj, s poplatkem za uZiti nebo

bez poplatku)

< turisticky informacni kiosek
< trafika
< rychlé obéerstveni
< kavarna se zahradkou
< pfipadné dalsi typy

Design mUze byt rozdilny pro méstskou pamatkovou rezervaci nebo zénu a zbytek
mésta. Pokud ma obec vlastni design stanku (napf. toalety), je to vzdy levngjsi

Na druhou stranu je dlleZité s méstskym architektem zvazit, jestli je idea vlastnich
stank( adekvatni pro dané mésto.

B.DOCASNE STANKY
Vzhledem k povaze stank( zaleZi na tom, jestli ma provozovatel vlastni design
stankd, nebo jestli jde o trvale umisténé stoly a stojany, které si ndjemci pronajimaji.
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Pokud jde napfiklad o pojizdny stanek s vlastnim designem, m(Ze to skvéle
dotvaret verejné prostranstvi a neni nutné jej usmérnovat. Laciné konstrukce

s plastovou stfiSkou mohou byt v méstské pamatkové rezervaci a zoné nezadouci,
je mozné je usmérnit pomoci dodatku do najemni smlouvy. Tam lze definovat
mantinely pro reklamni oznaceni stanku i design konstrukce stanku. Pokud se jedna
0 nepojizdné konstrukce, je vhodné, aby je zpracoval architekt v ramci rekonstrukce
dané oblasti nebo namésti. A to tak, aby byl jejich vzhled maximalné koherentni

s okolim.

3. Pravidelny dohled v terénu

A.TRVALE STA’N KY Priklad docasnych stdnku s unikatnim designem na miru, financovangm obchodnikem, Brno

Vzhledem k naroénosti provedeni pfipadné ilegalni stavby na terén neni nutné
dohliZet prilis ¢asto. Provéreni stavu terénu staci jednou za par let.

B.DOCASNE STANKY
Je vhodné hlidat dotcené lokality podle frekvence, kdy se v oblasti stanky objevuji
(maze jit o trhy jednou za tyden nebo i méné Easto, jinde naopak kazdy den).

Soudni spor v Brné

Stanky v trznici na Pohorelci v Brné provazel letity spor obce a provozovatele o jejich
ilegalnim umisténi. V roce 2016 urad postupoval podle silniéniho zakona. Stanky, které
na misté byly mnoho let, vyhodnotil jako nepovoleny zabor na mistni komunikaci.
Stanovil dvoutydenni Lh(tu k jejich odstranéni. Poté co lhita uplynula, obec nechala

stanky demontovat. Majitel trZnice to oznadil za protipravni krok a podal trestni Trvalé stanky se mohou stdt nedilnou souédsti identity mésta a byt oblibené. Mésto Lisabon je
oznameni na policii s tim, Ze podle katastru je jejich majetek pevné spojeny se zemi, typické tmavé zelengmi stanky s kavdrnou a zahrddkou. Byvaji umisténé v parku a maji v zadni
tedy trvala stavba. Béhem demontovani protestovali i samotni trhovci, ale obec to ¢asti k dispozici toaletu, cozZ je velmi komfortni pro obyvatele i navstévniky. Kazdy snadno najde

oznadila jako mareni vykonu silniéniho tfadu, co? je prestupek. Komunikace s najemci toalety a vi, jak funguji

byla podle obce Ukolem vlastnika, ktery dostal nafizeni o odstranéni.

Krajsky soud opakované vyhodnotil odstranéni stankl jako nezakonné. Soud shledal,
Ze 14 dni je nepfimérené kratka lhita pro odstranéni, vzhledem k tomu, Ze obec 8 let
stanky tolerovala. Také kritizoval, Ze obec likvidovala stanky o vikendu, kdy mél
majitel ztizené podminky obrany.

Nejvyssi spravni soud se ale méstské ¢asti opakované zastal a jeji kasacni stiznosti
vyhovél. Véci se tak v souvisejicich Zalobach znovu zabyval krajsky soud. Ten na
zakladé rozhodnuti Nejvyssiho spravniho soudu v roce 2022 uvedl, Ze postup byl
zakonny a zamitl Zalobu firmy. Dal se bude fesit, jestli obec ve véci postupovala
dostatecné Setrné. Tuto ¢ast soud odrocil na neurcito. Situaci na Pohorelci se zabyvala
i policie. V odstranéni stank( podle vyjadreni méstské ¢asti z prosince 2016 neshledala

% o= A A CT24 iDnes
trestny Cin ani prestupek. Ukdzka nastaveni pravidel u sezénnich stanku (viz ndsledujici strana)
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STANKY SEZONNI

Jedna se o stdnky na rtznych akcich, jako jsou vanoéni trhy, burédkové slavnosti,
méstské vyrocni slavnosti apod. Stanky docasného charakteru nesmi dozorovat
stavebni urad, protoZe nejde o stavbu podle stavebniho zdkona. Vzhledem k tomu,

Ze vétsinou stoji na pozemcich v majetku obce, je mozZné pomoci ndjemni smlouvy
usmérnit jak umisténi, tak design stdnku. | sezonni stanky musi byt zaneseny v trznim
rddu, pokud jej obec vyddvd. Sezdnni stanky lze mapovat, jen kdyZ probihd akce. Je
ddlezZité dokumentovat celek, a tedy principy umistovadni stankd, pfitomnost rizngch
typt reklam okolo a oznaceni a vzhled samotnych stdnkd. Tak aby bylo jasné, kde
jsou Rli¢oveé probléemy.

1. Nastaveni pravidel

A.Akci zFizuje obec
Pokud je zfizovatelem akce obec, méstska ¢ast nebo méstska organizace, mlze
rozhodovat o jejich vzhledu v plném rozsahu. V takovém pfipadé staci zanést
pokyny pro vzhled stank( do ndjemnich smluv s najemci.

B. Akci zfizuje soukromnik
proveditelné. Obec m(iZe pomoci nafizeni zakazat umistovani vsech stankd mimo
povolené oblasti, usmérnit pfitomnost rliznych kratkodobych nosiél, které se k akci
vazou (napF. hypercubes), a miiZe si narokovat doloZeni vzhledu stank( v najemni
smlouvé s poradatelem akce. Pokud jde o reklamni plachty na téchto akcich, musi
obec vydat nafizeni (viz plachty na strané 30).

2.Koncepce pro umistovani a podobu stankt

Ohledné zfizovanych akci je mozné vysoutézit architektonické rfesSeni konstrukce
stankd a dale také vizualni styl kazdé akce (pro potfeby propagace akce). Pro oznadeni
stankd je vhodné vyvinout jednoduchy manudl umistovani reklam se zavaznymi
pravidly, ten bude pfilohou najemnich smluv. V manualu je tfeba také definovat
osvétleni stank( z hlediska tonu osvétleni (kelviny) a intenzity (lumeny).

3.Pravidelna udrzba v terénu

Fotodokumentace a dohled bude zasadni v prvnich letech od zavedeni novych
pravidel, pro dolozeni uspéchu nové metodiky i pravidel. V nasledujicich letech je
mozné frekvenci sniZit na narazovou kontrolu.
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VYDEJNi BOXY

Vydejni boxy jsou pro obyvatele velmi praktické a je tfeba s nimi pocitat i do
budoucna. Jde o boxy riznych spolec¢nosti, které si pronajimaji pozemek obce nebo
soukromnika. Na zaéatku zpravidla staci udélat audit smluv provozovatelti s obci

a zanést lokace nosict do interni mapy jako samostatnou vrstvu, aby bylo mozné
monitorovat frekvenci umisténi boxd. Je vhodné také zdokumentovat stav v terénu,
zejména v podveéernich hodindch, kvdli povaze osvétleni boxd. Je nutné proveérit, jestli
jsou tyto boxy umisténé na soukromém pozemku.

1. Nastaveni pravidel

Zpravidla se jedna o boxy na uzemi v majetku obce a musi pro né existovat najemni
smlouva. Soucasti této smlouvy mohou byt i predpisy ohledné vzhledu. Pro vzhled
jsou klicové materidly, forma zobrazeni logotypu a design osvétleni boxd.

VHODNE MANTINELY PRO VZHLED BOXU

< Zakaz sviceni bilym a modrym svétlem v noénich hodinach. Dodavatel musi
pouzit osvétleni, které pro noéni hodiny méni tén osvétleni na nebily (viz Svételné
znedisténi na strané 76)

< PoZadavek zapnuti osvétleni boxu pouze v pfitomnosti ¢lovéka

< Zakaz plosnych polepl

< Oznaceni pomoci jednoho viditelného logotypu firmy, neni mozné logotyp
zmnozovat

2.Koncepce pro umistovani

Kazdy novy box je nutné zanést do interni méstské mapy, pak je snazsi posoudit, jestli
je lokalita zahlcena reklamnimi nosic¢i. Boxy jsou velmi objemné a blokuji vyhled, proto
je zadouci je umistovat do méné exponovanych mist. Design samotného vydejniho
boxu mize mit rlznou Uroven.

JE DOBRE SE VYHNOUT TEMTO TYPUM UMISTENI:

x Uprostred ulice na chodniku

x Na namésti

Kdekoli v zeleni (kvili problematické pFistupové cest&)

V interiéru radnice nebo méstskych Gfad( (kv(li bezpeénosti a hrozbé ttoku na
instituci)

X

X

NAOPAK ZADOUCI JE UMISTENI NA TATO MISTA:

< Vydejni box u stény domu nebo plotu, umisténi u objektu je vzdy lepsi nez ve
volném prostoru

% U zdi supermarketu nebo i uvnitf (po domluvé)

< V proluce, ktera je osvétlena a vycisténa

< U kleci nebo konstrukei, které vytvari koherentni celek
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3. Pravidelna tdriba v terénu OZNACOVANI PROVOZOVEN A ZAHRADKY

Udrzbu zpravidla staéi provadét jednou za ptl roku nebo za rok.

Nastaveni pravidel:

Nastavovani pravidel pomoci legislativy je problematické. Reklama v misté
provozovny se nejvice dotyka prava na podnikani a nejvice odrazi vkus osob
realizujicich reklamu. Na rozdil od reklamnich ploch mimo provozovnu (outdoorové
reklamy) je nastaveni pravidel pro reklamy v misté provozovny zavislé na stanoveni
kritérii, kterad vizualni smog zpUsobuiji. Regulaéni plany, obecné poZadavky na
vyuZivani zemi, plany ochrany pamatkové chranénych Gzemi atp. obecné dbaji na
dodrzovani obdobnych princip( (napf. respektovani élenéni fasady). Mimo pamatkové
chranénou oblast je vymahani sloZité, ale stale existuji zakladni moznosti. Podivame
se nyni na nastaveni pravidel podle umisténi a vlastnictvi nemovitosti, ve které se
provozovna nachazi.

PFi vymahani problematickych nosiél se fidime jednoduchym pravidlem, které vyplyva
Kvalitni konstrukce a design samotného boxu  Je ddleZité vyhnout se plosngm reklamnim z dosavadni judikatury - co je umisténo za sklem vykladce, ve vyloze obchodnika,

je zdklad polepdm je umisténo v jeho soukromém prostoru a nelze to jakkoli regulovat. Existuji vak
inspirativni doporucéeni a postupy k pozitivni motivaci obchodnikd, jako tfeba dotaéni
programy (viz niZe strana 53).

o Je mozné vymahat odstranéni sviticich prvk( nebo obrazovek umisténych za vylohou
kvuli osliovani fidi¢d v ramci silniéniho provozu nebo zplisobovani svételného
smogu. Svételné zneéisténi z reklamnich zafizeni reguluje vyhlaska ¢. 501/2006
Sb., o obecnych pozadavcich na vyuzivani izemi. Podle této vyhlasky se stavby pro
reklamu a reklamni zafizeni nesmi umistovat tak, aby kromé jiného obtéZovaly okoli,
zejména obytné prostredi, hlukem nebo svétlem. Na dodrZovani této vyhlasky dohlizi
stavebni urad.

A.Obchodnici v ndjmu majetku obce

Ukdzka zpracovdni dvifek i konstrukce v jedné  Ukdzka vydejniho boxu zpracovaného ve Nejsilnéjsim pravnim prostfedkem je ndjemni smlouva uzavirand s podnikatelem,
barvé a s odbarvengm logotypem spoluprdci s ilustrdtorem ktery je v ndjmu obecni nemovitosti. V této smlouveé si obec muize vyminit podminky
vizualni prezentace provozovny pomoci metodického dokumentu (napfiklad manudl
dobré praxe oznagovani provozoven viz str. 48). Ten je vhodné zafadit do najemnich
smluv ve formé pfilohy. Timto zpdsobem obec mize jit v terénu pfikladem jinym
pronajimateliim, ale i samotnym podnikateltm.

B.Obchodnici v pamatkové rezervaci a z6né a v kulturnich pamatkach
Obchodnik, ktery podnika v prostoru méstské pamatkové rezervace a zony, si musi
pro ucely umisténi reklamniho zafizeni vyzadat zavazné stanovisko odboru pamatkové
péce podle pamatkového zakona. Ten postupuje na zakladé vyjadreni narodniho
pamatkového Ustavu a pfipadného regulaéniho planu pro méstskou pamatkovou
rezervaci a zonu. Na zakladé toho vyda odbor pamatkové péce kladné zavazné
stanovisko k umisténi reklamy. Pokud je umistovana tabule vyzadujici konstrukéni
zasah vétsSi nez 0,6 m?, musi si obchodnik vyzadat navic uzemni souhlas stavebniho
Uradu. Nedodrzovani povinnosti napliuje skutkové podstaty prestupkd. Pokud je
reklama jakkoli osvétlend, vzhledem k poZarnim rizikim vzdy potfebuje povoleni
stavebniho uradu.
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C. Obchodnici mimo pamatkovou rezervaci a zénu

Pokud obec pfijme obecné zavaznou vyhlasku, kterou upravuje reklamu v misté
provozovny, pak je nutné spliiovat i v ni stanovené povinnosti. Pokud je obchodnik
nedodrzi, miZe byt naplnéna skutkova podstata prestupku.

V pFipadech B) i C) [ze vymdhat jen nékteré nosi¢e. Proto je nejvhodnéjsi cestou
vytvoreni manudl dobré praxe oznacovdni provozoven a vytvoreni pozitivni pobidky
formou dotadniho programu (viz strana 53).

Udrzba v terénu

Navazani vsech forem pravidel na praxi byva problematické kvili nedostatecné
peclivosti sledovani situace v terénu. Je nutné zvazit kapacitni moznosti pamatkové
péce v daném mésté a komplexnost poZzadavkU. Je vhodné pec¢ovanim povérit spravce,
ktery miZe situaci zdokumentovat a posilat podnéty na prislusné Grady.

Manual dobré praxe oznacovani provozoven

Manudl neni zavazné povahy a popisuje metodiku odboru pamdtkové péce pri
posuzovani reklam. V pfipadé nezdvazné povahy muzZe dokument obsahovat vetsi
mnoZstvi komplexnich informaci. Napfiklad stavebni ufad nikdy nesmi ve vlastnim
dokumentu zminit odbor pamadtkové péce a to je velmi nepfehledné pro obyvatele
i podnikatele. Proto je vhodnéjsi mit tento manudl jako nepovinny dokument.

K éemu se v praxi pouziva?

% Slouzi jako metodika odboru pamatkové péce a Narodniho pamatkového Ustavu pfi
vydavani zavazného stanoviska pro obchodniky v pamatkové rezervaci a zoné.

< O manudlu védi obchodnici, kterych se bezprostfedné tyka. Pomaha jim rozpoznat
pozZadavky ufadl a ndsledné ma proces povolovani hladky pribéh.

< Vyuziva se pro Ucely najemnich smluv ve spravé obecnich nemovitosti, to je mozné
uplatnit i mimo pamatkové chranéna tzemi. Manual tedy mdze vyuZivat i vymahat
odbor spravy majetku.

< Manudl mdZe inspirovat ostatni, soukromé majitele nemovitosti, proto by mél byt
vefejnosti volné k dispozici (napF. v elektronické podobé).

Manual mlze obsahovat i koncepce designu nékterych vybranych nosié¢t reklam
mimo provozovny, napfiklad predpisy ohledné designu, barevnosti a materiald pro
plakatovaci plochy, rotundy apod. To miZe slozZit jako pfiloha do smluv s provozovateli
nosicd, zajisti se tim vizualni navaznost na méstsky mobilidf. Tyto parametry ale

nelze jen tak vymyslet od stolu a mél by je navrhnout profesionalni designér vybrany
v soutdZi (viz strana 63).

Na co si dat pFi tvorbé manualu pozor?

+ Soulad odboru pamatkové péce a Narodniho pamatkového ustavu
Je duleZité si uvédomit, Ze odbor pamatkové péce a Narodni pamatkovy Ustav ¢asto
nejsou ve shodé ohledné toho, co a jak v pfipadé reklam vymahat, a proto je nutné
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je prizvat ke spolupraci na vytvoreni metodiky. Tim se vyjasni spory a zanesou
se skutec¢né platné poZadavky. V opa¢ném pripadé mdze dojit ke sporim béhem
vydavani stanoviska, coZ plsobi v ocich verejnosti nedlivéryhodné.

¢+ Komunikace s obchodniky
Pokud je vydan manual, pak je nezbytné jej popularizovat a Skolit obchodniky
i verejnost ohledné duleZitosti konzultovat reklamni oznaéeni pfed vyrobou,
a ne aZ po instalaci. Nejvice nevole vznika pravé kvili vzajemnému nepochopeni
a nedorozuméni. | tento manudl je komunikaéni projekt. V nékterych méstech
se vydanim manualu povedlo pfedstavit obec jako kvalitniho partnera, jinde
predstaveni vyznélo negativné, protoZe nebyla vysvétlena prava podstata véci.

Co ma manudl obsahovat?

Je vhodné vymezit izemi, kde budou platit striktni pravidla (napf. v pamatkové
rezervaci a z6né&) a kde volngj3i reZim. Je nutné poditat s vyétem riznych druhl nosié
a prehledné popsat, jakd povoleni obchodnik musi vyfidit, pokud je chce pouzit. P¥i
navrhovani vhodnych regulaci je vhodné se zaméFit na materidly, velikosti a umisténi,
typy osvétleni a zplsob uchyceni.

Firemni napis a kolma vystré

Jde o cedule nebo jednotliva pismena z rliznych materidld. Patfi mezi orientacni
znaceni. PouZivaji se pro navigaci zakaznik( do provozovny, coZ je pro provozovny
zasadni. Existuji provozovny, které dovedou velmi Uspésné fungovat i bez nich, ale jde
spiSe o vyjimky.

Polep

Jde o podporu prodeje. NeslouzZi vyslovené k orientaci spotfebitele. Nékteri obchodnici
pouZzivaji polep jako firemni oznaceni, tedy orienta¢ni oznaceni. Jde o extrémné levnou
obdobu nasobné drazsich pfistupl. Zpravidla se ale pouZiva pro slevové akce a jako
blokace vhledu do provozovny. To lze nahradit jinou formou zaclonéni. Polep v Zadném
pfipadé neni nepostradatelny.

Vitriny a menu nabidky

Jde o menu boxy, vitriny a tabule na zdech provozoven. Jedna se podporu prodeje,
kterd mdzZe byt dlleZita jako pFehled nabidky a cenové Grovné podniku. Rada
provozoven pracuje s menu nabidkou na skle vykladce, zalezZi na jeho velikosti.

0 Menu nabidka na fasadé mize byt dobrou alternativou pfi zakazu nebo vyrazném
zvyseni poplatku za uzZivani tzv. acek a i¢ek (viz nasledujici strana). Je vhodné
podnikatelim dat mozZnost prezentovat se jednou z téchto dvou mozZnosti, v opac¢ném
pripadé bude vyvijen zbyteény tlak a bude pravdépodobné dochazet k opakovanému
porusovani pravidel. Uprednostnéni menu nabidek pred ackovymi stojany jde vstric
handicapovanym, nevidomym a lidem s kocarky.
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Aéka a icka

Takzvand ac¢ka a i¢ka jsou nosice, které obchodnici pouZivaji pro upoutani pozornosti,
potaZzmo navigaci do provozovny. VZdy jde o nosice, které jsou vazany na konkrétni
provozovnu. V praxi se stavd, Ze je podnikatelé pouzivaji jako volné stojici nosice

u pozemni komunikace, které naviguji do provozovny ve vzdalenosti desitek aZ
stovek metrd. V takovém pfipadé jde o nosi¢ mimo provozovnu a spada do kategorie
nebezpeénych ilegalnich reklam (vice na strané 18). Zde je fe¢ pouze o nosi¢ich pfimo
vazanych k provozovné. M(iZe jit o uziteénou navigaci, pokud je chodnik dostatecné
Siroky a prostorny. JestliZze pro tyto nosice prostor neni, je vhodné je nahradit menu
nabidkami na fasadach (viz pfedchazejici strana).

+ Nastaveni pravidel
Umisténi a¢ka je specifické, vyzaduje povoleni v podobé zaboru (zvlastniho uzivani
komunikace) spolu se zaplacenim pFisludného poplatku. Obec miiZe bud' prestat
vydavat tato povoleni, nebo miZe vyrazné zvednout poplatek za jejich uzivani. Je
vhodné to udélat v pamatkové rezervaci a zoné nebo v mistech, kde pro stojany
tohoto typu neni prostor a blokovaly by priichod koc¢aru nebo vozi¢ku. Naopak na
sidliStich nebo v odlehlejsich oblastech m(iZe nosi¢ dobte slouzit jako navigace do
hiF viditelné provozovny. Pravidla pro tyto nosic¢e mlze vymahat obecni policie na
pravidelnych pochlizkach. Pokud provozovatel nema pfislusné povoleni, usmérni ho
k odstranéni nosice.

Zahradky, slunecniky a markyzy
Jde o prostor pred provozovnou, ktera se zpravidla zaméfuje na gastronomii. V tomto
prostoru byvaji umisténé Zidle nebo konstrukce k sezeni a stoly. Jde o velmi pozitivni
jev kdekoli ve mésté, protoze probouzi v ulicich mésta Zivot, laka k navstévé a vytvari
pfijemny zaZitek z navstévy mésta.
+ Nastaveni pravidel
V pfipadé zahradek jde o zvlastni uZivani komunikace, které mdze byt
zpoplatnéno na zakladé obecné zavazné vyhlasky vydané podle zakona o mistnich
poplatcich. Provozovatelé by neméli mit najemni smlouvy delSi nez jeden rok.
Pak je mozné schvalovat predzahradky kazdy rok znovu. Na prvni pohled jde
o zbyte¢nou byrokratickou zatéz pro vSechny zucastnéné, ve skutecnosti
se ale jedna o prakticky jedinou moznou cestu, jak Usp&sné usmérnit vzhled
letnich pFedzahradek. DllezZitd je zde kontinuita koncepce a jeji neménnost. Pro
podnikatele jde ¢asto o investice v fadech statisic(.
Schvalovani konkrétni vizualni podoby zahradek i souvisejicich reklam v ramci
méstské pamatkoveé rezervace a zény spada pod odbor pamatkové péce. Pokud je
zahradka a tim padem i provozovna umisténa mimo pamatkovou rezervaci nebo
zonu, pak obchodnik musi mit jejich vyjadreni, pouze pokud jde o zahradku stojici
pred pamatkové chranénym objektem.
Ve vétsiné pripadl je ale stejné umisténa na obecnim pozemku nebo komunikaci,
a tim padem musi mit provozovatel smlouvu s méstem jako s vlastnikem pozemku.
Pomoci této smlouvy mize obec pozadovat urcité parametry vzhledu zahradky,
optimalné definované manudalem dobré praxe.
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Zakon o pozemnich komunikacich a pamatkovy zakon maji vlastni specifické
poZadavky na instalaci zahradek, ale nefesi tolik vzhled a tykaji se spise
technickych parametr( (vodici linie pro nevidomé). Tyto parametry je vidy nutné
zahrnout do najemnich smluv spolu s ostatni metodikou v daném mésté.

Zasadni principy nastaveni pravidel restauraénich zahradek jsou:

% Definovani plochy a maximalni velikosti spolu s éasovym omezenim (napf. duben-fijen)

< Definovani ploch, kam neni vhodné zahradky umistovat, protoze brani pohybu chodctl

% Zakaz instalace podest v mistech, kde neni razantni sklon terénu

% Zachovani vodici linie pro nevidomé nebo nutnost zachovani odstupu zahradky od
fasady jako prlichodu pro chodce

< Zakaz reklam na oploceni, zakaz oplasténi zahradek, které vytvafri bariéry

< Omezeni logotypl a reklam na markyzach a sluneénicich, lze vymezit i pFibliznou
doporucéenou barevnost v systému barev RAL

DodrZovani pravidel v terénu mUiZe kontrolovat spravce pfi pravidelnych pochlizkach
v letnich mésicich. Jde o zasadni a razantni ,,rychlou” zménu, ktera mdzZe byt patrna
na prvni pohled jiz prvni rok po zavedeni nové vyhlasky.

Priklad z terénu - zahradky

Odbor pamatkoveé péce v Brné v roce 2018 zavedl nova pravidla pro vizualni podobu
restauracnich predzahradek. Podnikatelé protestovali, Ze zahradky neoteviou

a nutnost nakupu nového vybaveni jim znici podnikani. Politi¢ti predstavitelé obce
prizvali podnikatele na radnici k otevirené diskuzi a nabidli jim, Ze budou prvni sezénu
pravidla dobrovolna. Zaroven nabidli odpusténi poplatku za predzahradku na celou
sezonu tém podnikatellm, ktefi prvni rok dodrZi nova pravidla v plném rozsahu.
Vysledkem bylo, Ze drtiva vétsina podnikateld dodrzela pravidla jiz prvni sezénu. Jde
o ukazkovy kompromis, ktery byl kladné prijat podnikateli a poté i verejnosti. Pravidla
pro posuzovani letnich restaura¢nich zahradek v méstské pamatkové rezervaci

z hlediska statni pamatkové péce v Brné jsou ke staZeni na strankach obce.

PFiklad z terénu - polep

Jedna z vyznamnych bank sidli ve vyznamné pamatce v centru hl. m. Prahy. V roce
2014 umistila na vnéjsi stranu vykladcl polepy upozoriujici na aktualné nabizené
finanéni produkty. V dané dobé ovéem jiz bylo platné nafizeni 26/2005 Sb. hl. m.
Prahy, kterym se zakazuje reklama Sifena na verejné pristupnych mistech mimo
provozovnu. Dle v té dobé béZné interpretace se polep vylohy z vnéjsi strany nachazel
,mimo provozovnu*, a byl tedy pfestupkem vii¢i zminénému nafizeni. Zivnostensky
odbor Magistratu hl. m. Prahy tak za prestupek proti tomuto nafizeni udélil pokutu.
Banka se proti pokuté odvolala. Druhoinstanéni organ, tedy Ministerstvo primyslu

a obchodu CR (dale jen MPO), pokutu potvrdilo a pouze ji o néco sniZilo z diivodu
kratSi prokazané doby pachani prestupku. Banka ovSem nasledné podala Zalobu

k Méstskému soudu v Praze. Ten v roce 2019 rozhodnuti MPO zrusil s tim, Ze existuji
pravni argumenty jak pro tezi, Ze polep vnéjsi strany vykladce spliiuje definici reklamy
»,mimo provozovnu“, tak pro tezi, Ze se jedna o reklamu Sifenou v ramci provozovny.
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V pripadé pochybnosti o tom, zda je dané konani deliktem, je pak tfeba rozhodnout ve Dotacni programy pro provozovny
prospéch adresata regulace. MPO podalo proti rozsudku kasaéni stiznost, kterou se

nasledné zabyval Nejvy3si spravni soud. Ten ve svém rozsudku z 21. 5. 2020 (€. j. 1 As
149/2019 - 42) potvrdil ndzor Méstského soudu v Praze. Dle jeho zdvodnéni nedava
zakon o regulaci reklamy obcim takovy rozsah zmocnéni, aby bylo mozné regulovat

i reklamu Sifenou polepem vnéjsi strany vykladce provozovny.

Pro usmérnéni vzhledu provozoven je prakticky nejefektivnéjsim ndstrojem pozitivni
motivace v podobé dotacniho titulu. Pravni podobu dotaci je nutné vypracovat

s méstskym prdvnikem. V kazdém pripadé by méla byt dotadni vyzva prehlednd a s co
nejmensi byrokratickou zdtézi pro Zadatele. Komplikované dotacni programy Zadatele
z principu odrazuji.

Priklady kvalitné zpracovanych manuald a metodik: A.Dotaéni program pro majitele nemovitosti

+ Manual dobré praxe reklam a oznacovani provozoven v méstské ¢asti Brno-stred, Z hlediska oznaceni provozovny je dlleZité, aby vSechny obchodni jednotky mély
2017. Dostupné online v ramci jednoho domu jednotny systém uchyceni pro oznaceni. Tim je mysleno

+ Manual pro kultivovanou Prahu a restauraéni prfedzahradky, 2020. Dostupné online napfiklad firemni ndpisy ve stejné vysce a velikosti a sjednoceny tvar vystréi. ProtozZe

+ Manual reklamy ve verejném prostoru v Plzni, 2020. Dostupné online se ve spravnim Fizeni zpravidla posuzuje kazda provozovna zvlast, nelze dosahnout

+ Pravidla pro posuzovani letnich restauraénich zahradek v Méstské pamatkové jednotného vzhledu uchyceni u vSech provozoven v jednom domé. Cestou, jak
rezervaci Brno z hlediska statni pamatkové péce. Dostupné online sjednotit oznacéeni provozoven v ramci jedné nemovitosti, jsou dotacni programy pro

udrzbu budov (Easto v podobé pfispévku na opravu fasady). Souéasti programu pak
musi byt dodrZeni pravidel manudlu dobré praxe oznacovani provozoven (dale v této
kapitole jen ,manual”) v ¢asteéném nebo plném rozsahu.

¢ Pozitiva
Majitelé nemovitosti jsou motivovani pfispévkem na opravu fasady a pfiméji
najemniky k dodrzovani manualu. Mohou si sami zanést manual do ndjemnich
smluv a pozadovat jeho dodrZzovani. To je velmi u€inna cesta pro kultivaci
maximalniho mnozZstvi obchodnich jednotek, véetné téch umisténych mimo
pamatkovou rezervaci a zonu.

PRED PO + Uskali
Manudly byvaji komplexni a ¢asto nenijasné, co je konkrétné nutnou podminkou
Priklad efektu pravidel pro zahradky v terénu mésta, Brno pro splnéni podminek dotace. | kdyZ se povede definovat konkrétni ¢asti manuald,

je pro Zadatele nejasné, za jakych okolnosti by pfipadné o dotaci pfisel nebo ji
musel vracet. Bude zavaznym porusenim instalace polepu na skle? Bude porusenim
stojan s novinami pred vchodem? Jak se toto poruseni bude resit? Jak dlouho
bude muset majitel garantovat respektovani manualu? Ani majitel, ktery pfimo ve
mésté bydli, neni schopen hlidat svého najemnika neustale. Pfijetim dotace se tedy
vystavuje riziku, Ze ji bude vracet.
+ Reseni
Je nutné definovat ¢asti manudlu, které jsou skute¢né zavazné a na jak dlouhou
dobu jsou zavazné. Také je vhodné stanovit, co je zavaznym porusenim podminek
PRED PO dotace a za jakych podminek obec bude poZadovat pfipadné vraceni dotace.

Priklad efektu pravidel pro zahrddky v terénu mésta, Brno Je vhodné pozadovat vytvoreni systému orientaéniho znaceni pro viechny najemce

v daném domé. Typicky jde o instalaci vystréi v jedné vysce a velikosti a sjednoceni
uchyceni firemniho napisu, napriklad na listy. Tim se sjednoti vzhled celého objektu

a pro vSechny zucastnéné se situace zjednodusi. Majitel nemovitosti preda novému
najemci pravidla umisténi oznaéeni provozovny, ktera je v ramci smlouvy nutné
dodrZet. Pravidla se nevztahuji na podobu log a ndpisd, ty si najemce resi dle svych
potreb. Tento zpUsob vyrazné eliminuje zasahy do cennych omitek a obkladd, proto je
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optimalni pro kulturni pamatky.

B.Dotacéni program pro konkrétni obchodni jednotky

Je mozZné vypsat dotaci, kterou obec poskytne konkrétnim lokalnim obchodnikiim
vyménou za dodrZzeni manualu. Vzdy musi jit o systém schvalovany radou obce

a formu dotace.

¢ Pozitiva
Obec pomuZe v prezentaci podnikatellim, ktefi jeSté nemaji vyvinuty vlastni
vizualni styl nebo si nevédi s ozna¢enim rady.

+ Uskali
Obchodnici se ¢asto zdrahaji zavazovat k podminkam dotaci a v tomto pfipadé
velmi zalezi na tom, co konkrétné obec pozaduje. Obchodniky odrazuje
i byrokraticka zatéz, narocné pozadavky dotaéniho programu a nebezpedi
vraceni dotace. V pfipadé spoluprace s méstskym designérem jde o rizikovou véc.
Obec na sebe bere spoluodpovédnost za komeréni Uspéch podnikatele, cozZ je
z mnoha dlvod( zcela nepfijatelné. V praxi se skuteé¢né mize stat, Ze obchodnik,
ktery znaceni upravil podle méstského designéra, pfijde o zakazniky, protozZe
vyrazné usmérni svou vizualni prezentaci bez souvisejicich zmén uvnitf podniku
(cenotvorba, strategie, marketing, znacka). To mdzZe byt problematické jak pro
projekt, tak pro prezentaci obce.

+ Reseni
Vytvofit jednoduchy systém pro ziskani dotace a stanovit optimalni, rozumné
pozadavky. Ve mésté mohou existovat paralelné oba dotaéni programy, jak pro
majitele nemovitosti, tak pro obchodniky. Obecné je vzdy vhodnéjsi Fesit cely
dlm nezZ jednotlivé obchodni jednotky. Eliminace vizualniho chaosu je v terénu
nesrovnatelné lepsi pfi praci s celymi nemovitostmi. Proto doporu¢ujeme dotace
pro majitele nemovitosti (viz bod A vy3e). Dotace pro obchodni jednotky je vhodna
jen pfi dodrzeni minimalni byrokratické zatéze a definovani presnych podminek
poruseni dotace a vymahani prispévku zpét. Dotace na spolupraci s méstskym
designérem se nedoporucuje.

Priklad sjednoceného tvaru, velikosti a vysky umisténi, logotyp i barevnost jsou libovolné
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GRAFFITI A VANDALISMUS

Tagy a graffiti jsou pfirozenou sou¢dsti mésta a pravidelné se objevuji podle preferenci
dané lokadlni komunity. Je duleZité uvédomit si rozdil mezi legdlni graffiti komunitou,
kterd miZe mit pridélené legdlni plochy, a naopak komunitou lidi, ktefi tagy a graffiti
pouzivaji jako formu protestu a sebeprezentace na soukromém nebo obecnim
majetku. Hranice mezi legalnim a nelegdlnim graffiti mize byt tenkad s ohledem na
kvalitu zpracovani. llegdlni formy mivaji ¢astéji horsi vgtvarnou droveri mimo jiné

i proto, Ze musi vznikat rychle. Naproti tomu legadlni graffiti ¢astéji vynikad kreativitou

a vytfibengm technickym provedenim. V kaZzdém pripadé je vhodné graffiti komunité
vymezit legdlni plochy, kde budou mit zdjemci prileZitost se realizovat, véetné
poradani setkani a verejnych akci.

1. Mapovani aktualniho stavu a dokumentace

V tomto pripadé je velmi naro¢né mapovat celé mésto a je vhodnéjsi se zamérit bud’
jen na nemovitosti v majetku obce, nebo na specifické oblasti, kde je s vandalismem
tohoto typu vétsi problém.

2.Pravidelna udrzba v terénu

Frekvence udrzby v terénu zaleZi na tom, jak ¢asto se dany problém v dané lokalité
vyskytuje. Klicova je zejména rychlost odstranéni poSkozeni. Proto je vhodné pro tento
Géel zajistit moZnost nahlaseni v méstské aplikaci (viz strana 22) nebo jinou cestou.

Dle studii a zkuSenosti z terénu pomaha proti vandalismu a ilegalnimu graffiti pecliva
a viditelna péce o dany objekt nebo oblast. Jakmile prostor nebo objekt budi dojem,
Ze o néj nékdo svédomité pecuje, pachatele to podvédomé odrazuje. Funguje tedy
pravidelné pretirani pomalované zdi, ¢isténi okoli apod. Naopak pokud je ponic¢eny
objekt ponechan bez poviimnuti, vzbuzuje to v pachatelich i kolemjdoucich pocit, ze
nebude. Proto je pecliva péce zaklad. Americké studie uvadéji, Ze pokud je v ulici
pfitomna prehledna zelen, riziko vandalismu se snizi. ZPROJ

Prehlednou zeleni se mysli vzrostlé stromy a traviny nebo travniky, bez nizkych strom
a hustych ker(, které vytvari pohledové bariéry. Toto reSeni ale vyZaduje precizni
planovani, vice o tématu je v samostatné kapitole na strané 78.
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ILEGALNI VYLEP

Ilegdlni vylep je jakdkoli papirovd nebo plastova reklama, kterd je pfimo nalepend

na objektu, ktery neni uréen pro reklamu. Zpravidla jde o plakdty riznych velikosti
na elektrickych skrinich, zdech, neobsazenych vygkladcich obchodd, samolepky na
sloupech verejného osvétleni apod.

1. Mapovani aktudlniho stavu a dokumentace
Je dlleZité zmapovat stav terénu a alespon ptiblizné vytycit zony, kde dochazi
k Gastému novému ¢ernému vylepu.

2. Nastaveni pravidel

Velmi ¢asto dochazi k vylepu na objektech, které jsou v majetku obce ¢i méstskych
organizaci (mostni pilite, opérné zdi, sloupy vefejného osvétleni, skfiné technické
infrastruktury). V takovém pfipadé je tfeba, aby obec &i pfisludna organizace mély
systém pro pravidelné odstrafovani.

Pokud se vylep nachazi na souéastech silniéni komunikace (svodidla, opérné zdi,
dopravni znacky a zabradli), smi jej ihned odstrafiovat spravce dané komunikace &i
osoba jim povérena.

Co se tyce vylepu na soukromych objektech, mlzZe jit o pfestupek proti nafizeni

o regulaci reklamy, pokud je v obci nafizeni schvaleno (viz strana 15). Pokud ve mésté
neni platné nafizeni, pak muZe jit o znedistovani vefejného prostranstvi (viz zakon
o nékterych pfestupcich, konkrétné § 5 odstavec 1).

3. Pravidelna udrzba v terénu

Pfi potirani ilegalniho vylepu by méla spolupracovat obecni policie s Zivnostenskym
Gfadem (pokud je vydané nafizeni podle zakona o regulaci reklamy a v ném vyslovny
zdkaz této ilegalni reklamy).

Pokud je obsahem ilegalniho vylepu méstem sponzorovana akce, je mozné vyjednat

s jejimi organizatory, aby davali na ilegalni vylep pozor pod hrozbou odebrani
sponzorského prispévku obce.

Pokud jde o zcela soukromé sponzorované akce, pomaha jen pravidelné odstrafiovani.
Je dileZité proti ilegalnimu vylepu zajistit uz samotny mobiliaf, napfiklad zrnitym
natérem. Tento natér obsahuje hrubé ¢astecky, které vyrazné znesnadruji jakékoli
lepeni papiru i samolepek. Pokud skute¢né dojde k nalepeni, je pak snazsi vylep
odstranit, protoZe nepfilne k povrchu. Tyto zrnité ¢astecky ale maji vliv na vzhled
mobiliare, proto je vhodné jej aplikovat jen v mistech, kde je s ilegalnim vylepem ¢asto
problém.
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KULTIVACE

V kapitole jsou uvedeny kroky, ktere by mél obsahovat
uspesny plan kultivace. Vybér konkrétnich témat zalezi na
situaci v danem meésté a moznostech rozpoctu obce. Jde
zpravidla o velmi pozitivni kroky. Po uklidnéni nejvétsiho
chaosu z reklamnich nosic¢u za¢nou byt ve verejném
prostoru vyraznée prave tyto prvky, proto je vhodné je do
planu zahrnout a zadéit s predstihem.

Zdaleka nejde o vycerpdvajici pojeti dané problematikry.
Je vhodne vnimat kultiva¢ni kroky jako rozcestnik. Mély
by byt soucdsti spolecnych setkavani, jako v pripadé
nastavovani pravidel pro reklamu v minulé kapitole.
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Kazdy prvek ve verejném prostoru musi respektovat urcité celostatné dané normy.
Tyto normy jsou zde z dobrého divodu - aby zarucily bezpeénost obyvatel. Pokud ale
Urednik jen respektuje normy a nedojde ke spolupraci a stanoveni priorit, vznika

ve verejném prostoru paskvil, ktery je pro obyvatele nepratelsky a devastuje jejich
vztah k méstu. Proto je nutné, aby byly brany v potaz jak legislativni normy,

tak uZivatelské priority, které definuji rizné manudly s nezavaznymi pravidly

a doporucenimi. Normy mohou na jedné strané pomahat, na strané druhé skodit.
Prikladem mUzZe byt vefejné osvétleni, které pomaha bezpeénosti provozu, zaroven
ale mdze poskodit pfirodni ekosystém a zdravi obyvatel. Nalézt balanc mezi normou
a potfebami neni jednoduché a tato ambivalence se bohuZel tyka vétsiny prvkl ve
verejném prostoru.

Toto jsou prvni zasadni opatfeni pro kvalitu vSech kultivacnich kroki
ve mésté:

1. HLAVNiI MESTSKY ARCHITEKT

Soustavnd a koncepcni péce o verejny prostor je extrémné obtiZnd a neobejde se
bez méstského architekta. Jediné tak je mozZné provdzat prdce roztrousené mezi
méstskymi organizacemi, aby dobre fungovaly v terénu.

Hlavni architekt mésta by mél byt také odbornym poradcem pro plan kultivace,
protoZe ma schopnost posoudit, co konkrétné mésto potrebuje a které konkrétni
kroky jsou vhodné. Je velmi cennou odbornou pomoci pfi vypisovani soutézi na Upravy
verejnych prostranstvi i rliznych koncepci reklamnich nosiéli mimo provozovny.
Méstsky architekt je pozice, ktera plni funkci odbornou, poradni, koncepéni

a strategickou. VyZaduje dislednou politickou podporu na jedndnich s tfedniky.

Co ma mit méstsky architekt na starost?

% Podili se na planu kultivace verejného prostoru, které se vénuje tato prirucka.

< Odborné dozoruje vystupy viech krokl planu, hlida jejich navaznost a posloupnost
v pribéhu let.

< Vydava koncepéni dokumenty, jako je manual vefejnych prostranstvi, nebo
metodické priru¢ky a méstské standardy pro mobiliar apod.

% MUze dozorovat koncepci umistovani jednotlivych prvkd ve verejném prostoru
(napt. laviéky nebo vydejni boxy a reklamni nosice).

< Edukuje verejnost.

- Pomaha odborné specifikovat vybérova Fizeni pro architektonické projekty
financované méstem.

< Dozoruje vystupy soutézi a zaseda v porotach.

< Je v uzkém kontaktu s méstskymi institucemi pfi rutinnich opravach kanalizaci,
vodovodU, dldzdéni a jinych méstskych siti. Konzultuje konkrétni feSeni pro
mobiliar se spravcem urbanistického detailu.
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2. MANUAL VEREJNYCH PROSTRANSTVI

Komplexni koncepci pro verejny prostor celého mésta ma zajistit manudl vefejnych
prostranstvi. Ten Fesi koherenci jednotlivych ¢dsti vefejného prostoru od dlazby
a spdrorezu, pfes mobilidf a sloupy verejného osvétleni aZ po zelen.

Manual éasto poskytuje vétsi mnozstvi prvk, které mohou méstské ¢asti

a organizace aplikovat adekvatné k danému prostredi (napf. sidlit&). Kvuli
koncepénimu pojeti byva problém s uchopitelnosti manualu v kazdodennich situacich
na Uradech a v méstskych organizacich. Zaméstnanci si nejsou jisti, které lavicky jsou
vhodné na kterou ulici a ktery kos je vhodny kombinovat se kterou lavi¢kou. K tomuto
ujasnéni slouzi podrobnéji definované principy a standardy, jak presné v konkrétnich
situacich s mobilidafem pracovat. Zasadni je také investice do svédomité péce v terénu.
K tomu mohou slouzit réizné nastroje popisované v Uvodu, predevsim databaze
pouzivanych nosiéll a aktivni ¢innost spravce.

V nékterych méstech jsou principy a standardy publikovany jako samostatné
broZury. My uprednostfiujeme celkovou méstskou koncepci, kterd propojuje vSechny
prvky a ¢asti verejného prostoru v jeden celek. Teprve potom je mozZné rozpracovat
jednotlivé tematické pfiruéky podrobnéji do samostatnych dokumentd. Zde je prehled
okruh, které je dlezité v manudlu zpracovat:

< Typy verejnych prostranstvi

< Uliéni profily

5 Casti vefejnych prostranstvi

< Materialy a povrchy

< Modrozelena infratruktura

< Dopravni prvky a technicka infrastruktura
- Mobiliar

< Stanky, toalety a kiosky

< Objekty k usnadnéni pohybu

< Uméni na verfejnych prostranstvich

Pro inspiraci doporu¢ujeme prozkoumat precizné definované metodiky od Méstského
metropolitniho institutu v Bratislavé (MIB) nebo z Institutu planovani a rozvoj hl.
mésta Prahy (IPR), také viz zdroje na strané 110.

o Jakykoli koncepéni dokument je zcela k ni¢emu, pokud neni od za¢atku resen
a konzultovan s témi, kdo budou dané véci spravovat a udrzovat. Pro vytvoreni
tohoto i jinych manuald je proto nezbytné prizvat ke kulatému stolu zastupce napf.
technické infrastruktury, spravy zelené, stavebni Urad apod. Tim se predejde tomu, Ze
vyslednou metodiku nikdo nepochopi a nedovede aplikovat. A zaroven budou viechny
odbory védét, Ze se s nimi pocita a Ze jsou soucasti projektu. Optimalnim zacatkem je
praveé kulaty stdl a zjiStovani potreb pracovniki jednotlivych odbord, napfiklad co by
potrebovali k usnadnéni své prace a jaké ¢asto resi potize.
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3. KVALITNIi SOUTEZE

Pro nékteré oblasti a ¢dsti mésta je vhodné vypsat architektonickou soutéz, jiné musi
byt opravovdny podle méstskych koncepcnich materidl pod taktovkou méstskych
organizaci. V pFipadé, Ze dojde k vypsani architektonické soutéZe, je vhodné prvky
ve verejném prostoru pfizplsobit danému mistu, jeho povaze a hodnoté. Napriklad
koncepce mobilidre pro celé mésto se vyuZije na kaZdou ulici ve mésté, ale v miste,
kde probéhla architektonickd soutéz, je mozZné nechat architektiim volnéjsi ruku

v Roncepéni Upravé celého prostoru. Tuto soutéZ je potfeba kvalitné vypsat,
doporucujeme drZet se téchto obecnych zdsad.

Multikriterialni vybér

V ramci vSech vybérovych fizeni v oblasti architektury, urbanismu a verejného
prostoru se zpravidla zohledriuje cena, kterd je odlivodnéna tim, Ze obec musi byt
dobrym hospodarem. Cena ale nikdy nezahrnuje kvalitu a promysSlenost koncepce
ani kvalitu provedeni a Zivotnost materialu. Proto je pro kvalitu vysledku zasadni
vybirat na zakladé multikriterialnich hodnot. Kliovy je vybér dodavatele, ktery musi
dolozZit ovéFitelné reference (zejména popis projektu a kontakt na klienta, ktery na
néj poskytne zpé&tnou vazbu). V ramci vybérového fizeni je nutné definovat povahu
referenci i mnoZstvi projekt(, které se k tomu vztahuji. Zasadni je také pfitomnost
odborné poroty, kterd garantuje kvalitu ndvrhu po vsech jeho strankach, nejen

té estetické. Pri multikriteridlnim vybéru odbornd porota pfihlizi ke zkuSenosti
dodavatele a jeho referencim a také hodnoti celkovou kvalitu navrhu. Skuteéné
dobrym hospodarem je jen obec, kterd dovede spolu s dodavatelem chytre vybrat

se kvlli tomuto kritériu sniZila kvalita nameésti, nabfezi nebo celého mésta.

Koncepce do detailli

V kazdém pripadé musi jakakoli architektonicka uprava namésti nebo celé oblasti
zahrnovat koncepéné pojaté povrchy, mobiliar, zeler i nosice pro reklamu. Z nékterych
oblasti je mozné reklamu zcela odstranit nebo ji vytycit specificky prostor. Totéz plati
pro instalaci vydejnich box{ a jejich vzhled. VSe musi podléhat supervizi architekta.
Regeny navrh miiZe a nemusi navazovat na méstsky katalog mobiliaFe (viz strana 73),
ktery funguje sam o sobé pro rutinni opravy a pecuje o néj méstsky architekt a spravce
terénu ve spolupraci s méstskymi organizacemi (viz strana 21).

Navazani na méstské organizace

Po vybrani vitézného navrhu musi architekt od samého za¢atku spolupracovat
s méstskymi organizacemi, které budou do budoucna pecovat o vSechny nové
nebo atypické prvky v dané oblasti. Vitézny navrh musi mit politickou podporu
a s méstskymi organizacemi je tfeba vyjednat co nejkvalitnéjsi provedeni.

Odborny vybér poroty

Soutéz musi mit vZdy odborné vybranou odbornou porotu a odborné sestavené
zadani. KaZdy projekt je jiny, proto midZe jit o architekty, krajinafe, historiky, urbanisty
apod. Vhodné je také vytvaret soutéZe pro vyzvana architektonicka studia a zahrnout
skicovné jako doklad seridzniho pfistupu obce jako zadavatele.
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Spoluprace s investorem

Velmi dobrych vysledk( byva obvykle dosazeno, kdyZ mésto na Upravach verejného
prostoru spolupracuje s investorem. Takova spoluprace se vyplaci, protoZe investor
ma zpravidla velky zajem na kvalitni Upravé verejnych prostor kolem svych
nemovitosti. Neni to pravidlem, ale vZdy stoji za to se pokusit spolupraci navazat.
Investor miZe pracovat s méstskym manualem verejnych prostranstvi a také zahrnout
manual dobré praxe oznacovani provozoven do najemnich smluv svych obchodnich
jednotek.
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Toto jsou konkrétni tipy na kultivaéni kroky:

ORIENTACNI SYSTEM VE MESTE

Ve mésté se paralelné vyskytuji rizné druhy navigaénich systémd, které v drtivé
vétsiné nikdo nekoordinuje a vytvdfi dalsi vrstvu chaosu. V krajnich pFipadech to
rusi pozornost Fidiél i chodcd. Po strdnce designu by mél veskery orientacni systém
navazovat na vizudlni identitu mésta a potaZmo i na méstsky mobilidr. Napriklad
materialem, barvou natéru, konstrukei nebo pouZitym pismem. MdZe mit i vetsi
mnoZstvi verzi a mutaci, kazdd by ale méla byt sladénd s ostatnimi prvky na ulici.

Orientaéni systém byva ¢asto zadavan jako soucéast vizualnich identit, coz byva
nestastné reseni. Vytvareni orientacnich systémU zasahuje do produktového
designu a jde o zcela specifickou expertni znalost. Ne kazdy graficky designér, ktery
vytvari vizualni styly, je schopny tento tkol kvalitné zvladnout. Totéz plati pro studia
a reklamni agentury. Casto byva nutné poZadovat v realizadnim tymu pfitomnost UX
designéra a primo specialistu na wayfinding.

Mapovani aktudlniho stavu a dokumentace

Prvnim krokem je mapovani soucasného stavu. Nasledné je nutné definovat stavajici
typy smérovek, paléivé problémy a navrhnout zlepSeni situace.

Déleni smérovek ve mésté

NiZe jsou vypsany zakladni druhy naviga¢nich smérovek podle obsahu a funkce.
Nastaveni pravidel, design i dohled se resi u kazdého typu smérovky zvlast, protoze
zpravidla spadaji pod rlizné spravni subjekty.

A.Statni standardizované smérovky
V pripadé statnich standardizovanych smérovek je nutné kontaktovat pfislusny
spravni urad a zadit vyjednavat o frekvenci jejich umisténi a obecné nutnosti jejich
instalace v oblasti méstské pamatkoveé rezervace a zony. Je potreba postupné
vyjednat zlepSeni smérovek pro motoristy, pro cyklisty i pro turisty. Umistovani
dopravniho znaéeni provadi na zakladé naFizeni Ministerstva dopravy CR ve
spolupraci s Policii CR pFisluina stfediska spravy a udrzby dalnic a silnic.

B. Obecni standardizované smérovky pro chodce a motoristy
Obvykle jde o jednotny design smérovek s rliznou drovni kvality. V pfipadé chodctd
se jedna zpravidla o smérovky k pamatkam, radnici a monumentim. V pfipadé
aut smérovky s nazvy ulic a vyhledavanych objekt(l (bazén apod.). Smérovky ma
zpravidla na starost sprava technickych siti. Podobu téchto smérovek je vhodné
vysoutézit. V ramci soutéZe je nutné definovat nejen design, ale takeé frekvenci
a vhodnost umisténi. Vice v kapitole o poradani soutézi na strané 63.

C. Komeréni smérovky
Komeréni smérovky, které nejsou umisténé primo v misté, kde probiha prodej nebo
sluzba, je vhodné maximalné regulovat. A¢ odkazuji na nedalekou provozovnu,
ze své podstaty jde o outdoorovou reklamu. Patfi sem outbannery na sloupech
verejného osvétleni, jakékoli smérovky k riiznym podnikim na sloupech nebo na
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objektech. Byvaji ale také provizorné zpracované, nelegdlni a nekvalitné uchycené
a hrozi zranéni pfi poletovani nosi¢l pfi poryvech vétru. Pokud majitelé provozoven
stoji 0 navigaci, musi jit o koncepéné standardizované nosice, a to velikostné,
tvarem i materidlem, a musi je vzdy spravovat obec. Tento typ smérovky je pak
vhodné zadat jako polozku do vybérového Fizeni v ramci verejné soutéZe na novy
orientaéni systém.

Na co nezapomenout v zadani soutéze

Cely systém je vhodné pojmout a zadat komplexné a vyvinout systém i pro typy
nosicl, kde vazne vyjednavani nebo neni mozné je aplikovat ihned. Koncepce je
zaklad a midze byt implementovana postupné, napfiklad je mozné v prvni fazi
zrealizovat jen znaceni pro chodce v ramci méstské pamatkové rezervace a zony.

A zaroven eliminovat komeréni smérovky. Je dobré zadat i feSeni map informacéniho
a dekorativniho charakteru. Koncepce pak bude flexibilngjsi a bude snazsi na ni
navazat.

URdzka rdznych prvki orientaéniho systému, Detail kvalitné zpracovaného orientaéniho

Rteré na sobé parazituji, Adamov systému, Pribram
URdzka zmatenych komercénich smérovek, Ukdzka Spatné Citelného orientacniho systému
Slavkov u Brna prilis daleko od chodniku, Trencin
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VEREJNE PRISTUPNE INTERIERY RADNICE A URADU
MdZe jit o vSe od drobnych vylepSeni aZ po radikdlni rekonstrukci radnice a jejiho
okoli. Vedeni obce ma vysilat pozitivni signdly a jit dobrgm pfikladem. Kvalita
prostredi radnice je pro kultivaci mésta jako celku zdsadni a mad i nékolik dalsich
pozitivnich efektd.

Pozitivni efekty:

< Zlep3eni prezentace a fungovani obce v oéich verejnosti

< Zlep3eni vztahu obéana a verejné spravy obecné, pohodlné;jsi prostredi

< Lepsi orientace obcéana, prijemnéjsi prostredi pro zaméstnance

% Snazsi nabor zaméstnanc, ktefi jsou kvalitni a ambiciozni

% Lepsinalada a interni komunikace zaméstnanc( - ovliviiuje vztah obce a verejnosti
< Lepsi prostredi pro koordina¢ni schlizky nejen v rdmci planu kultivace

< Snazsi prezentace zmén ve verejném prostoru — ,My jsme si pred prahem jiz zametli”

Jak naplanovat zlepsSeni stavu prostor radnice?

Je vhodné zadat projekt Uprav v rdmci verejné architektonické soutéze pro interiér
i exteriér objektu. Podle stavu prostor miZe jit o vétsSi nebo mensi Gpravy. Veskeré
zmény v prostoru pak mohou probihat ve fazich, zalezi na rozpoc¢tu, ktery ma obec
k dispozici. Je dlilezité nedélat nesmyslné drobné intervence, ale zaéit celkovym
planem a pak realizovat drobné kroky, které na sebe navazuji.

Vedeni projektu

Je potreba vybrat supervizora, ktery bude fidit tento konkrétni projekt. Vzhledem

k tomu, Ze bude potfeba sladit vétsi mnozZstvi subdodavatell i zaméstnanc(, se musi
jednat o élovéka s vyraznymi manazerskymi schopnostmi. Bude svolavat schiizky

a zadavat diléi ukoly.

PRIPRAVNA FAZE
1. Odborny dozor na strané obce

Pokud supervizorem neni nikdo se vzdélanim v oblasti architektury a designu, je
vhodné najmout profesionala pro odborny technicky dozor celého projektu. Jde

o dohled nad koherenci vystuptl na strané klienta a pomoc se schvalovanim vystupd.
Tento specialista se pak nesmi Uc¢astnit Zadné realizace, aby zUstal nezavislym.

MU zZe jit o zkuSeného architekta nebo designéra, pfipadné zaméstnance kancelare
architekta mésta.

2. Mapovani a analyza terénu

Zakladem je mapovani prostoru, vytipovani problematickych mist a nasledna odborna
analyza od specialisty (napfiklad designér prostorové uZivatelské zkusenosti -
physical UX).

3. Revize webu a pofadniki v éekarnach

Ve vétsich méstech je potreba i komplexni revize webu a elektronickych systémd.
Je nutné provérit, jak dobre nebo Spatné funguje napriklad elektronicky systém
objednavani ob&ant na uUrad, jak sloZité je pro ob&any vyznat se ve webu obce a jestli
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dobre funguiji pofadniky v ¢ekarnach uradu. Snadné ovladani webu vytvari vztah
verejnosti s vedenim obce. Intuitivni a jednoduché ovladani poradnik( v ¢ekarné vytvari
pratelskou atmosféru. Proto je nutné zacit od tohoto prvniho kontaktu, a ne jej fesit jako
detail na konec. Tento krok vyrazné usnadni praci a mize usetfit mnoho penéz.

4, Moznosti digitalizace

Také je vhodné provérit moznosti digitalizace. Nékterd oddéleni radnice nebudou ze
své podstaty plné digitalni, u jinych se to da predpokladat v horizontu deseti let. Také
nékteré procesy uvnitf radnice se mohou dockat digitalizace. Neni napriklad potfeba
kupovat vozik na pfenaseni Sanon, které je mozné posilat digitalné. Zmapovani
podobnych kazdodennich ukon{ mliZe usetfit penize pti definovani objemu prace

V Soutézi.

5. Priizkum mezi zaméstnanci

Je dobré najmout externiho specialistu, aby se otevrené ptal vSech zaméstnanc(

na to, co je v praci trapi. Musi jit o nezavislého ¢lovéka, ktery musi byt naprosto
diskrétni. Online dotazniky ¢asto zkresli odpovédi podle forem otazek, proto jsou lepsi
kvalitativni rozhovory. U&elem je ukazat zaméstnancdim, Ze se s nimi poéita a podileji
se na zméné. Jde o idealni podklad pro designéra nebo architekta, ktery bude Upravy
realizovat.

6. Prizkum mezi navstévniky

Pokud je na uradech vétsi provoz a jde o vétsi mésto, je mozné v pomérné kratkém
Case zjistit zakladni postoj ob¢ant ohledné styku s ifadem. Ve spolupraci s externim
specialistou je mozné udélat i kvalitativni rozhovory s obéany. MiZzete také vyuzit
chytré kamery k poéitani mnozstvi chodcll nebo vyuZit data operatord. Tak lze zjistit,
které budovy nebo &asti budov vyuziva nejvice lidi. Z toho vzejdou i priority pro
kultivaci a investici.

7. Zadani a vypsani soutéze

V této fazi je potfeba ucinit politické rozhodnuti ohledné investice. Pokud diky
pripravné fazi vite, kde je nejvétsi pohyb lidi, nejvice stiZznosti, jaké véci maji prioritu
apod., je daleko snazsi investici obhajit v radé i pred verejnosti. Zadani a vypisovani
soutéze miiZe mit na starost kancelar architekta mésta. V ramci soutéze musi
vzniknout celkova koncepce designu pro interiéry i exteriéry. MiZe byt zadana na
etapy, podle moznosti rozpoc&tu.

FAZE REALIZACE

¢ Celkova koncepce designu pro interiéry i exteriéry
| kdyby doslo jen na diléi Upravy nebo byla realizace po etapach, je nutné mit
koncepci pro cely prostor. Jediné tak lze rozumné a chytre investovat. Vystupem
musi byt nejen navrh, ale i katalog vybaveni v cenach, které jsou udrzitelné.
Architekt musi od zaéatku realizace konzultovat potfeby zaméstnancu. Je dllezité
nezapomenout na oznaceni Urfadu venku na fasadé.
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Orientacni systém

V realiza¢nim tymu musi byt zastoupen graficky designér, ktery se specializuje na
wayfinding a orientacéni systémy. Navigace uvnitf radnice je naprosto kli¢ova a neni
specializaci architekta. Zaroven ne kazdy graficky designér je schopen vytvorit
kvalitni orientacéni systém, proto je nezbytné, aby dolozZil adekvatni reference.

PO DOKONCENI

*

Skoleni zaméstnanci

V8echny zmény musi byt na zavér prezentovany také zaméstnanctm. Nikdy neni
mozné vyhovét vsem, ale vSichni by méli citit uréitou formu benefit(l. Proto je nutné
vSe predstavit a nadchnout zaméstnance pro zménu prostoru, o ktery pak budou

s chuti pecovat.

Pravidelna udrzba

Po dokonceni celé rekonstrukce je vhodné oslovit externiho ¢lovéka, ktery bude
pravidelné sledovat a pecovat o orientacni systém a dalSi vybaveni. Zaméstnance je
vhodné poucit, jak mlze vypadat dobra a Spatna udrzba.

Kvalitné zpracovany prostor naviguje intuitivné  Prilis sloZity prostor naopak potfebuje spoustu

bez cedulek, Finanéni urad Brno Il

Orientacni systém vZzdy musi vzniknout pod
dohledem profesiondla

upresriujicich sdéleni a smeérovek

Aditivni cedulky jsou vZdy problematické, musi
byt kvalitné vizudlné zpracované
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VIZUALNI IDENTITA MESTA

Vypisovani soutéZi na vizudlni identitu mésta se stalo v posledni dobé standardem. Je
to v principu pozitivni krok, pokud se soutéZ dobre zorganizuje a vzejdou z ni kvalitni
ndvrhy, které budou po strdnce designu i obsahu vytvorfeny na miru konkrétniho
mésta. PFi planovadni téchto investic je zdsadni nezapomenout kromé vydaji na
organizaci soutéZe, realizaci a implementaci vitézného designu také na komunikaci

a propagaci. Verejnost obvykle prijima zmeénu vizualni identity rozporuplné. Pro
pozitivni vyzneéni je proto nutné se drZet nékolika zdsad.

Soutéz s odbornou porotou

Doporucuje se soutéz pro vyzvané soutéZici s predem definovanym rozpoc¢tem. Do
nakladl je nutné zapocitat také skicovné pro ucastniky, ktefi splni podminky soutéze.
V ramci soutéZe je nutné pozadovat nejen navrhy loga, ale rozpracovani celé vizualni
identity na definovanych aplikacich a nosicich, véetné ukazek, jak budou fungovat

v konkrétnim prostredi. Navrhy vZdy vybird odborna porota sestavena z fad designért
a teoretikd ve spolupraci se zastupci obce. Vitéze nikdy nesmi vybirat vefejnost

v rdmci hlasovani, protoZe jde o investici obce a feSeni nema podléhat vkusu laikd.
Jediné odbornik dokaze rozpoznat funkénost a pouzitelnost navrh.

PFi organizaci soutéZe se doporucuje vyuzit zkuSenosti koleg(ll z jiného mésta,
pfipadné se lze obratit na odborniky, ktefi se podobnymi soutéZzemi zabyvaji, jako je
organizace Czechdesign nebo Unie grafického designu.

y v

Méstské casti a organizace

Identita se ma optimalné propsat do podoby prezentace méstskych ¢asti a organizaci,
coz by mélo byt v zadani soutéZe. Jde o Usporu a koherentni prezentaci obce v oéich
verejnosti. To mUZe byt problematické pro interni vyjedndvani. Zasadnim argumentem
je zjednodusSeni a Uspora verejnych penéz.

Implementace v terénu mésta

V zadani soutéZe je nutné pozadovat i dopracovani nové vizualni identity do terénu
mésta. Napriklad umisténi logotypu na odpadkovych kosich, lavickach nebo

do dekorativnich prvk( v dlazbé. Skutec¢né jednotnd vizualni identita mésta se
neprojevuje jen na hlavickovém papire, ale také v terénu mésta.

Prezentace verejnosti

SoutéZe na loga a identity mést provazi fada kontroverzi. At uz se jednalo o nezdarila
a vysmivana loga, nebo naopak o kvalitni vizualni identity, které podlehly negativnim
reakcim obéanl a poboufeni nad vynakladanim verejnych penéz. Kromé jiz zminéné
dobre vypsané soutéze je zakladem Uspéchu prezentace a komunikace s verejnosti.
Prezentace verejnosti miiZe probihat rlznymi formami, napfiklad jako slavnostni
predstaveni. Pro spravnou komunikaci je tfeba pracovat s vyjadrenim odborné poroty
a PR oddélenim. Zamezi se tak zjednodusujicim bulvarnim komentafdm typu ,logo za
milion a pal” apod.
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Do zadani vizudlni identity je vhodné zvazZit moznost prace s erbem mésta, ktery
miva tradiéni hodnotu a byva i zaZity na méstskych monumentech a v institucich. Ale
nemélo by jit o nezbytnou podminku.

Priklad zbytec¢né aplikace logotypu na Priklad oznaéeni lavi¢ky ve formé textu
reklamni rotundé, sdéleni mohlo byt pojato a symbolu bez celého logotypu,
smysluplnéji, Praha Frydek-Mistek

TURISTICKA INFORMACNI CENTRA

Turistickd informaéni centra (TIC) peéuji o ndvitévniky mésta, ale mohou také pFispét
ke kvalitni prezentaci pamdtek, dominant i celého mésta a jeho obyvatel. Zdkladem
dobfe fungujiciho TIC je kvalitni nabidka aktivit a produktti (vychdzky, publikace,
suvengry apod.). DileZitd je také vizudlni identita celého subjektu, designem
provdzand s vizudlni identitou mésta.

Co je potiFeba ke zlepSeni prezentace turistického centra?

< Kvalitni vizualni identita - je nutné zamérit se nejen na logo a vizualni identitu, ale
také na plakaty a online prezentaci, ktera propaguje mistni akce

< Kvalitni a napadité typy suvenyrl, véetné vizualniho zpracovani

< Kvalitné zpracovany interiér centra a jeho oznaceni vné fasady, pfipadné stanku

< Popularné-nauény a kvalitné zpracovany obsah tiskovin, vychazek i souhrnnych
publikaci, které centrum poskytuje nebo prodava

< Revize, zmapovani a nové koncepéni zpracovani pravidel pro instalaci a péci
o turistické a nauéné stezky ve mésté (mapy, nauéné tabule apod.)

< Obsahova i vytvarna kvalita méstskych i prfiméstskych stezek a nauénych privodct

Podle velikosti instituce je vhodné jeji vizualni styl bud' zaélenit pod soutéz na vizualni
styl mésta, nebo vypsat soutéZ samostatné.
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Nasledujici dvé ¢éasti,Mobiliar” a, Zelen” se tykaji velmi
kRomplexnich témat, ktera nelze predstavit vyCerpavajicim
zpusobem. Zarazena jsou zde proto, Ze jde o naprosto
zasadni prvky kultivace verejného prostoru.

Na zakladé diskuzi a sdileni zkuSenosti oslovenych
odborniki na danou oblast byl vytvoren extrémné strucny
souhrn téch nejjednodussich krokd, které [ze v této oblasti
udélat jiz behem jednoho volebniho obdobi.

Obé temata by bylo nejvhodnéjsi rozpracovat do
samostatnych priru¢ek. Verime, ze snaha o maximalni
zjednoduseni téchto extréemné slozitych temat bude
prinosnd, ale pochopitelné nenahrazuje vycerpavajici
odbornou literaturu.
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MOBILIAR

Mobiliarem se zde mysli prvky verejného prostoru jako napriklad lavic¢ky, sloupky,
koSe, stojany na kola, pitka, skfiné pro elektrické rozvadéce, lampy, zdbradli
apod. V posledni dobé je pal¢ivym tématem poulicni osvétleni, respektive svételné
znedisténi, proto je toto téma na ukdzku rozpracovdno do vétsiho detailu.

Méstsky mobiliaF miva nekonzistentni design a ve méstech se objevuje nékolik
rliznych pfistuptl, které se podili na vizualnim smogu (napt. riizné typy odpadkovych
ko0, lavidek a jinych prvk( pobliZ sebe). Reeni, jak obecné pracovat s mobilidfem
ve mésté, nabizi manudl vefejnych prostranstvi. Detaily ohledné konkrétnich

situaci a kombinaci prvkd resi standardy a principy pro méstsky mobiliat. V kazdém
pripadé kvalitni provedeni v terénu vyZzaduje peclivou koordinaci rliznych méstskych
organizaci. Obecné plati, Ze sprava a udrzba mobiliare je podstatnéjsi nez sebelepsi
koncepce. Spravu by mél mit na starost jeden konkrétni ¢lovék, ktery mliZze propojit
meéstské organizace navzajem, viz Spravce urbanistické detailu na strané 21.

Spravce ma postupovat podle predem vytvorené metodiky, ktera vznikne v kancelafi
architekta mésta (napf. jiz zminény manual vefejnych prostranstvi na strané 62).

V Eastech mésta, kde je vypsdna architektonicka souté? (hlavni namésti apod.), je
vhodné nechat koncepci mobilidfe na vybraném architektovi, ktery mize pfijit se
specifickym designem. Neni dlivod, aby pred katedralou stala stejna lavi¢ka jako na
sidlisti. V ostatnich ¢astech mésta vytvari reSeni méstské organizace, které propoji
a usmérni zminény spravce.

NiZe popsané kroky jsou zasadni pro standardni méstsky mobiliar a jeho zkvalitnéni

v mistech, kde nebyla vypsana architektonicka soutéz. Standardni mobiliaF mdzZe mit
riizné podoby a mutace, je ale nutné vzit v potaz, Ze ¢im vice druh( mobilidFe ve mésté
je, tim je naro¢néjsi jej spravovat a udrZet koherenci vzhledu v rdmci jednoho mista.

Jaké kroky vedou ke zlepseni méstského mobiliare?

1. Audit méstského mobiliaFe

Je vhodné vytvofrit interni systém spravy nosiéll, podobné jako to doporuéujeme

v pfipadé reklamnich nosic¢l. Je mozZné sbirat Udaje o kazdém kusu mobiliare, o jeho
umisténi (mapa), stavu, adrzbé& apod. Skrze tento nastroj lze efektivné sbirat data

a planovat jednotlivé kroky (realizace, implementace novych kus(, idrzba starych,
Zivotnost apod.). Zpravidla je nutné zadit mapovanim v terénu. Tento audit maze
probihat postupné nebo narazové. Optimalni je mit v systému i moZnost vlozZit
posledni fotografii z terénu a mit k dispozici i datum instalace nebo opravy.

2. Principy a standardy pro méstsky mobilia¥

Méstsky architekt by mél vypsat soutéZ nebo vytvorit koncepci mobiliafe v ramci manualu
vefejnych prostranstvi. Detaily se definuji jako podrobnéjsi standardy (viz kvalitné
zpracované standardy na str. 112). To bude slouZit jako popis moZnosti, jak s mobiliarem ve
mésté pracovat a jaka jsou omezeni pro jeho instalaci. Jde o kli¢ovou véc pro spravce.
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3. Koordinace nakupti a oprav nosict

Na zakladé koncepce, standardl a interniho systému s mapou lze velmi efektivné
porizovat nové prvky a Setfit kapacitu méstskych organizaci. Spravce upozornuje
méstské organizace na souvislosti prvk( a jejich spravné umistovani. P¥i nakupu
novych prvki se zohledni ty existujici a vSechny Udaje se opét zanesou do systému.
Prostor pak bude pUsobit Ghledné.

4. Rychlé opravy vandalismu a poskozeni

Pro stav verejného prostoru je klicové Cisténi a rychlé opravy. Jde o mnohem
znatelnéjsi a pro obyvatele citelnéjsi rozdil nez megalomanské investice. Tlak na obfi
investice a poté nepoctivou udrzbu je neprijemny odkaz minulého rezimu, ktery je RUzné typy mobilidfe s nesouvisejicim designem v rdmei jednoho ndmésti, Brno
vhodné opustit. Zasadni je pravé kontinudlni péce. Vytvoreni specifické pozice spravce
je klicové pro dohled nad stavem terénu. Je mozné také vyuzit aplikace pro ob&any
kvuli hladeni poskozeni (popsano na strané 22).

o Je dobré se vyhnout tzv. chytrym technologiim
V praxi se velmi Spatné osvédcily inovativni technologické implementace v méstském
mobilidFi. Napfiklad USB zasuvky pro dobijeni mobilll, dotykové displeje na zastavkach
apod. Dobre minéné investice se ukazaly jako poruchové, nereprezentativni a rychle
podléhaji starnuti. Je lepSi investovat do nad¢asoveé kvality materialu radéji nez do
elektronickych detailll se spornou funkénosti.

Uspora pfi nakupu vétsiho poétu kust najednou

Cim vétsi podet nosiél obec kupuje naraz, tim vice usetfi. Tomuto kroku ale musi
nezbytné nutné predchazet vytvoreni kvalitni koncepce pro veskery mobiliar

a povrchy (viz manudl vefejnych prostranstvi na str. 62), kterou zpracuje architekt
nebo designér vybrany v soutézi. Pravné je ale velmi sloZité takovou véc zrealizovat,
predevsim ve vétSich méstech. Tento pfistup také vyzaduje vétsi narazovou
investici. Ve vétSich méstech se projekty tohoto typu ¢asto rozprostfou do mnoha
volebnich obdobi a neni snadné je dokondit. Je nezbytné nutné mit na paméti,

Ze veskery mobilidf musi vZdy zlstat plné v majetku obce, méstské éasti nebo
méstské organizace. Zkusenosti s privatizaci téchto prvkl se neosvédéily. | proto zde
doporucujeme jit cestou peélivé spravy a udrzby. Jde o véci, které obyvatelé pociti
okamzité a je snadné tyto zmény prezentovat béhem 4 let.

Casto staéi peélivd sprdva a jednoduchy design, ktery navazuje na dalsi mobilidF okolo, Brno

Mobiliar navazuje barevnosti a materidlem i na orientacni systém, Bruggy
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SVETELNE ZNECISTENI

Svételné znecisténi a ruseni noéniho prostredi svétlem prokazatelné nabourdvad
rovnovdhu v prirodé a poskozuje zdravi ¢lovéka. Osvétleni v obci, vybér designu
svitidel i jeho opodstatnéni je v tomto ohledu kliCové. Mnohé studie hovori

o svételném znecisténi jako o vyznamném faktoru podporujicim vyskyt obezity,
kardiovaskuldrnich poruch, ndrist psychologickych potizi, diabetu ¢i onemocnéni
rakovinou prsu u Zen. Svételné znecisténi v soucinnosti s jingmi faktory poskozuje
prirodu, od rostlin pres uzitecng hmyz po méstské ptactvo a drobna zvirata. V ramci
kultivace prostredi v obcich je nutné brat v potaz i no¢ni reZim a pouli¢ni osvétleni.

Ekonomicka narocnost sviceni ,nebilym” svétlem

Moderni svételna technika nabizi i zdroje svétla navrzené pro Setrné osvétlovani mést
v noci. Takové svétlo ma omezené vyzarovani v modré ¢asti spektra a na pohled se
jevi jako oranzové. Pofizovaci cena svitidla samotného neni v pfipadé pozadavku na
sviceni ,,nebilym” svétlem nijak zasadné vyssi. Vzhledem k hodnoté ostatnich investic,
jako je stoZar a vedeni ke svitidlu, jde o zcela zanedbatelnou éastku.

Ekonomicky zajimava miZe byt moZnost vypnout osvétleni v uréitych hodinach doby
noéniho klidu. MtiZe jit o vypnuti na étyfi nebo aZ sedm hodin (22.00-4.00). Tim muzZe
mésto nejen snizit ekologickou zatéz, ale téZ usetfit vydaje za energie.

ow _#

Kriminalita p¥i vypinani pouliéniho osvétleni

+ Podle seridznich studii nema omezeni noéniho sviceni negativni vliv (resp. ho nelze
prokazat) na bezpe¢nost dopravy a kriminalitu. To doklada napfiklad rozsahla britska
studie, ktera dlouhodobé sledovala tyto jevy v 62 riiznych okresech. BBC ISHTM

* Kriminalitu v sou¢asné dobé ovliviuji predevsim jiné faktory, souvislost
s osvétlenim nelze jednoznaéné prokazat. Na druhou stranu mohou obyvatelé
pfi vypnuti osvétleni pocitovat subjektivni obavy z kriminality. SniZeni strachu
z kriminality je ovSem také dostateéné dokumentovano i kvantifikovano.
Vysledky méreni ukazuji, Ze instalace verejného osvétleni s horizontalni minimalni
osvétlenosti 0,6 az 0,9 Ix vytvari dostatedny ,pocit bezpeci” v porovnani s pocitem
bezpeéi béhem dne. LICHTNET.DE LITG.DE

+ Napriklad vice nez polovina nasili na Zenach je pachana osobou, kterou dotyéna
zna. 'XSP Tento zavazny problém ohledné nastaveni spoleénosti neni mozné svadét
napfiklad na ,nedostatecné” verejné osvétleni a vyhybat se tim skute¢nému reseni
problému.

* Co se tyka napfiklad vykradani aut, vyzkumnici naopak zjistili, Ze mnoZstvi no¢nich
kradezi z automobild se sniZilo téméF na polovinu, kdyZ bylo pouli¢ni osvétleni

vypnuto mezi pllnoci a 5. hodinou rano, ve srovnani s tim, kdyz zlstalo rozsvicené
celou noc. SPRINGER GUARDIAN DAILY MAIL

+ Neéktefi lobbisté dodavatell osvétleni s oblibou zneuzivaji subjektivniho strachu
z kriminality a nuti obcim nesmyslné nadmérné sviceni, které devastuje zdravi lidi
i prirodu. Typicky jde o nova svitidla s intenzivnim bilym svétlem, prisvétlovani
dopravnich znac¢ek nebo paradoxné nebezpeéné prisvétlovani pfechodl studenym
svétlem. Je potfeba tomuto tlaku éelit a hajit zdravi ob&an(.
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Bezpecénost provozu pFi uzivani tzv. nebilého svétla

¢ V CR se poslednich 50 let pouZivaji k pouliénimu osvétleni sodikové vybojky (HPS),
které maji pomérné vhodné spektralni sloZeni pro zajiSténi zrakového vykonu
a zaroven nizké zastoupeni modré energie. Jejich oranzové svétlo (1800-1900 K)
je vhodnym kompromisem pro Setrné a psychologicky akceptovatelné sviceni
v no¢nim prostredi.

+ Nehodovost i umrtnost v CR klesla ve zminéném obdobi ve dne i v noci diky
jinym pficinam, nez je verejné osvétleni. Pozornost fidi¢e skute¢né klesa, pokud
je hodnota barevné teploty osvétleni velmi nizka. Osvétleni dopravniho prostoru,
jehoz hlavnim ucelem je podpofit bezpecénost chodcd, se jiz dlouhodobé osvédcilo
s podilem modré slozky niz3im nez 5 % (1800-2000 K). Tuto zku3enost a nizkou
uroven modré slozky je nutné respektovat i pfi rekonstrukcich a instalaci novych
svitidel. Pouze u dopravnich tepen s intenzivnim noénim provozem mimo rezidenéni
oblasti mGzZe byt obhajitelné pouZiti bélejsiho svétla s vy3sim podilem modré (typ.
2200-2400 K).

VZdy je nutné hledat prisecik potreb vSech lidi v prostoru, nelze jednoduse
uprednostnit motoristy pred zdravim lidi v obydlich kolem a naopak. Optimalni je
pfizvat k feSeni nového pouliéniho osvétleni nezavislého specialistu, ktery poskytne
méstu dozor nad spravnym vypsanim verejné zakazky nezavisle na dodavatelich.

ZASADY PECE O ZDRAVi OBYVATEL | EKOSYSTEMU:

< Eliminovat v noci bilé a modré svétlo lamp i reklamnich nosi¢l. Takové svétlo je
v noénim prostfedi nejméné prirozené a nejvice poskozuje cirkadianni rytmus
organismi i ¢lovéka a jeho schopnost regenerovat se a odolavat civilizaénim
onemocnénim.

% Ministerstvo Zivotniho prostfedi doporucuje vyvarovat se svételnych zdrojd
s vysokym podilem kratkych vinovych délek (< 500 nm), tedy tzv. chladného
bilého svétla. V dobé noéniho klidu je jiz od roku 2018 doporucena barevna teplota
maximalné 2700 K. Pro rezidenéni oblasti a pési zény mliZe byt vyuZito svétlo

zcela bez modré energie a s nizkou hodnotou barevné teploty (1200-1800 K).
METODIKA DEFINICE TEPLOTY

< Design pouliéniho svitidla musi co nejvic eliminovat sviceni vzh(ru i vodorovné
a je potreba hlidat intenzitu osvétleni na nezbytné nutné urovni kvili odrazenému
svétlu. Velkou pozornost je potfeba vénovat vy3ce instalovanych svitidel s ohledem
na okolni zastavbu tak, aby zejména na malych obcich bylo zamezeno Sifeni
rusivého svétla pres strechy budov do Sirsiho okoli.

< P¥i posuzovani svitidel ¢i osvétlovacich soustav je potfeba zvaZovat nejen technické
udaje vyrobce nebo vypocétenou osvétlenost na chodniku, ale prednostné i moderni
kritéria pro bilanci celoro¢niho provozu, svételny vykon na obyvatele obce,
zachovani kulturniho charakteru mista a v neposledni fadé miru ekologické zatéze.

+ V soucasné dobé se v CR pouziva u vice nez 80 % vefejného osvétleni sodikova
vybojka (HPS), s dlouhodobé osvédéenou hodnotou barevné teploty 1800-1900 K.
Tuto hodnotu s nizkym obsahem modré slozky je potrfeba poZadovat i pfi instalaci
novych &i jinych typl osvétleni.
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ZELEN

Pod zkrdcengm ndzvem kapitoly najdete podnéty k tzv. modrozelené infrastrukture.
Jednd se o systém pro mésta, ktery vyjma zelené (stromy, kerfe, trdvniky) Fesi také

prdci s vodou (zadrZovdni destové vody, formy ochlazovdni povrchi apod.). Tato
problematika je velmi obsadhld, a proto zde uvddime pouze vycet zdkladnich opatreni,

od kterych mize vedeni obce zacit. Billboard, stanek, mobiliar a dalsi [ze, na rozdil

od stromd, snadno vyménit. Umistit strom do mésta nejde jen tak, musi se peclivé
promyslet a napldnovat. Strom navic roste nékolik generaci a v kazdém obdobi
potrebuje jinou péci a plni i jiné funkce. Presto i politik v ramci jednoho volebniho obdobi
mdZe v této oblasti kultivaci nastartovat a vysledky sledovat jiz béhem prvnich let.

Proc¢ je modrozelena infrastruktura dalezita?

< Lidé ve mésté travi vice asu, pokud je v ulicich zelen, kterd vyzaduje kvalitni
zasakovani vody, aby preZzila. Prace s deStovou vodou nahrazuje zavlazovani
a chrani obyvatele pred nepfizni pocasi.

< Zeleri ve mésté Setfi lidem také vydaje za provoz klimatizace. Pfinosy strom{
v méstském prostredi lze prevést i do Cisel a hodnot v kalkulacce ekologickych
benefitl.

3 Prehledna zeler funguje jako prevence vandalismu a kriminality. STUDIE

< Stromy a aleje vyrazné zlep3uji kvalitu vzduchu a tim i zdravi obyvatel.

% Stromy tlumi hluk ve mésté a poskytuji obyvateldim v okolnich domech i vice soukromi.

< Stromy a kere zachytavaji prachové ¢astice a snizuji prasnost ovzdusi.

% Zatopeny sklep domu je chybou v modrozelené infrastrukture a architekture,
které lze predchazet. Chytrd prace s vodou mliZe zabrafovat povodnim, ochlazuje
prostredi a dovede vyuzivat deStovou vodu, kterd byla dfive vnimana jako odpadni
a mizela v kanalizaci.

Pro¢ se ¢asto nedafi opatFeni realizovat?

Kliova je predevsim politickd podpora a komunikace napfi¢ odbory. ZkuSenosti

a priklady z praxe ukazuji, Ze pfi stejné legislativé a podminkach dochazi k diametralné
odlisnym vysledkdm. Pro kvalitni fungovani modrozelené infrastruktury je zasadni
G¢inna spoluprace odbornikd s tfedniky. Ceska veFejna sprava v tomto ohledu bohuzel
fatalné selhava. Pri€ina je ve Spatné nebo neexistujici komunikaci mezi zaéastnénymi.
Pokud urednik resi vSe udélenim razitka na svém odboru bez ohledu na odborniky, pak
modrozelena infrastruktura nikdy nedostane Sanci. Modrozelena infrastruktura by
méla mit stejnou nebo vyssi prioritu nez ostatni infrastruktura. Oddéleni Uradd, ktera
nekomunikuji, ve vysledku neslouzi nikomu a vydavaji ¢asto protichlidnd stanoviska,
ze kterych jsou bezradni Uplné vsichni, od ekologll pres developery aZ po obcéany.
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Jaké kroky vedou ke kvalitné provedené kultivaci méstské zelené&?

1. Spoluprace s krajinaFem

Prvnim a zasadnim krokem je, aby obec méla k dispozici odbornika s kvalitni praxi
nebo pfimo akreditaci A3. Nesmi jit o amatéra proSkoleného napfriklad na odboru
ochrany Zivotniho prostredi, praxe v terénu je naprosto nezbytna. Tento specialista
musi mit maximalni politickou podporu, optimalni je, aby vydaval zavazna stanoviska
v ramci nékterého méstského odboru. PomUzZe také pfi vyjednavani s aredniky pfi
rekonstrukcich, o tématu nesmi rozhodovat lidé, ktefi nemaji patfi¢né vzdélani

a zkuSenosti.

2. Koncepce zelené

Predtim neZ dojde k vytvoreni konkrétniho praktického planu, je nutné vytvofit
koncepéni plan. Jde o krajinafsko archiktektonicky, méstotvorny dokument,

ktery m(Ze mit rizné ndzvy. Jde o plan na vyuzZiti zelené ve mésté ve vazbé na
architekturu. Zjednodusené fe¢eno dokument definuje, kde dava smysl se zeleni
pracovat a investovat do ni a kde naopak ne. Aby se vynaloZené prostfedky vyuzily

co nejefektivnéji, planu pfedchazi audit aktualnich vydajli v péci o zelen. Koncepci
vzdy vytvari krajinar, idealné ve spolupraci s méstskym architektem. Vysledna
koncepce se pak zacleni do pravidel pro investory, ktefi pochopi vizi obce a seznami se
s pripadnymi omezenimi.

3. Vydani obecné zavazné vyhlasky
Aby byla koncepce platnd pro vdechny méstské organizace, je vhodné ji zaélenit

do obecné zavazné vyhlasky o ochrané zelené. To poml(zZe prioritizaci zelené pfi
vyjednavanich.

4. Plan péce o zelen

Na zakladé koncepce krajinar vytvori podrobny plan, ktery pracuje s horizontem
tydn(, mésicl aZ let. Pljde o konkrétni kroky a kontinualni péci. Pravé svédomitd péce
je naprosto zasadni, a pokud se dodrzi, je mozné sledovat vysledky a prezentovat je
verejnosti jiz béhem jednoho volebniho obdobi. Tento plan je nutné vyladit s auditem
vydajll za pédi o zeleri a moznostmi v rozpoctu. Plan je nutné udélat tak, aby mélo
mésto prostfedky na udrzbu kontinualné.

5. Priority u kulatych stoli s Gfedniky

Kulaté stoly jsou nezbytné jak pro nové realizace, tak pro revitalizace. Schilizky, pfi
kterych se stanovuiji priority mezi krajinafem a rliznymi odbory, by se mély konat
mimo prostredi kancelafi (seznam z(dastnénych viz v tabulce niZe). Ziva a motivujici
mezioborova komunikace je pfedpokladem Uspéchu. VSichni Ufednici a zaméstnanci
musi také védét, ve kterych ¢astech procesu rekonstrukce je vhodné prizvat krajinare
ke konzultaci. Cilem Uvodnich setkani mdze byt vytvofeni memoranda. To pak plati
jako vzajemna dohoda spravctl infrastruktury a krajinafe nad ramec bézné praxe

a norem. M{zZe vyrazné usnadnit postup méstskych organizaci pfi zachovani kvalitni
péce o modrozelenou infrastrukturu.
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Koho a pro¢ zvat ke kulatému stolu

Odbor dopravy a zastupci Rozhoduiji o limitech pro umisténi stromd kvl
Méstské policie nebo Policie CR | vyhledu a bezpeénosti provozu.

Odbor tzemniho planovani MUZe mit specificka pravidla definovana
v Uzemnim planu.

Odbor Zivotniho prostredi MdiZe rozhodovat o specifickych méstskych

normach a metodikach.

Vodovody a kanalizace, Vsichni tito pracovnici jsou zodpovédni za
technickeé sité a dalSi instalaci a funkénost svého specializovaného
infrastruktura prvku (kabely, potrubi apod.). Pro kazdy prvek
existuji specifické normy.

Sprava verejné zelené Ma mit na starost péci a spravu méstskeé zelené
a bude realizovat plan péce o zelen. MiZe jit

0 vice organizaci.

Odbor pamatkové péce M0zZe se vyjadrovat z pohledu ochrany kulturniho
(v pamatkovych rezervacich dédictvi.
a zonach)

Soucasti debat mohou byt i dalsi organizace. Zasadni jsou schopnosti jednotlivych
Urednik( a zaméstnanc(. Proto mohou v jednom mésté fungovat véci, které jinde
Urednici povazuji za nemozné. Lidsky vyklad norem a feseni konflikt( jsou vzdy

o vyjednavani a prioritach.

v _we

Jak Fesit konflikty modrozelené infrastruktury s kanalizaci a sitémi?
Konflikty se musi resit vyslechnutim protistran a stanovenim priorit. Je nutné, aby
kazdy urednik i zaméstnanec pochopil, Ze Zadny jiny druh infrastruktury nepfindsi

lidem ve mésté benefity v takovém rozsahu jako kvalitni zelef a chytra prace s vodou.

Na rozdil od sitové infrastruktury, jejiz problémy se daji rychle vyfresit, byva obtizné
nebo misty i nemozné napravit Skody napachané Spatnou a nekoncepéni pédi o zelen.
Krajinar musi mit pfi konfliktech maximalni politickou podporu.

Na co si dat pozor?

Je nutné vyhnout se populistickym krok(im, které generuji zbyteéné vydaje a nemaji
Zadny dlouhodoby efekt. Pri rekonstrukcich a revitalizacich je kromé vstupni investice
tfeba poéitat i s vydaji na pééi a Gidrzbu. Spatnym pfikladem jsou populistické zasahy
typu kvétinovych zahon( zavlaZzovanych z vodovodu nebo nedomyslené kvétinace

na chodniku. Kvalitni zelen provedena podle planu a kontinudlné opecovavana nese
viditelné vysledky a je i dlouhodobé udrzitelna. Jde o béh na dlouhou trat, ne sprint.

+ Rostliny nejsou tak jednoduché na udrzbu, jako napfiklad méstsky mobilidr.
+ P¥i nekoncepéni praci mGze dojit k rozsifeni chorob mezi rostlinami a jejich uhynuti,
diverzita je zaklad.
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+ Kazda rostlina neni vhodna pro kazdou lokalitu. Proto musi o typech rostlin vZdy
rozhodovat krajindf. Neni mozné postupovat podle osobnich preferenci a pocitd.

+ Je dobré si uvédomit, Ze bezudrzbova zeleh neexistuje. Zasadni je kvalitni
vysadbovy materidl a naslednd péce o nové zaloZené prvky. Jinak se mizZe snadno
stat, Ze stromy nebudou rlist nebo bude nutné je brzy pokacet.

Jak kroky obhgjit verejné?

Vysledky promyslené koncepce se priibézné dokumentuji a prezentuji vefejnosti. Diky
planovani a pédi je mozZné verejné obhajit rizna kontroverzni nebo netradiéni feseni.
Vice o tématu v kapitole Komunikace na strané 85. Schopny marketér a PR specialista
umi dobre prezentovat i velmi abstraktni kroky, pokud je jadrem sdéleni ddraz na
pohodli a zdravi lidi. Ukazky realizaci se prezentuji na fotografiich, vizualizacich,

v Cislech nebo v infografice, na vystavach, vychazkach nebo online.

Prezentace m(ze mit okamZity vysledek a ohlas, pfestoze efekt v terénu se dostavi az
za mnoho let. Zasadni je odbornost garantujici kvalitu planu, promyslenost krokd, ne
laciny populismus.

V éem je modrozelena infrastruktura zasadni pro obyvatele?

Jde o velmi podcefiovanou oblast, kterou je potreba zadit peclivé resit co nejdriv,

dlvody ke zkvalitnéni péce o zelen jsou pfedevsim pohodli a zdravi obyvatel:

< Pohled na zelen uklidfiuje a obnovuje kognitivni funkce mozku.

% V ulicich, kde je zelen, mivaji nemovitosti vyssi hodnotu, lidé se v nich déle zdrzuji
a to pozitivné ovliviuje trzby mistnich podnikatel(.

< Stromy poskytuji obyvatellim stin a v horkém été umozZnuji delSi pobyt na ulici, tim
zlepsuji prosperitu mistnich obchodd.

< Zdravé vzrostlé stromy prinasi méstu méfitelnou ekonomickou hodnotu, Usporu
energii, pozitivni vliv na lokalni byznys, pozitivni vliv na zdravi a psychickou kondici
obyvatel.

< Stromy, které jsou v havarijnim stavu nebo ve Spatné péci, mohou byt nebezpecné
a ohroZovat obyvatele padem vétvi. Proto je nutné stromy posuzovat odborné.

Stromy funguji ispornéji nez Spickova klimatizace

Strom s priimérem koruny 5 metrd zaujima plosny priimér priblizné 20 m?. Na takovou
korunu dopadne v jasném letnim dni nejméné 120 kWh slunecni energie, 80 % této
energie strom vklada do procesu vyparu (transpirace). Pokud je dobfe zasoben vodou,
odpafi za den vice nez 100 litr( a tim své okoli ochladi o 70 kWh, primérné v priibéhu
deseti hodin chladi vykonem 7 kW. Jen pro srovnani, klimatizaéni zafizeni v luxusnich
hotelech maji vykon 2 kW. Péce o stromy je nakladna a péstovat stromy v tak
nepratelském prostredi, jako je mésto, je naro¢né. Existuji ale jasné benefity pro zdravi
i kazdodenni Zivot obyvatel a to je nutné zvazit.ZPRO)
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KROKY, KTERE SE NEVESLY

PFi navrhovani pldnu kultivace se doporucuje zohlednit i ndsledujici oblasti, které se
do této prirucky nevesly:

< Vodorovné a svislé dopravni znaceni, parkovani, doprava

< Povrchy a materialy

% Umistovani mobiliafe do prostoru (odpadni ko3e, lavicky, stojany apod.)
< Modrozelena infrastruktura (podrobnosti a prace s destovou vodou)
< Odpad a kontejnery na tfidény odpad

< Kontejnery na posypovy material

< Kultivace elektrickych rozvadéc

< Vstupni brany mésta - vlakové a autobusové nadrazi

- Mé&stska hromadna doprava (reklama na vozech)

< Reklama na leSeni pfi rekonstrukci

< Kultivace prazdnych Stitovych zdi

< Barevnost fasad

< Videomapping

< Reklama na stfechach a Stitech

< Prezentace pamatek a obci zfizované kultury

< Navigace uvnitf a vné pamatek

< Adalsi

Problematické vodorovné dopravni znaceni Vzhled parkovadni pro kola a kolobézky

Kontejnery na tridény odpad Kultivace elektrickych rozvadéét

Problematické povrchy Kultivace prdzdnych stitovgch zdi
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V této kapitole najdete zasadni informace tykajici se
kRomunikace celého projektu jak interné na radnici, tak
externé s verejnosti. Nasleduje prehled argumentacnich
podkladt pro rizné prirozené vznikajici konflikty ohledné
tematu kultivace verejneho prostoru.

Plan kultivace je komunikacnim projektem. Je nutné mluvit
s lidmi, sdilet informace na socialnich sitich, poradat
formalni i neformalni setkani. Neexistuje nic jako hloupy
dotaz zaméstnance nebo z publika. Kazdy musi citit, Ze se
s nim pocitad a Ze se miZe zapojit.
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INTERNI KOMUNIKACE NA RADNICI

Vnitfni komunikace je stejné ddleZitd jako ta smérem k verejnosti. Vedouci pldnu
kultivace musi poradat pravidelné schizky pro lidi, ktefi na pldnu pracuji nejvic.
Postupné je nutné prizvat riizné odbory nebo specializace, které jsou klicové pro
dotaZeni jednotlivjch krokd (prdvnik, fotograf, graficky designér apod.).

Jednani se vdemi zu¢astnénymi maji probihat u kulatého stolu. Vedouci je ten, ktery
usmérnuje a fidi debaty, zadava praci a resi konflikty. Obecné ¢im vice lidi se jednani
jednani s mensim poctem ucastnikl a jednou za ¢as setkani pro prezentaci o vyvoji
planu.

V ramci projektu nutné vznikne spousta konflikt(, cozZ je pFirozené. Propojuji se zde
rlizné specializace, rGizni odbornici maji rizné nazory. Verejny prostor je vysledkem
spole¢né dohody a to byva problém. Vedouci musi byt straZce vize a nabizet

rlizné alternativy. Napfiklad vyhovét technickym sitim vyménou za Ustupek v jiné
problematice. K utfibeni vize mlze pomoct kapitola Argumentace na strané 90.
Doporuéuje se kombinovat formalni setkani, kde se fesi véci peélivé, bod po bodu,
s neformalnimi debatami nad podstatou véci mimo prostory radnice.

Doporucena frekvence setkavani je jednou za dva mésice. Zpracovatelé a tvirci se
mohou schazet ¢astéji, zaleZi na moznostech vedouciho a potfebach tymu.

KOMUNIKACE S VEREJNOSTI

Kultivace i nastaveni pravidel vefejného prostoru musi byt disledné a ndzorné
komunikovdny s verejnosti.

Priklady komunikacénich krokd:

< Vydavani tiskovych zprav

< Tiskové konference s novinari nebo aktivni oslovovani médii

+ Clanek nebo rozhovor o planu kultivace v mistnim periodiku

< Publikovani microsite, kterd priibézné prezentuje vysledky planu
< Publikovani fotografii stavu pred a po, napt. na socidlnich sitich
< Prezentace nebo workshop pro verejnost

< Vychazky méstem s hlavnim architektem mésta

VSechny tyto kroky by méla zajistit kancelar méstského architekta ve spolupraci

s marketingovym oddélenim. Verejnost zpravidla reaguje na zmény ve verejném
prostoru citlivé a emotivné. S tim je nutné pocitat. Zaroven je nezbytné komunikovat
na rovinu a peclivé argumentovat. Komunikace s verejnosti je klicova pro politickou
podporu a udrzitelnost projektu i po skonéeni volebniho obdobi.
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Zasadni je prezentovat projekt pozitivné, projevit dobrou vili a snazit se domluvit

na kompromisech. Zvlast v mensich méstech je klicové nepodceriovat vztahy, ¢asto
staci vzajemna domluva a nemusi hned dojit na drsné boje a soudy. Takové situace
samozfejmé mohou nastat a néktefi podnikatelé nevahaji pouzivat velmi neetické az
ilegalni praktiky. Neni ale vhodné vSechny brat jako podvodniky, vzajemnda dohoda je
vzdycky jeden z nastrojl a ¢asto funguje.

Jak projekt prezentovat v siti dlouholetych mistnich vztahi?

Pokud planujete setkani s verejnosti, zvlast na mensich méstech se to neobejde

bez nezavislého facilitatora. Napfiklad psychologa nebo sociologa, nemélo by jit

o obecniho zaméstnance, ale o nezavislou osobu. Ten mliZe usmérnit debatu, ktera se
zacne tocéit nekonstruktivnim smérem k nesouvisejicim problémdm. Typicky se za¢nou
fesit zalezZitosti, které obec mize ovlivnit jen minimalné, a sklouzne se do osobnich
antipatii. Jediné profesionalni facilitator, kterého nikdo z mistnich nezna, mlze debatu
Uspésné moderovat.

Co délat s nastvanou protistranou?

Pokud se vyskytne nepfijemna situace, ¢asto ji lze FeSit prostou komunikaci

a vyjasnénim. Je vhodné dat prostor strané, ktera se citi poSkozena, aby prezentovala
svou vizi feseni. Nikdo ji nemusi vyhovét, ale je dileZité ji vyslechnout a obhajit
vlastni rozhodnuti. Pfipadné pfijit s feSenim, které protistrana pfijme jako kompromis
(viz konkrétni pfiklad z terénu pfi regulaci zahradek 51). Protistrana skuteéné muaze
mit dobry napad, a proto je vhodné ji vyslechnout. Je to uZiteéné i pro komunikaci

a obhajobu findlniho reseni.

Jak prezentovat nepopuldrni rekonstrukce?

Pokud ve mésté probiha rekonstrukce namésti, ulice nebo vozovky, v terénu ¢asto
vznikaji nedorozuméni a mlZe to vyvolavat negativni emoce. Vhodnym rfeSenim je
komunikace pfimo na misté. Je nutné lidem vysvétlit, pro¢ jesté nebyly instalovany
lavicky, pro¢ je nezbytné opravit kanalizaci nebo jaky bude benefit po prechodném
obdobi. To se mze dit pomoci na miru vytvorenych tabuli a informacnich paneld,
které musi byt vZdy profesionalné fesené, aby budily d{ivéru. Obsah paneld by se mél
tykat toho, pro€ se véc opravuje a jaky bude mit pro obyvatele benefit. Také je vhodné
zminit rozsahlejsi kontext, napriklad Ze jde o soucast dalSich diléich uprav nebo Ze to
vznikd na zakladé nové koncepce designu, ktera je k nahlédnuti na webu. Uvedeni
presného éasového ramce rekonstrukce se mliZze vymstit, proto je vhodnéjsi uvadét
terminy s velkou rezervou.

Jak sbirat nazory verejnosti?

Nejjednodussim a zaroven nejvic oSemetnym krokem je vytvoreni klasického
dotazniku, napfiklad online. Pokud dotaznik neni profesionalné zpracovany, ziskame
jen zkreslené odpovédi nebo bude velmi naroéné zpracovat jeho vysledky. Jediné
profesional umi spravné vybrat formu dotazovani a sestavit smysluplné otazky. Misto
kvantitativnich dotaznikl jsou obecné doporuéovany spise kvalitativni rozhovory.
Dotazniky mohou vygenerovat velké mnozZstvi vadnych odpovédi, které se miji se
skuteénymi potfebami lidi. Kvalitativni hloubkové rozhovory a focus groups mohou
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pfinést mnohem hlubsi pohled a poukdazat na skryté problémy, na které by nikoho
nenapadlo se zeptat. Touto problematikou se zabyva i fada obor( na vysokych
Skolach, proto byva oboustranné vyhodné navazat spolupraci s jejich vedenim

a pfizvat je ke sbéru dat a vyhodnoceni.

Co délat pFi negativnim ohlasu v novinach?

Ukolem médii je nebyt na strané politika a je to tak spravné. NovinaFi maji byt
kritiéti, hledat skuliny a vytvaret senzace, které zvysi prodejnost. Jakkoli pozitivné
znéjici projekt mdlzZe byt v novinach prezentovan negativné, mlze dojit ke zkresleni,
at uz zamérné, ¢i nezamérné. Politicka opozice mize umyslné prekrucovat fakta

a podnécovat kritiku negativnich krokd. Jedinym lékem je kontinualni a peéliva
komunikace v priibéhu let. Pfimd a upfimna prezentace bez lhani a mlZeni, pFijimani
petici a reagovani na jejich obsah, trvani na planu, ktery dava smysl. Proto je dilezZité
kombinovat strohé nastavovani pravidel s jemnéjSimi kultivaénimi kroky. Tak aby
verejnost zménu pocitila na vlastni kdiZi a vnimala pozitivni pfinos kultivace navzdory
obcasnym nedorozuménim v médiich.

SPOLECENSKE AKCE

Projekt o verejném prostoru je optimalni predstavovat pfimo v prostredi mésta

a co nejjednodussi a pristupnou formou. Je dobré zaméfit se na to, co je mistnim
blizkeé, a vyjit jim vstfic. Neni vhodné délat akce, kde se pije vino, pokud jde o mésto
milovnik{ piva. Je dobré poradat akce, kam byste sami radi Sli. Také se vyplati
spolupracovat s mistnimi oblibenymi podniky a vymyslet program pro riizné vékové
kategorie. Vychazka mUze fungovat stejné dobre pro déti i seniory, jen musi mit
jiny obsah. Je moZné usporadat akci pro mistni komunitu motorkard i pro cyklisty.
V rdmci zjednodus$eni je moZné se dohodnout s organizatory existujicich akci na
rozSifeni programu pro prezentaci planu kultivace. Napfiklad v ramci Dnd architektury
a méstskych slavnosti. Na otevienych akcich ve verejném prostoru je vzdy nejvice
emotivnich a upfimnych reakci, které komunikaci projektu nasméruji spravnym
smérem.
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ARGUMENTACE PRO PODPORU KULTIVACE

Rozhodnuti ohledné podoby verejného prostoru budou nutné konfrontovana

s odliSngmi ndzory a ndhledy na problematiku. Nékdy jde o zkreslené nebo nepresné
argumenty proti kultivaci. Kapitola obsahuje souhrn vécnych argumentd, které je
moZzné pouZit jako oporu Ronkrétnich strategickych kroku a investic.

Moderni metropole Zzadnou regulaci reklam nemaji

Na svété existuje pres 1500 mést, kterad uréitym zplsobem reguluji pfitomnost reklam.
Néktera formou radikalnich krokd, jina velmi umirnéné. Napfiklad Londyn byl vZdy
symbolem svobody podnikani a Mekkou reklamniho priimyslu. | pfesto pravé zde
funguji velmi pfisné nastavena pravidla jiz od zacatku 20. stoleti. Neni mozné umistit
reklamu kolem breh(l TemzZe, kterd by ovliviiovala panorama ikonickych staveb jako
symbolll mésta. Zaroven je velmi obtizné instalovat jakoukoli reklamu nad partery
budov. Na slavném namésti Piccadilly Circus maji veSkeré domy umistovani reklam
prisné zakazano, pro reklamni ucely slouZi pouze jeden objekt, ktery se stal ikonou
nameésti. Prestoze zde 3lo o jedny z nejlukrativnégjSich reklamnich ploch ve mésté,
nastaveni pravidel vytvorilo kompromis a na Piccadilly dostala prostor jak komeréni
prezentace, tak kulturni a historicka hodnota mista. DalSimi mésty, ktera reklamu
reguluji, jsou napfiklad Sao Paulo, PafiZ nebo New York a dalgi. GUARDIAN ERA21

Nastaveni pravidel a regulaci omezuji svobodu

Svoboda jednoho vzdy narazi na svobodu druhého. Jde o nastaveni pravidel, tedy
spoledenskou dohodu, na které stoji nase civilizace. Tak jako existuje pravidlo, Ze auto
nejezdi po chodniku, je i pravidlo, Ze kolem dalnic kv(li bezpeénosti nestoji billboardy.
Jde o spoleény konsenzus, hodnoty a priority. Vefejnopravni pravidla pro reklamy ve
mésté mlZou pfispivat k ochrané zajm0 vlastnikd nemovitosti a developer(. Nastaveni
pravidel pfispiva ke kultivovanému prostredi, které ma vliv na ceny nemovitosti

v dané oblasti, ekonomickou strukturu zakaznik( apod. Politické rozhodnuti k regulaci
reklamy by z tohoto pohledu mélo smérovat k ochrané téch subjekt(, které svou
¢innosti nevytvareji vizualni smog.

Pravidla pro reklamu jsou proti podnikani

Z koncepéni podstaty véci nejde o omezeni podnikani, ale o definovani obecnych
pravidel. Pravo jednoho podnikatele zde nardzi na pravo sousedniho podnikatele. Pro
byznys je vzdy lepSi mit jasna pravidla a predvidatelnou verejnou spravu. Zaroven je
nutné garantovat uréitou ochranu pred nelegalnim podnikanim. Obchodnik, ktery
provozuje své podnikani legalné, je pravidlim z podstaty véci naklonén. Napfiklad
pravidlo pro nelegalni billboardy je nutné pro ochranu vynosnosti legalnich ploch,

a proto nejde o omezeni podnikani, ale naopak o jeho podporu.

Vizualni smog v ekonomické roviné koneéné Skodi i samotnym podnikatellim a celému
trZznimu prostredi, nebot sniZuje vynosy, oslabuje zna¢ku a miiZe ohrozit celkovou
stabilitu obchodu. Dlstojné fasady umozni vyssi najmy a zhodnoceni nemovitosti.
Peclivé provedena reklama umoZznuje nejen zvysSovat trzby, ale i prémiovost vlastni
znacky, ktera pfindsi vérné zakazniky. VSem podnikatellim je umoZnéno vytézit

Z nového prostredi maximum. Prémiovou znackou v tomto pfipadé miZe byt
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Stav pred a po nastaveni pravidel pro outdoorovou reklamu, Ostrava

i samotna obec. Cilem reklamy neni nadmérnym mnozstvim nosi¢l prebit sousedniho
obchodnika, ale nasmérovat zakazniky na dané zboZi a sluzby. Kazda provozovna
mUzZe byt vyraznd i bez agrese.

Bez outdoorové reklamy firmy ve mésté zkrachuji

Priimérna investice éeskych firem do outdoorovych reklam je maximalné 5 %. ZBROL
Pokud by ze dne na den prestala existovat veSkera outdoorova reklama na nasem
Uzemi, podnikatelé vyuziji jiny typ reklam. Samotny reklamni priimysl si jako jeden

z nejvice dynamickych odvétvi na svété s touto pétiprocentni zménou poradi. Pred
rokem 2005 nexistoval jediny specialista na reklamy na Facebooku, dnes jsou jich
tisice a zanedlouho je z velké ¢asti nahradi automaticka sprava a algoritmy. Jde

o pfirozeny proces v rdmci reklamniho priimyslu. Firmy vZdy pracuji s dostupnym
typem reklamy a pramysl se pFizplisobuje této poptavce. Mit ve mésté outdoorovou
reklamu rozhodné neni nezbytné. Na tomto typu reklam vydélava par jednotlived,
ktefi outdoorovou reklamu provozuji. Byt vidét nestaéi a zakazniky presycené
reklamou zajima predevsim obsah, ne reklamni cedule.

Politik se nebude mit pfed volbami kde prezentovat

Pro moderni marketing plati, Ze samotna outdoorova kampan nikomu lepsi Uspéch

u voleb nezajistuje. Nescetnékrat se stalo, Ze politik zapomnél peclivé promyslet
obsah napfi¢ ostatnimi médii (online sitg, ¢lanky v ¢asopisech, eventy apod.)

a navzdory masivni outdoorové kampani pohorel. Je nutné si uvédomit, Ze akéni
kamparn nikdy nenahradi kontinualné kvalitni osobni znacku politika, zvlast na lokalni
urovni. Nase priru¢ka ma mimo jiné vést k lepsi praci s osobni prezentaci politika
pomoci fady pozitivnich krokd. Nicméné s prezentaci politik( na outdoorovych
nosicich je presto tfeba pocitat. Mésto je mozné odistit od zbyteénych nosicl

a zaroven vyvinout pravidla pro kratkodobé predvolebni reklamy. Napfiklad tim, Ze
se uréity objem nosic¢l na konkrétnich mistech pred volbami nainstaluje a po volbach
z terénu odstrani. Podobny systém funguje napfiklad v nékterych némecky mluvicich
zemich.
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Billboardy nemaji vliv na bezpeénost provozu

Vliv billboardl na bezpeénost provozu doklada vice nez 20 studii, které argumentu;ji
pro zavedeni novely zakona o pozemnich komunikacich. Zakon byl schvalen v roce
2012 a zaveden do praxe v roce 2017. Vice o tomto pfipadu v kapitole Billboardy na
strané 26. ZDROJ

Firmy maji svj vizualni styl a neni mozné jej jakkoli usmérnit

Kazdy profesiondlné zpracovany manual vizualniho stylu a zna¢ky ma logotyp

v rGznych variantach - ¢ernobily, inverzni i barevny. Totéz se tyka material( a barev
oznaceni na fasadé: bud' je firma tak mala, Ze Zadné predpisy nema, nebo ma mnoho
pobocek a existuji interni predpisy, které mivaji rizné mutace pro rizné situace, takze
neni problém vyjednat zménu pro konkrétni lokalitu. Pro ¢eské pobocky nadnarodnich
firem jeSté donedavna platilo, Ze se v tuzemsku pouZziva nejagresivnéjsi verze
oznaceni, aby znacky nezapadly ve vizualnim chaosu. Napfiklad v Ostravé najdeme
znacku levného fastfoodu v podobé agresivniho potisku na plastoveé folii, zatimco

ve Florencii se stejny fastfood prezentuje logem vyvedenym v mramoru. Umisténi

a materialové provedeni znacek se vZdy pfizplsobuiji lokalité a poZzadavklm zakaznik(.

Nicméné v posledni dobé se i v Ceské republice daFi agresivni reklamu potladovat, a to
pravé diky nastaveni pravidel.

Pravidla pro reklamy odradi najemce prostor

Ve skuteénosti je to presné naopak. Pro majitele nemovitosti je to zplsob, jak prilakat
solidné&jsi najemce. Nékteré korporace maji pfedpisy pro to, kde se jejich znacka objevi.
Napriklad znac¢ka luxusnich Sperk( se nesmi nachazet vedle nekultivované prodejny

s parky v rohliku. Prémiové znacky dobre védi, kde a jak je vhodné se ukazat a kde
naopak ne. Abychom témto jevlim zabranili, musime stanovit mantinely pro reklamni
oznaceni obchodu na fasadé. Zkuseni majitelé nemovitosti a developefi védi, Ze
stanovenim hranic a limitd (napfiklad jedna vystré pro kaZzdou provozovnu v uréitém
tvaru a vysce) pfilakaji do prostor solidni, stabilni firmy. Vedle nich mGZou fungovat

i jakékoli jiné obchody, musi jen dodrZzovat uréita zakladni pravidla.

Kultivace je zbyteény nadstandard

KaZda zména vyZaduje investici energie, ¢asu i penéz. Rada pravidel i kultivaénich

opatreni ale naopak penize v dlouhodobém horizontu Setfi. PFi diskuzich o kultivaci

se nebavime o vkusu a libivosti, ale o zkvalitnéni verejného prostoru, pfistupnosti

a pusobeni na lidskou psychiku. Mezi nékteré benefity kultivovaného verejného

prostoru patfi:

< Senior se pohodlné opre o podrucku lavic¢ky a lehce vstane.

< KaZdy snadno najde cestu na vlak a stihne sv(j spoj.

< Nevidomy mUze jit diky kvalitni dlazbé na prochazku sam a bez doprovodu.

< Po mésté se mizZe pohodlné pohybovat i élovék se zlomenou nohou.

< Efektivnéji nastavené osvétleni ve mésté usetfi penize rozpoétu a neohrozi zdravi
obyvatel.

Méstsky mobilidF, smérovky, dlazdéni, reklamni bannery i kvalita predzahradky

v hospodé jsou zdanlivé detaily, které ale vyznamné ovliviiuji Zivot kaZzdého obyvatele

mésta.
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Obec pfijde odstranénim reklam o spoustu penéz

V prvni fadé je dllezité provéfit, jestli jde o skuteéné nepostradatelné ¢astky.
Zpravidla jde o velmi nizké pfijmy na to, jak moc nosice devalvuji hodnotu prostoru
mésta, poskozuji mistni provozovny a ohroZuji bezpeénost provozu. VZdy jde zvolit
cestu ,méné je vice" a zvysit tim hodnotu nosic¢l. Napfiklad misto deseti nekvalitnich
billboard( mdzZe byt instalovan jen jeden. Obecné ¢im je reklamnich nosicu vic, tim
klesa i jejich hodnota. V zajmu obce je vzdy mensi pocet nosic¢l ve vyssi kvalité
provedeni konstrukce a s vyssi hodnotou.

V roce 2021 byl pfijem hl. mésta Prahy z prondjmu pozemkd pro instalaci billboardd
66 milion(. To zni jako vysoka ¢astka, ve skuteénosti ale jde o0 0,08 % rozpoctu mésta.
Navic 73 % porusuje platné prazské stavebni predpisy. Jde tedy nejen o naruseni

kvality vefejného prostoru, ale i o to, Ze obec nema z nosiéli adekvatni pfijem. Z2ROL
(KONTAKTY)

Méstské divadlo se nebude mit kde prezentovat

Outdoorova reklama dava z propagacniho hlediska smysl, jen pokud jde o soucéast Sirsi
kampané, které zahrnuje vice vystupl (televize, radio, socidlni sité apod.). Pravidlo, ze
hlavni je , byt vidét", patfilo do 20. stoleti, v tomto stoleti je potfeba se soustredit na
obsah, se kterym se lidé identifikuji. Spole¢nost je pfesycend reklamou a je opravdu
nezbytné fesit, co a komu predkladame. Pokud chce byt méstska organizace za
kazdou cenu vidét v prostoru mésta, ma komunikovat rliznymi formami a nespoléhat
jen na outdoorovou reklamu. Pfikladem mUiZe byt odvaZzna umélecka intervence na
fasadé domu, do¢asné sochy v ulicich, pfedstaveni filharmonie bez pddia v prostoru
parku apod.

Je nutné vytvaret poutavé intervence, které lidem nebudou vysvétlovat, proc je dobré
chodit za kulturou dovnitf instituce, ale umozni jim jednou za ¢as neplanované zazit
kulturu ve mésté a zamilovat si ji. ZaZitek, pfibéh a emoce maji vzdy hlubsi efekt

nez plastova plachta na fasadé. V dlouhodobém horizontu mohou napadité pojaté
propagacéni investice vytvofit sit vérnych abonentd. Prosazovani outdoorové reklamy
v méstské organizaci je neochota zkvalitnit obsah nabidky a adekvatné ji predstavit
verejnosti. S outdoorovymi kampanémi si dnes organizace jiz nevystaéi.

Priklady nekvalitni propagace méstem zfizovanych kulturnich intituci, Brno
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Reklamy nevnimdam a nemaji na mé vliv

Verejny prostor je komplexni celek, ktery vyznamné ovliviiuje chovani obyvatel

mésta. Charakter méstského prostredi a reklamy formuje nase preference esteticky,

i obsahem sdéleni. AvSak podvédomeé. Britska iniciativa Bite Black 2030 zverejnila
experiment, ve kterém bylo mozné pomoci kombinaci rliznych médii predem
definovat, co si Ucastnici experimentu objednaji v restauraci. Experiment se shoduje

s obecnéjSimi studiemi o tom, Ze outdoorova reklama skutec¢né plisobi podvédomé.

Z tohoto dGvodu by ve mésté mély existovat jak oblasti, kde je vétsi vyskyt reklamnich

nosicd, tak vizualné klidné zony, kde mohou dostat prostor jiné nez komeréni zajmy.
ZDROJ ZDROJ

Esteticka uroven vefejného prostoru neni dllezZita

Kazdy ¢lovék je k estetické urovni vefejného prostoru jinak citlivy. Pokud jedinec
prebyva v esteticky degradovaném prostredi, stava se pro néj normou, kterd ovliviiuje
jeho vkus a hodnoty. Libi se ndm to, co zname. £0R0OJ

Povaha a feSeni verejného prostoru jsou ale naprosto kli¢ové bez konkrétniho vkusu.
Zhruba 80 % informaci, které mozek pfrijima z prostoru kolem sebe, je vizualni povahy.
Studie z roku 2021 shrnuje fadu vyzkum( a studii na téma méreni atraktivity vefejného
prostranstvi, jadrem je sledovani stimulace pozornosti chodcl a pohyb jejich hlavy.
Ukazalo se napriklad to, Ze pozornost lidi stimuluji uzké prostory ulic, vylohy nebo zelef
a naopak v prostredi uzavienych parter( a v mistech primarné navrzenych pro auta
pohled chodcll ¢astéji sméfuje k zemi a tim klesd atraktivita celého prostoru, ZBROJ

ve wews

Kvalitni, bezpecny a kultivovany verejny prostor umi zlepsit psychické i fyzické zdravi
obyvatel, jejich vztahy a Zivotni styl. Zkvalitnéni verejného prostoru prispiva k prevenci
dopravnich nehod, kriminality, k vytvoreni pevnéjsich vztahl mezi lidmi a misty.
Idealem je inkluzivni prostredi, pfistupné pro seniora, batole, dospivajiciho, dospélého,
handicapovaného a dalsi. KaZzdy musi zaZivat pocit pfijeti bez ohledu na to, co si mlze
nebo nemUZe koupit a v jaké situaci se nachazi. Je malo vétsich a zasadnéjsich zmén,
které maze politik ovlivnit, nezZ je kultivace verejného prostoru. Obyvatelé si zprvu
nemusi uvédomovat vyznamnost planu, nicméné zmény k lepSimu oceni po realizaci

v terénu. Pokud skutecné dojde ke kvalitni a strategické kultivaci mésta, verejnost to
ve volbach doceni.

Nemame penize na zZadné designové lavicky

Kvalitni design neni nepotfebna dekorace, jeho podstata tkvi v neviditelnych vécech,
v pFistupu k praci a schopnosti designéra fesit problémy zadavatele co nejefektivnéji.
Design nikdy neni primarné jen o vzhledu véci, ale také o tom, jak jsou navrZzené

s ohledem na funkci, Udrzbu a materidlové reseni. Kvalitni design vznikd na miru
konkrétnimu zadani. Doporucuje se investovat do vybéru kvalitnich dodavateld, ktefi
dokdaZou koncepéné uvazovat. Napr. samotny nosi¢ nemusi byt nutné nejdrazsi, ale
musi byt snadné a ekonomické jej opravovat. Zadné mésto neni tak bohaté, aby si
mohlo dovolit zanedbat udrzbu.
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Proména verejného prostoru v Bratislavé pod vedenim primdtora Matuse Valla

Pokud jsou spolec¢né prostory kvalitné navrZzené a udrZzované, stanou se motivaci pro
dalsi snahy a aktivity lidi ve mésté. Coz v disledku pozvedne i turisticky ruch.

Pokud je obtizné si na designovou lavicku sednout, nejedna se o kvalitni design. Je
dobré byt obezretny, kdyZ nékdo nabizi designové véci. Jde o marketingové triky,
které se snazi presvéddit, Ze design je pfidana hodnota k jinak banalni véci. Neexistuje
vyrobek bez designu, kazdou véc musel nékdo navrhnout. Otazka je, jestli dobre,
nebo 3patné. Poctivy design mysli na vSechno, uzivatelé jej dokaZou nalezité ocenit

a nemusi stat horentni sumu.

Ilegalni reklama je projev svobody

Ilegdlni reklama vzdy poskozuje legalni podnikani, proto je pro obec z principu
nepfijatelnd a nesmi byt tolerovana. llegalni billboard napfiklad zplsobuje financ¢ni
ztraty obce z billboard(, které stoji legalné na obecnich pozemcich.

Video reklamni nosice jsou progresivni a moderni

Video nosice produkuji svételné znecisténi a rusivé svétlo, které lidem zplsobuje
zdravotni potiZe a decimuje prirodu, at jde o rostliny, ptactvo, nebo uzZiteény hmyz.
Diky moZnosti dynamickych zmén v obraze pfindsi tato elektronicka zafizeni vyrazny
problém v plsobeni na nervovou soustavu pozorovatele (napt. blikani a dalsi efekty)
a v dopravnim prostoru i bezpeénostni riziko, protoze dochazi ke strhavani pozornosti
¢i pfimo oslnéni Gcéastnik( provozu.

Je prokazano, Ze no¢ni sviceni plisobi negativné na hormonalni systém a blokuje
produkci melatoninu, ktery ma v lidském téle nezastupitelnou ulohu v procesu
regenerace. Rusivému svétlu se téz prisuzuje podil na rozsireni kardiovaskularnich
poruch, psychickych obtiZzi, obezity a jinych civilizaénich onemocnéni. Podle nékterych
studii jde u téchto onemocnéni dokonce o silnéjsi faktor, nez je strava. Nosi¢ ma navic
problém s recyklaci, LED panel je typicky tzv. e-waste, ktery vibec nelze recyklovat.

Z téchto dlvodu je nelze vnimat jako progresivni ani moderni. Kazda osvétlena reklama
by méla v dobé& noéniho klidu (22.00-6.00) zlistat vypnuta. Skodlivosti svételnych LED
paneld je vénovana naptiklad americka studie Gregoryho Younga. Z2RO)
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Bannery na zabradli jsou lidova, dostupna reklama

Zakon o pozemnich komunikacich zakazuje umistovani reklam na zabradli kvili tomu,
Ze zabradli se nachazeji predevsim u kfiZzovatek nebo prechod( a tim reklamy zakryvaji
dospélé i déti, které vchazi do vozovky. Jde o nebezpeénou a neekologickou reklamu.
Zivotnost téchto banner( je velmi kratka a velmi rychle podléhaji vliviim poéasi. Lze
pouZzit jakykoli jiny legalni a skute¢né funkéni typ propagace, od direct mailingu az po
sousedskou slavnost.

Kultivace nema racionalni benefity

Kultivované prostredi je peclivé ¢isténé, coz funguje jako prevence kriminality. Jde

o Cisténi proluk, pravidelny uklid odpadkd, ¢isténi povrch(, opravené fasady bez
graffiti a kultivovanou reklamu. Podle studii z americkych mést udélaji tato ,mékka"
opatreni pro prevenci kriminality prokazatelné vic, nez castéjsi hlidky policie. ZBROJ
Prostredi, ve kterém chce chodec travit vice ¢asu, navic prospiva lokalnimu byznysu
a lidé jej hodnoti kladné. Zdaleka nejde o subjektivni estetické téma.

Reklama je nase kultura

Reklama je rychloobratkovy, extrémné dynamicky obor. Vytvofit potisk plastové
plachty mdZe trvat pouhé dny az tydny. Naproti tomu navrhnout a postavit ddim trva
neumérné dlouhou dobu, az nékolik desitek let. Jak architektura, tak reklama jsou
soucasti nasi kultury, avSak s rozdilnou hodnotou. Povaha a kultivovanost reklam

se lidi i v rdmci jednotlivych statl v Evropé. Skuteéné jde o kulturni zaleZitost, stav
verejného prostoru odrazi nase hodnoty. Pokud si jej zaneseme reklamou, na tkor
architektury, ztracime tradiéni hodnoty. Je vhodné mit reklamu na hrbitovech a je
akceptovatelné mit plastové plachty na gotické katedrale? Vyspéld kultura se formuje
pravé touto diskuzi.

Nastaveni pravidel deformuje reklamu a vS§echno vypada stejné
Paradoxné jde o pravy opak, ktery lze vysledovat v mistech, kde jsou pravidla ¢asto
velmi striktni, jako tfeba v nakupnich centrech. Zpfehlednéni firemnich oznaceni
podporuje atraktivitu vyloh, schopnych poutat pozornost nakupujicich. V tomto
prostredi se zaroven ¢lovék citi bezpecné a chce v ném travit ¢as. Nastaveni pravidel
je navic pouze forma dohody, ne konkrétni estetické fesSeni. Jde o pouhé stanoveni
mantineld, nikoli o predpisy, jaké ma mit obchodnik logo nebo jak ma vypadat

jeho prezentace. V nasich pravnich podminkach jde vzdy o mirnéjsi pravidla, jako
kde a jak ma outdoorova reklama byt a kde ne a kde se ma provozovna v majetku
obce oznacovat. V realité i jakkoli striktni pravidla vzdy podléhaji vlivim pocasi

a modifikacim, které si teorie neumi predstavit. Proto veskera nastavena pravidla
puUsobi v terénu mésta pfirozené a navitévnik si jich nevsimne, dokud na né neni
upozornén.
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Systemati¢énost ndm neni vlastni, nema smysl to lidem vnucovat

Pokud dokaZeme v rdmci klubu ¢eskych turistt kazdé tfi roky kompletné

projit a opravit pres 44 000 kilometrd turistickych tras, mame velky smysl pro
systematickou a peélivou praci a jsme si védomi, jaké to ma vyhody. Turistické znaceni
je u nds tradice dlouha pres 130 let a je to soucast nasi narodni identity a nase chlouba
i na mezinarodnim poli. Jde o jeden z diikaz(, Ze ndm peclivost a smysl pro systém

a verejny prostor neni cizi. Minuly reZim se drZel teorie, Ze je potfeba obrovskou
investici a nulovou udrzbu. Ve vysledku kvili tomu verejny prostor extrémné
degradoval a prestaval slouzit jiz po par letech. Chytry je systematicky pristup, ktery
od zadatku pocita s vydaji na udrzbu a spravu. Jen tak mlze verejny prostor kvalitné
slouzit dlouha léta.

Koreny stromi zni¢i pamatkové chranéné zaklady a sklepy

Zelen a pamatkova ochrana neni v opozici, fada historickych mést a staveb v Evropé
se zeleni pracuje a jedna se o kultivovanou moznost, jak historickou vrstvu doplnit
soucasnym vlivem a bez stavebnich Uprav. Predstava o stredovékém mésté bez
zelené nespociva v tom, Ze by nasi predci zelefi z mésta zamérné vyloudili, strom byl
predevsim palivo a stavebni material. Historickd ndmésti byla navic oproti ¢astym
idealizovanym predstavam plna stankd, Sibenic, mucicich prvkl a udusané hliny misto
povrchi zpevnénych dlazbou apod. Zachovanych objektl a lokalit bez jakychkoli
Uprav je pfirozené minimum a kaZzda doba vzdy pfidava k té historické sou¢asnou
vrstvu. V dnesni dobé je predevsim aktudlni ochrana obyvatel pred nasledky
klimatickych zmén. Tedy prace s vodou a ekologicka, ekonomicka a esteticka hodnota
stromuU. Zdravi a komfort obyvatel by mély byt predné;jsi nez individualni predstavy

o spravném vzhledu mésta.

Pokud chce obec prilakat turisty k vychazkam v historickém centru, po celou letni
sezonu bude jejich pocet nizsi, pokud v lokalité nebude stin a ochlazeni pomoci
stromU. Nejvétsi hodnota prace pamatkové ochrany je predevsim zprostfedkovat
unikum pamatek, je viak dileZité brat na zfetel také potreby élovéka. Tématu
pamatkové péce a vysadbam se vénuje napriklad tato metodika.

Priklad velmi striktni regulace barev markyz, které si mdlokdo spontdnné vsimne, Bruggy, Brusel
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Stromy jsou jen dekorace a neni pro né misto

Zdravy vzrostly strom &isti vzduch, sniZuje prasnost a silu vétru. Pfitomnost vzrostlych
stromU bez kefll a housti v ulici vyrazné sniZuje vyskyt prestupkd i trestnych ¢inti
oproti ulicim bez zelené. SniZuje i vyskyt graffiti a vandalismu. Aby stromy plnily
vSechny své funkce a benefity pro ¢lovéka, musi dortst do dospélosti. To se nedéje,
pokud je se stromy zachazeno jako se spotfebnim zbozim, pak hrozi vyména stromu
na stanovisti po par letech a nedojde na kyZeny pfinos. Mista pro vysadbu je nezbytné
zodpovédné planovat, stromy nelze sazet bez odborného dozoru.

PRED PO

Efektivnéjsi vyuZiti prostoru mésta na miru obyvateldm, Bratislava

PRED PO

Vytvoreni nové odpocinkové spolecenské zony, Bratislava

,NejdFiv ovlivnime budovy tim, Ze je postavime, nasledné Dekor dlaZzby na miru jako novad identita mésta, Bratislava
budovy svym vzhledem ovlivni nds.”

- Winston Churchill
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Plan kultivace
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Plan je alfou a omegou celého procesu. Bez planu PLAN KULTIVACE

nent mozna uspesna promena terenu mesta. Pro Pfi sestavovani planu je dlilezZité vybirat a kombinovat jednotlivé kroky v ¢ase tak,

pOlitiCbOU reprezentaci znamena postup bez pldnu riziko aby se daly realizace prezentovat verejnosti a zamezilo se negativnimu vyznéni. Neni
nedomy§leny’ch krok( které nelze Obhdjit pFed meédii ani vhodné uprednostnit pouze kroky z nastaveni pravidel nebo jen kultivaéni kroky

v . , . . | , , , . . a zanedbat komunikaé¢ni ¢asti. Optimalni je rozjet plan na vice Urovnich i pro pfipad, ze
verejnosti. Dobre pripraveny plan zamezi chaoticnosti by se nékterou ze snah nepodafilo zcela dotahnout.
Vv procesu, nedotazenosti a Chybne komunikaci mezi Komunikace s verejnosti je zasadni, pFispiva k pozitivni prezentaci politik(
zdéastnéngmi. a dlouhodobé udrzitelnosti projektu. Pokud se vysledky snazeni vefejné neprezentuji,

projekt ztraci podporu verejnosti i divéru politika a je pak tézké na projekt navazat
v dalsim volebnim obdobi.

SESTAVENI PLANU

1. Terén mésta jako zaklad

nebo externi specialista na verejny prostor. DlleZité je vychazet ze stavu v terénu.
Pokud jiZz obec o urcité kroky kultivace usiluje, pak je staci zkombinovat a vloZit do
tabulky chronologicky. Pokud se s kultivaci za¢ing, je vhodné prizvat specialistu kv(li
detekci paléivych problém( ve mésté. V nékterych méstech je nejvétSim problémem
orientacni systém, jinde outdoorova reklama nebo oznac¢ovani provozoven. Pochopit
specifika konkrétniho terénu je zakladnim predpokladem k promyslené kultivaci
méstského prostoru.

2. Kombinace lehkych a obtiznych krokt

Obtiznost provedeni jednotlivych krok( je dana individualni situaci ve mésté a zavisi
na platnych smlouvach obce s jinymi subjekty apod. Proto je nutné udélat seznam
krokl na zakladé toho, co je skuteéné potfeba, a nasledné interné provéfit jejich
proveditelnost a sestavit chronologicky plan. VZdy je dobré vytyc¢it dlouhodobé,
obtizné kroky a ty prolozit jednodussimi, které lze stihnout béhem &tyr let.

3.Vyvazeni nastaveni pravidel a kultivaénich kroku

Nastaveni pravidel jsou racionalni kroky, které maji zpravidla oporu v zakonech

a verejné spravé (reklamni nosice, stanky apod.). Z povahy véci mohou narazit

na konflikt s obchodniky, pfestoZe se to nemusi stat. Zalezi na konkrétnim mésté

a mistnich podnikatelich. Kultivaéni kroky jsou predevsim kroky ze strany radnice
ohledné vlastniho majetku a spravy vefejného prostoru (vizualni styl mésta,
orientaéni systém apod.). | zde se mohou vyskytnout konflikty, ale obecné tyto kroky
mivaji vétsSinou pozitivni vyznéni a minimum konflikt(. Proto je vhodné je vzajemné
kombinovat.
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4.Kroky komunikace s verejnosti

Do planu je nutné zafadit jak rutinni kontakt (publikovani tiskovych zprav), tak
slavnostni a popularni akce (vychazky, vernisaze, workshopy). Je diilezité komunikovat
s novinari, zverejnit plan i vizualizace a probudit verejnou diskuzi, nejlépe za pomoci
profesionalnich marketérl a facilitator(. Jediné tak lze ziskat politické body, které
umozni koherentni pokra¢ovani planu.

Jakou podobu by mél plan mit?

Neni nutné vyvijet sloZity dokument. Je nutné se zaméfit na obsah a dobfe jej
promyslet. Ve vysledku mizZe mit strategie podobu jednoduché tabulky, kde je
definovany popis, harmonogram, kompetentni osoby a cil. Na konci této kapitoly
najdete prakticky ,to-do list” ohledné tvorby planu a také ukazku, jak mdzZe tabulka
planu kultivace vypadat.

VEDOUCI PLANU KULTIVACE

Plan potfebuje jednoho vedouciho, ktery nemusi nutné realizovat zadny z krokd
kultivace, ale musi dohlizet na plnéni krokd, svolavat schlizky a hlidat harmonogram.
Zpravidla jde o politického zastupce, ktery si téma kultivace vzal za své. Je to vzdy
spoluautor planu kultivace.

Na kultivaci mésta lze pohliZet jako na komunikaéni projekt, proto je pfedpokladem
Uspéchu planovani schlizek s Ufedniky, dodavateli a zastupci méstskych organizaci.
VSem Ucastnik(im jednani je dllezité vysvétlit, Ze jsou nedilnou soucasti planu
kultivace a sleduji spolecny cil. Kazdy musi citit, Ze se s nim pocita, Ze jeho nazor
ma hodnotu a Ze se na tvorbé spolupodili. Jediné s timto otevienym pfistupem lze
dosahnout kultivovaného verejného prostoru, ktery je pohodlny a pratelsky pro
verejnost. Nasledujici volby jsou pak evaluaci celého snazeni.

Do planu kultivace se vZdy do jisté miry zapojuji subdodavatelé koncepci nebo
architekti vybrani v soutézi. Pocet U¢astnikl se proto mlZe ménit podle potfeby
a povahy aktualné resenych krokd.

Je diileZité, aby schiizky probihaly v pratelské atmosfére, u kulatého stolu, aby se
ucastnici citili dobre a vitani. Jako misto setkavani se doporucuje zvolit méné formalni
prostredi, nez jsou kancelare na uradech. Debaty byvaji misty naro¢né a je tfreba s tim
pocitat a mit pfipravené tipy, jak atmosféru pozvednout, napfiklad gastronomickym
doplikem. KaZdé mésto ma specifické gastronomické bohatstvi, které stoji za to
vyuZit. Spoleéné jidlo a piti uvolni tlaky a Uéastnici si odpocinou od rozpord, které
mohou v ramci debat vznikat.

Je dileZité, aby tato setkani vedl jeden konkrétni politik. Také je vhodné potizovat

ze setkani zapis (ten mdZe mit na starost naptiklad asistentka politika) a rozdéleni
Ukolll po kazdém sezeni. Pokud plan disledné fidi jedna konkrétni zodpovédna osoba,
vyrazné to urychli realizaci vSech krokl a jejich navaznost nap¥i¢ viemi zpracovateli

z rliznych oddéleni. Pak je mozZné dotahovat plan v horizontu étyr let volebniho
obdobi.
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Ukolem vedouciho je:

< Sestaveni komplexniho planu na zakladé této prirucky

< Svolavani a moderovani schiizek

< Dohled nad dodrZovanim ¢asového harmonogramu

% Uzka spoluprace s marketingovym oddélenim magistratu

< Byt pratelsky, otevieny, umét nalézt feSeni, pokud proces uvizl na mrtvém bodé

Konkrétni pFiklady toho, co vedouci déla:

< Svolava pravidelné schlizky méstskych organizaci pfi vyvoji koncepénich
dokument( (nap¥. Manual dobré praxe oznaovani provozoven).

< Zadava praci externimu fotografovi, ktery zajisti fotodokumentaci stavu pred
regulaci a po ni.

< Hlida terminy dokonéeni koncepénich dokument(l, svolava schiizky tvare(.

< Zadava pravnikim vytvoreni nového nafizeni ohledné konkrétnich reklamnich
nosi¢ll a provéfuje jeho obsah s Uredniky, ktefi budou Fesit vymahani tohoto
nafizeni na zaver.
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JAK MUZE PLAN KULTIVACE VYPADAT TO-DO LIST — PRIPRAVA
Optimalni je tabulka o nékolika sloupcich. Pro prehlednost se doporuéuje jednotlivé O Mame méstského architekta + krajinare.
kroky barevné odlisit. MUZe jit o velmi jednoduchy dokument, napriklad jako tato O Mame vedouciho planu kultivace.
tabulka: O Mame spravce terénu.
O Mame k dispozici pravnika kvuli tvorbé nafizeni a vyhlasek nebo najemnich smluv.
. . ” . O Na zakladé prizkumu terénu vznikl vybér nejvétsich problémui a nejdllezitéjsich
TEMA NAZEV POPIS ZADAVATEL DODAVATEL CAS CIL kro kCI
Téma projektu, Ndzev kroku, Je vhodné Nadsledné Kdo bude Je nutné mit Co je cilem
nastaveni pravidel, | napfiklad zahrnout je duleZité danou véc ¢asovy rdmec a jak se cilovy .
kultivace nebo outdoorovd i konkrétni pridélit zpracovdvat. kaZdého kroku | stav lisi od TO-DO LIST -— TVO RBA PLANU
komunikace. To reklama, popis, co a jak | tento projekt Muze jit o ex- a hlidat jeho vygchoziho.
zajisti pfehlednost, | oznacovadni semad dit, konkrétnim ternistu nebo dodrZovani To je posléze O Mame seznam palélvych problemil 7z terénu mésta.
jestli jsou kroky ve | provozoven v délce jedno- | lidem a doladit | néktery odbor | a posloupnost. | takeé klicové op SFili i ditel krokdi a ieiich naro& ~ kvch . .
vhodné posloup- apod. ho nebo dvou | s nimi spolu- na radnici. Toto je mozné | pro prezentaci roverili jsme proveditelnost kroku a jejich narocnost u mestskych organizaci.
nosti. odstavcdl. prcvici. ) a%‘poApAroveerj vefejnosti. oV p[énu jSOU lehéi a tézsi kroky.
xj(f:‘fy;fsgj e ndviauen O Kroky nastaveni pravidel jsou proloZené kultivaénimi kroky a komunikaénimi kroky,
souté? apod. kdy s projekty seznamime verejnost.
O Plan obsahuje kroky, kdy si obec zameta pred vlastnim prahem.
Nastaveni BLECSLY PO STRNEE ST St DG O Mame hotovou tabulku, kde jsou kroky sefazené chronologicky.
pravidel v terénu... stredni Skoly o tom, kde
nosice jsou.
Kultivace Vizualni styl Zadat... Odbor... Vybrany 8 mésicl Lepsi repre- To Do LIST REALIZACE
TS Y SO N O Jsou svolavany pravidelné interni schiizky a jsou koordinovany viechny kroky.
Kol orientacni | ) ool Desiane I I O Plan a vybrané kroky jsme predstavili novinafiim a verejnosti.
ultivace rientaéni e nutné... ancelaf esignér mésicl nazsi orien- . . . e s v . «
v S e méstského vybrgny o O Opozice o planu vi a probihaji diskuze ohledné jejich nahledu na véc.
architekta v soutézi O Prlibézné evaluujeme kroky planu a novinky pfredstavujeme verfejnosti.
O Na zavér volebniho obdobi predstavime verfejnosti shrnuti hlavnich tspéchl(
Nast‘avem B'a\nner’y na U\iedomlt Spravce Nlestska 1 mésic Zabradlﬂ\ bez i pOkUSl:I a vyhled do budoucna.
pravidel zabradli méstskou organizace bannerd...
organizaci... odstrani...
Komunikace Sdileni stavu Prezentace Politik PR oddéleni a 2 mésice Verejnost vni-
pred a po... verejnosti facilitator ma pozitivné...
ohledné...
Nastaveni Plachty Mapovat... Odbor... Studenti 1 mésic Vytvofit pre-
pravidel nafoti... hled v mapé...
Komunikace Predstaveni... Prezentace Politik PR oddéleni 2 mésice Verejnost se
verejnosti a facilitator dozvi...
ohledné...
Kultivace Mobilia¥r Je nutné... Kancelar Designér 12 mésicl Cistsi a pre-
méstského vybrany hlednégjsi...
architekta V soutézi
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LEGISLATIVNI ZMENY NA VYSSiCH UROVNICH

V ramci obce neni mozné nékteré zmény ovlivnit. Zde je prehled vhodnych zmén, na
kterych se shodli autofri této pFirucky.

Specifikace reklam ve verejném prostoru v konkrétnim
zakoné

Aktudlni legislativa tykajici se reklam je sloZitd, neprehlednd a roztrisSténa. Obce se
potykaji s obtiznym vymahanim nékterych typl nosicd, procesy i lhiity jsou zdlouhavé
i pfi prokazatelné ilegalni instalaci nosi¢l. Zakon s jasnym vymezenim pravomoci

a kompetenci pro praci s reklamou ve méstech by vyrazné zefektivnil praci mést

s reklamou obecné.

Vétsi pravomoc pro obce

Obce jsou kompetentni pfi vymahani reklam v prostoru mésta, proto by mély mit
v této oblasti vétsi pravomoc s moznosti usmérnit podobu reklam na svém uzemi.
To by zaroven pomohlo identité mést. Nékteré by zlistaly bez regulaci, jinde by byl
verejny prostor mnohem peclivéji spravovan.

Uzakonit nutnost znovu opat¥it povoleni stavbam pro
reklamu

Velmi efektivnim FeSenim by bylo uzakonéni terminu ukonéeni vSech platnych
povoleni staveb pro reklamu v horizontu napfiklad péti let. Kazdy stavajici reklamni
nosié¢ (napf. billboard) by si musel opatfit nové povoleni. Touto cestou by se povedlo
béhem velice kratké doby vyfresit vSechny sporné pfipady a vyjasnit dlouholeté spory.

Dotacni programy

Ministerstva by mohla motivovat obce ke kultivaci vypisovanim specialnich dotacnich
programU na kroky v oblasti modrozelené infrastruktury, mobilidfe apod.

Ukotvit stromoradi jako verejné prospésnou stavbu

Toto opatfeni by zasadnim zplsobem pomohlo prioritizaci a tim padem zkvalitnéni
zelené v celé republice. Jde o logické ukotveni vzhledem k zasadnim benefitim pro
zdravi i pohodli obyvatel.

Novela zakona o pozemnich komunikacich

Kv(li problému s nelegalnimi billboardy je vhodné zrusit platné Lhity procesu
odstranéni, kvali kterym se ilegalni podnikani vyplaci. Spravce komunikace pak bude
muset bezodkladné odstranit jakykoli nelegalni nosic.
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PREHLED ZDROJU A ODKAZU

NASTAVENI PRAVIDEL

STAVEBNi ZAKON

(zdkon &. 183/2006 Sb., o tizemnim pldnovdni a stavebnim Fddu, ve znéni pozdéjsich
pFedpistl)

§ 2 odst. 2 pism. €) - obecné pozadavky na vystavbu

§ 2 odst. 3 - stavba pro reklamu

§ 3 odst. 2 - reklamni zafizeni

§ 43 - Uzemni plan

§ 61 - regulaéni plan

§ 62 a 66 - porizeni regulac¢niho planu

§ 76 odst. 1 - uzemni rozhodnuti

§ 79 odst. 2 pism. a) - rozhodnuti o umisténi stavby

§ 83 odst. 3 - rozhodnuti o ochranném pasmu

§ 96 odst. 1a odst. 2 pism. b) - izemni souhlas

§ 103 - souhlas s provedenim ohlaseného stavebniho zaméru (reklamni zafizeni)
§ 104 - souhlas s provedenim ohlaseného stavebniho zaméru (stavba pro reklamu)
§ 106 odst. 1 - podminky pro vydani stavebniho povoleni

§ 129 - 131a - postup pro nafizeni odstranéni stavby

§ 132 - stavebni Urady

§ 169 odst. 1 - obecné pozadavky na vystavbu

§ 178 odst. 1 pism. a) a d)

§ 178 an. - prestupky

Vyhlagka Ministerstva pro mistni rozvoj & 500/2006 Sb., o izemné analytickych
podkladech, tzemnéplanovaci dokumentaci a zplisobu evidence Uzemnéplanovaci
éinnosti, ve znéni pozdéjsich predpist

§17 an.

Vyhlaska Ministerstva pro mistni rozvoj &. 501/2006 Sb., o obecnych poZadavcich na
vyuzivani Uzemi, ve znéni pozdéjSich predpist

§ 24d

Nafizeni &. 10/2016 Sb. hl. m. Prahy, kterym se stanovuji obecné poZadavky na

vyuZivani izemi a technické poZadavky na stavby v hlavnim mésté Praze
§77-82

Nafizeni &. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy, kterym se zakazuje reklama $ifena na vefejné

pfistupnych mistech mimo provozovnu
§3
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PAMATKOVY ZAKON

(zdkon &. 20/1987 Sb., o stdtni pamdtkové pédi, ve znéni pozdéjsich predpisti)

§ 9 — obecné povinnosti vlastnik kulturnich pamatek

§ 10 - rozhodnuti o opatfeni k napravé (plnéni obecnych povinnosti)

§ 14 odst. 1 — umistovani reklamnich zafizeni na kulturni pamatky

§ 14 odst. 2 - umistovani reklamnich zafizeni na nemovitosti, které nejsou kulturni
pamatkou, ale jsou v pamatkové chranéném Uzemi ¢i ochranném pasmu

§ 15 - opatfeni k zaji$téni péée o kulturni pamatky (pokud nestadi § 10)

§ 35 an. - prestupky

Vyhlaska ministerstva kultury Ceské socialistické republiky ¢&. 66/1988 Sb., kterou se
provadi zakon Ceské narodni rady &. 20/1987 Sb., o statni pamatkové pédi, ve znéni
pozdéjsich predpist

§ 9 odst. 1

ZAKON O POZEMNICH KOMUNIKACICH

(zdkon ¢é. 13/1997 Sb., o pozemnich komunikacich, ve znéni pozdéjsich pfedpisti)

§ 14 - soudasti a prisluSenstvi pozemnich komunikaci

§ 25 - rozhodnuti o povoleni ke zvlastnimu uzivani

§ 31 - rozhodnuti o povoleni ke zfizeni a provozovani reklamniho zafizeni v silniénim
ochranném pasmu

§ 42a a nasl. - prestupky

ZAKON O REGULACI REKLAMY

(zdkon &. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zdkona ¢&. 468/1991
Sb., o provozovdni rozhlasového a televizniho vysildni, ve znéni pozdéjsich pFedpisti)
§ 1 odst. 2 - reklama

§ 2 odst. 1 pism. d) - nafizeni podle zakona o regulaci reklamy

§ 8 an. - prestupky

ZAKON O MIiSTNICH POPLATCICH

(zdkon é. 565/1990 Sb., o mistnich poplatcich, ve znéni pozdéjich predpisti)

§ 14 - zavedeni poplatku

§ 15 - spravce poplatku

ZAKON O NEKTERYCH PRESTUPCICH

(zdkon & 251/2016 Sb., o nékterych pFestupcich, ve znéni pozdéjsich pFedpist)
§ 4

UKAZKY KVALITNE ZPRACOVANYCH METODIK

MANUALY DOBRE PRAXE REKLAM

+ Manual dobré praxe reklam a oznacovani provozoven v méstské ¢asti Brno-stred,
Statutarni mésto Brno, méstska ¢ast Brno-stred, 2017. Dostupné online

* Manual pro kultivovanou Prahu a restauracéni pfedzahradky, hlavni mésto Praha,
Odbor pamatkové péce Magistratu hl. mésta Prahy, 2020. Dostupné online
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*

*

Manual reklamy ve veFejném prostoru, Utvar koncepce a rozvoje mésta Plzné,
2020. Dostupné online

Pravidla pro posuzovani letnich restaurac¢nich zahradek v Méstské pamatkové
rezervaci Brno z hlediska statni pamatkové péce, Odbor pamatkové péce
Magistratu mésta Brna. Dostupné online

MANUALY VEREJNYCH PROSTRANSTVi A STANDARDY PRVKU

*

*

Manual tvorby verejnych prostranstvi, Institut planovani a rozvoje hlavniho mésta
Prahy, 2014. Dostupné online
Urban Street Design Guide, National Association of City Transportation Officials.

Dostupné online
Principy a standardy Manualu verejnych prostor, Metropolitni institut Bratislava.

Dostupné online

SVETELNE ZNECISTENI

*

Opatreni souvisejici se svételnym zarenim, Odbor posuzovani vlivll na Zivotni
prostfedi a integrované prevence, Ministerstvo Zivotniho prostfedi, 2020. Dostupné
online

Zdravi 2030, Strategicky ramec rozvoje péée o zdravi v CR do roku 2030,
Ministerstvo zdravotnictvi, 2020. Dostupné online

Stanovisko komise pro Zivotni prostfedi Akademie véd Ceské republiky, 2018.
Dostupné online

Usneseni senatu parlamentu CR z 27. sch(ize, konané dne 14. fijna 2020, které
schvaluje vySe zminéné stanovisko komise. Dostupné online

International Comission on Illumination. Dostupné online

Reportaze médii: Cesky Anglicky Némecky

Férum ochrany pfirody. Nezbytna budoucnost venkovniho osvétlovani? Co je
BD-VO? Radim Vaclavi¢ek, Zbynék Svoboda, 2021. Dostupné online

ZELEN

NORMA A STANDARDY PRO ZELEN
Standardy péde o pFirodu a krajinu, Agentura ochrany pfirody a krajiny Ceské
republiky, platné standardy. Dostupné online

¢sN

*

*
*

*

46 4902 Vypéstky okrasnych drevin — Spole¢na a zakladni ustanoveni

46 4902-1 Vypéstky okrasnych drevin — VSeobecnd ustanoveni a ukazatele jakosti
83 9061 Technologie vegetacnich Uprav v krajiné - Ochrana stromd, porostu

a vegetacnich ploch pfi stavebnich pracich

83 9021 Technologie vegetacnich Uprav v krajiné - Rostliny a jejich vysadba

83 9051 Technologie vegetacnich Uprav v krajiné - Rozvojova a udrZovaci péce

o vegetacni plochy
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https://manual.brno-stred.cz/#stahnout-manual
https://kultivovana.praha.eu/
https://ukr.plzen.eu/rozvoj-mesta/regulace-vizualniho-smogu/manual-reklamy-ve-verejnem-prostoru/manual-reklamy-ve-verejnem-prostoru.aspx
http://Odbor památkové péče Magistrátu města Brna
https://iprpraha.cz/stranka/3401
https://nacto.org/publications/#design-guides-design-guidance
https://mib.sk/manual-verejnych-priestorov/principy-a-standardy/
https://portal.cenia.cz/eiasea/dokumenty/dokumentSoubor/167/SZ_EIA%20Metodika_final.pdf?lang=cs
https://portal.cenia.cz/eiasea/dokumenty/dokumentSoubor/167/SZ_EIA%20Metodika_final.pdf?lang=cs
https://zdravi2030.mzcr.cz/zdravi-2030-strategicky-ramec.pdf
http://svetelneznecisteni.cz/stanovisko-k-seminari-svetlo-dobry-sluha-a-spatny-pan/
https://www.senat.cz/xqw/webdav/pssenat/original/96458/80920
http://cie.co.at/publications/position-statement-non-visual-effects-light-recommending-proper-light-proper-time-2nd	

http://cie.co.at/publications/position-statement-non-visual-effects-light-recommending-proper-light-proper-time-2nd%09%0D
https://ct24.ceskatelevize.cz/veda/3552587-hmyz-podle-nejnovejsich-vyzkumu-vymira-nebyvalou-rychlosti?fbclid=PAAaY76IuKzri2TPjW3HtsAHo9JhqZ3tqvDcYWKh-x7KBw27eFNCigBDCjKa8
https://amp-theguardian-com.cdn.ampproject.org/c/s/amp.theguardian.com/environment/2022/sep/14/increase-in-led-lighting-risks-harming-human-and-animal-health
https://www.n-tv.de/wissen/Verzerrtes-Farbspektrum-LED-Beleuchtung-hat-negative-Folgen-fuer-Mensch-und-Tier-article23589665.html
https://www.casopis.forumochranyprirody.cz/magazin/analyzy-komentare/nezbytna-budoucnost-venkovniho-osvetlovani-co-je-bd-vo
https://nature.cz/web/cz/platne-standardy

KVALITNE ZPRACOVANE METODIKY

+ Manual tvorby verejnych prostranstvi hlavniho mésta Prahy, Institut planovani
a rozvoje hlavniho mésta Prahy, Kancelar verejného prostoru, Sekce detailu mésta,
2014. Dostupné online

+ Principy tvorby verejnych prostranstvi, Kancelar architekta mésta Brna, 2019.
Dostupné online

* SAAR systém zelenég, koncepce zelen& mésta Zdar nad Sazavou (vydano pro
potfeby mésta), Lucie Radilova, Zbynék Ryska a kolektiv, 2020. Dostupné online

* Méstsky standard planovani, vysadby a péce o uliéni stromoradi jako vyznamného
prvku modrozelené infrastruktury pro adaptaci na zménu klimatu, Autorsky
kolektiv (David Hora, DiS. a dal3i), Institut planovani a rozvoje hlavniho mésta
Prahy, 2022. Dostupné online

ODBORNE PUBLIKACE

+ Voda ve mésté, Metodika pro hospodareni s destovou vodou ve vazbé na zelenou
infrastrukturu, Kolektiv autorti: CVUT UCEEB: Martina Sykorova, Pavel Tomanek,
Lydia Suslikova, Nicol Starikova, Markéta Habalova, Martin Ctverak a kol., UJEP
IEEP: Jan Machac¢, Marek Hekrle a kol., ISBN 978-80-01-06817-5

* Katalog prirodé blizkych opatfeni pro zadrzeni vody v krajiné, Vyzkumny uUstav
vodohospodaFsky T. G. Masaryka, MZP, duben 2018.

+ Moznosti Fedeni vsaku destovych vod v urbanizovanych tizemich v CR, Geotest,
Sweco Hydroprojekt, MZP 2015.

* Hospodareni se srazkovymi vodami, TNV 75 9011, Sweco Hydroprojekt, 2013.

ARGUMENTACE

ODBORNE CLANKY A PUBLIKACE

+ Vyzkum inzertnich vykon( SPIR 2021, Sdruzeni pro internetovy rozvoj. Citovano
2023. Dostupné online

¢ 21 studii o vlivu billboardi na bezpeénost silniéniho provozu, Stépan Fiala, 2017.
Dostupné online

¢ Compendium of Recent Research Studies on Distraction from Commercial
Electronic Variable Message Signs (CEVMS), Jerry Wachtel, CPE, The Veridian
Group, Inc., 2016. Dostupné online

+ Stimulating urban walking environments — Can we measure the effect?, Helge
Hillnhitter, SAGE Journals, 2021. Dostupné online

+ Crime & Public Safety, Kathleen Wolf, Ph.D. 2010, Dostupné online

+ Pravni Uprava prostfedk( ochrany pred vizualnim smogem, Anna Marie Valenova,
Univerzita Palackého, 2019. Dostupné online

* Graficky design ve verejném prostoru, Veronika Rut Fullerovd, Univerzita Tomase
Bati, 2015. Dostupné online

+ Vizudlni média v méstském verejném prostoru, Anna Strejcova, Univerzita Karlova,
2012. Dostupné online

+ Illuminating the Issues, Gregory Young, SCRUB: Public Voice For Public Space,
2010. Dostupné online
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Architektura a verejny prostor: texty o moderni a sou¢asné architekture IV. Vyd. 1.,
Richard Sennet, Zlaty fez, 2012.

Policing crime and disorder hot spots: A randomized controlled trial. A. Braga,

B. Bond, American Psychological Association, 2008. Dostupné online
Architektura a krajina, Editorka: Jana Tich3, Zlaty fez, 2017.

Metodika planovani vefejnych prostranstvi malych obci, kolektiv autord, Ceské
vysoké uceni technické v Praze. Dostupné online

DALSi ODKAZY A CLANKY

*

Can cities kick ads? Inside the global movement to ban urban billboards, Arwa
Mahdawi, The Guardian, 2015. Dostupné online

Vizualni smog jako projev krize verejné spravy, Kristyna Drapalova, ERA21
#05/2020 Vizualni kultura. Dostupné online

Plakaty, neony, diody. Moderni historie venkovni reklamy, Pavel Wewiora, ERA21
#05/2020 Vizualni kultura.

Advertising breaks your spirit: the French cities trying to ban public adverts,
Angelique Chrisafis, The Guardian, 2019. Dostupné online

Regulace reklam - priklady a legislativa, Veronika Rut Fullerova, Vizualnismog.info,
2019. Dostupné online

Jak vytvofit funkéni Manudl pro reklamu, Veronika Rut Fullerova, Vizualnismog.info,
2019. Dostupné online

A social experiment eerily predicted teenagers would all order ,triple dipped
chicken' at a restaurant after they were unconsciously targeted by influencer ads
and posters, Lindsay Dodgson, Insider.com, 2019. Dostupné online

Bite Back 2030. Citovano 2023. Dostupné online

KaZdy potrebuje reklamu - dokument o vizualnom smogu, Dominik Jursa, VSMU,
2014. Dostupné online

Ved mé dal, cesto ma, Cesko v datech, 2017. Dostupné online

Barcelona Is Targeting Billboards It Sees as ,Pollution’, Feargus O‘Sullivan
Bloomberg.com, 2016. Dostupné online

Uchwata Krajobrazowa Gdanska, citovano 2023. Dostupné online

Co je vlastné design?, Katefina Pridalova, Vysoka Skola uméleckopriimyslova

v Praze, 2021.

Maésto pro kazdého, Osamu Okamura, LABYRINT/RAKETA, 2020.

DELETE!, Steinbrener/Dempf & Huber, 2005. Dostupné online

Sdo Paulo: A City Without Ads, David Evan Harris, 2007. Dostupné online
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https://iprpraha.cz/stranka/3401
https://kambrno.cz/principy/#o-principech
https://saarplan.cz/wp-content/uploads/2021/11/SAARSYSTEM_ZELENE_211125_SMALL.pdf
https://iprpraha.cz/assets/files/files/b2c8378b7b20f1d02498f9b7925eafa9.pdf
http://www.inzertnivykony.cz/
http://www.nechceme-billboardy.cz/clanky.php?id=21-studii
http://www.nechceme-billboardy.cz/doc/studie/compendium.pdf
https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/23998083211002839
https://depts.washington.edu/hhwb/Thm_Crime.html
https://issuu.com/veronika-rut-novakova/docs/veronika_rut_novakova_isu
https://issuu.com/designreader/docs/diplomka_ana_strejcova
https://www.scenic.org/wp-content/uploads/2019/09/Digital_Signage_Final_Dec_14_20101.pdf
https://www.researchgate.net/publication/227673973_Policing_Crime_and_Disorder_Hot_Spots_A_Randomized_Controlled_Trial
http://www.atraktivniobec.cz/
https://www.theguardian.com/cities/2015/aug/11/can-cities-kick-ads-ban-urban-billboards
https://www.era21.cz/cs/clanky/clanky/2020-11-03-vizualni-smog-jako-projev-krize-verejne-spravy/
https://www.theguardian.com/cities/2019/dec/23/advertising-breaks-your-spirit-the-french-cities-trying-to-ban-public-adverts?CMP=share_btn_tw
http://vizualnismog.info/regulace-reklam/
http://vizualnismog.info/jak-vytvorit-manual-pro-reklamu/
https://www.insider.com/social-experiment-predicts-what-food-teenagers-will-order-video-2019-10
https://biteback2030.com/
https://www.youtube.com/watch?v=Sg_LS5fx1xo&t=7s
https://www.ceskovdatech.cz/clanek/68-ved-me-dal-cesto-ma-turisticke-a-cykloturisticke-trasy-v-cesku/
https://www.bloomberg.com/news/articles/2016-02-18/barcelona-wants-to-reduce-billboard-ads-in-public-spaces-by-20
http://www.uchwalakrajobrazowagdanska.pl/
https://www.steinbrener-dempf.com/en/portfolio-item/delete/
https://web.archive.org/web/20160418175040/https://www.adbusters.org/article/sao-paulo-a-city-without-ads/
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Opakem vizualniho smogu neni uhledny design, ale
koncepcni a svédomity pristup R vizualni Romunikaci
respektujici dalsi aspekty verejného prostoru. Nas
projekt kultivace méstskeho prostredi nepreferuje
kRonkreétni estetiku. Jde o peclivy plan s pravidelnou
udrzbou terénu.



